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กิตติกรรมประกาศ 
 

 งานüิจัยนี้ ด าเนินการโดยคüามร่üมมืĂระĀü่าง  Ā้างĀุ้นÿ่üนจ ากัด โฟร์เĂÿ ดีไซน์ เซ็นเตĂร์ 
(4S DESIGN CENTER) กับýูนย์üิจัยทางýิลปกรรมýาÿตร์เพ่ืĂการพัฒนา (ARDC) คณะýิลปกรรมýาÿตร์ 
มĀาüิทยาลัยมĀาÿารคาม ภายใต้โครงการยกระดับไĀมและ OTOP ÿู ่นครĀม่ĂนไĀม ก้าüไกลÿู ่ÿากล 
กิจกรรมที่ 4.2 กิจกรรมย่Ăยการüิจัยและพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน ตามĀนังÿืĂÿัญญาเลขที ่ 
16/2562 ลงนามเมื่Ăüันที่ 1 ÿิงĀาคม พ.ý. 2562 กับÿ านักงานพัฒนาการจังĀüัดกาāÿินธุ์  ผู้ÿนับÿนุน
งบประมาณในการด าเนินงาน มีกลุ่มเป้าĀมายเป็นผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนในเขตพื้นที่จังĀüัดกาāÿินธุ ์ 
จ านüน 18 ราย ระยะเüลา 90 üัน ตั้งแต่üันที่ 1 ÿิงĀาคม – 30 ตุลาคม พ.ý. 2562   
         ในการนี้ ได้ด าเนินงานÿ าเร็จลุล่üงบรรลุตามüัตถุประÿงค์ขĂงโครงการทุกประการแล้ü ผู้üิจัย
ใคร่ขĂขĂบคุณผู้มีÿ่üนเกี่ยüข้Ăง ดังนี้ 
       ขĂขĂบคุณ ÿ านักงานพัฒนาชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ และจังĀüัดกาāÿินธุ์ ผู้ÿนับÿนุน
งบประมาณประจ าปี 2562 เพ่ืĂการด าเนินงานในครั้งนี้ จนÿ าเร็จลุล่üงด้üยดี 
     ขĂขĂบคุณมĀาü ิทยาล ัยมĀาÿารคาม โดยคณะýิลปกรรมýาÿตร ์ ที ่ÿน ับÿน ุน
คณะท างานที่ปรึกþาในการด าเนินงานครั้งนี้ 
     ขĂขĂบคุณเครืĂข่ายคüามร่üมมืĂทั้ งคณาจารย์จากมĀาüิทยาลัยมĀาÿารคาม 
มĀาüิทยาลัยขĂนแก่น และจากÿถานประกĂบการภาคเĂกชน ที่ร่üมใĀ้ค าปรึกþาแนะน า เป็นüิทยากร 
และเป็นแĀล่งýึกþาดูงาน 
            และÿุดท้ายขĂขĂบคุณผู้ประกĂบการ OTOP จากจังĀüัดกาāÿินธุ์ ทั้ง 18 ราย ที่ใĀ้
คüามร่üมมืĂในการด าเนินกิจกรรมการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนร่üมกันตลĂดโครงการ  
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บทคัดย่อ 
 

       งานüิจัย การพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน ในครั้งนี้ เป็นการüิจัยและพัฒนา (Research and 
Development) ÿถิติที่ใช้ในการüิจัย คืĂ ÿถิติเชิงบรรยาย (Descriptive Statistics) และÿถิติĂ้างĂิง 
(Inferential Statistics) ซึ่งมีกลุ่มตัüĂย่างเป็นผู้ประกĂบการ OTOP ในเขตพ้ืนที่จังĀüัดกาāÿินธุ์ ที่ได้จากการ
ÿุ่มกลุ่มตัüĂย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) จ านüน 18 กลุ่ม มีüัตถุประÿงค์ในการüิจัย 3 ประการ 
คืĂ 1) เพ่ืĂýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀา คüามต้Ăงการ และýักยภาพขĂงผู้ประกĂบการผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัด
กาāÿินธุ์ 2) เพ่ืĂýึกþากระบüนการถ่ายทĂดคüามรู้ที่น าÿู่การพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน จังĀüัด
กาāÿินธุ์ และ 3) เพ่ืĂĂĂกแบบและพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ใĀ้ýักยภาพการผลิต
ที่ÿูงขึ้น และÿินค้ามีรูปแบบที่คüามÿĂดคล้Ăงกับคüามต้ĂงการขĂงตลาด ผลการüิจัยพบü่า ผู้ประกĂบการทั้ง 
18 ราย มีปัญĀา และคüามต้Ăงการที่แตกต่างกัน รüมทั้งมีýักยภาพในการผลิต การบริĀาร รูปแบบผลิตภัณฑ์ 
รายได้ กลุ่มลูกค้าเป้าĀมายที่แตกต่างกัน แม้จะเป็นผู้ผลิตÿินค้าในกลุ่มเดียüกัน จากการทดลĂงใช้กระบüนการ
ถ่ายทĂดคüามรู้ที่น าÿู่การพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ 3 ขั้นตĂน คืĂ การจัดกิจกรรม
ถ่ายทĂดคüามรู้เชิงปฏิบัติการ การจัดกิจกรรมýึกþาดูงานในแĀล่งýึกþาดูงานที่เĀมาะÿม และการจัดใĀ้
คüามรู้และระดมคüามคิดĀาเพื่Ăค้นĀาข้Ăÿรุปในการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นรายกรณี 
ณ ÿถานประกĂบการ ÿามารถขับเคลื่ĂนใĀ้เกิดการเรียนรู้และเกิดการพัฒนาได้ ÿ่üนการĂĂกแบบและพัฒนา
นüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ ÿามารถÿรุปได้ü่า การพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน มี 4 
รูปแบบ คืĂ นüัตกรรมด้านเครื่Ăงทุ่นแรงÿนับÿนุนการผลิต นüัตกรรมด้านการผลิต นüัตกรรมด้านการแปรรูป
ผลิตภัณฑ์ĂาĀาร เครื่Ăงดื่ม และขĂงใช้ และÿุดท้าย คืĂ นüัตกรรมด้านการĂĂกแบบ ซึ่งมีผลการประเมินจาก
üิพากþ์ผลิตภัณฑ์ โดยผู้ทรงคุณüุฒิด้านการตลาด/ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ พบü่า ค่าคะแนนผลิตภัณฑ์ที่
ได้รับจากการพัฒนา 18 ผลิตภัณฑ์/กลุ่ม มีระดับคüามพึงพĂใจĂยู่ในระดับ ดีมาก (ค่าเฉลี่ยระĀü่าง 4.57 – 
5.00) กิจกรรมทดÿĂบตลาด โดยเก็บข้Ăมูลโดยใช้แบบÿĂบถามกลุ่มผู้บริโภค จ านüน 100 คน พบü่า 
ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนา 18 ผลิตภัณฑ์/กลุ่ม มีระดับคüามพึงพĂใจĂยู่ในระดับ ดีมาก (ค่าเฉลี่ยระĀü่าง 
4.50 – 5.00) จ านüน 15 ผลิตภัณฑ์ และมีระดับคüามพึงพĂใจĂยู่ในระดับ ดี (ค่าเฉลี่ยระĀü่าง 3.50 – 4.49) 
จ านüน 3 ผลิตภัณฑ์ นĂกจากนั้น Āลังการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้ประเมินผลลัพธ์การ
ด าเนินงานจากกลุ่มตัüĂย่างในงานüิจัยจ านüน 18 ราย พบü่า ผู้ประกĂบการมีคüามพึงพĂใจ Ăยู่ในระดับ 
ดีมาก (ค่าเฉลี่ย 4.83) จ าแนกเป็นรายข้Ăพบü่า คüามพึงพĂใจในĂันดับที่ 1 คืĂ คüามพึงพĂใจในภาพรüมขĂง
การพัฒนา คüามพึงพĂใจการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และคüามพึงพĂใจการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์Ăยู่ในระดับ ดี
มาก (ค่าเฉลี่ย 5.00) 
 
 
 
 
 
 



ค 
 

ÿารบัญ 
 

 Āน้า 
  

กิตติกรรมประกาý  ก 
บทคัดย่อ ข 
ÿารบัญ ค 
ÿารบัญภาพ จ 
ÿารบัญตาราง ฑ 
บทที่ 1  บทน า 1 
 1.1 คüามเป็นมาและคüามÿ าคัญขĂงปัญĀา 1 
 1.2 üัตถุประÿงค์ 3 
 1.3 กรĂบแนüคิดในการüิจัยและพัฒนา 3 
 1.4 ขĂบเขตในการüิจัย 4 
 1.5 üิธีด าเนินการüิจัย 5 
 1.6 นิยามýัพท์เฉพาะ 5 
บทที่ 2  ทบทüนüรรณกรรม 7 
 2.1  ผลิตภัณฑ์ชุมชน 7 
 2.2  นโยบายภาครัฐกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 9 
 2.3  ตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนและการแข่งขัน 12 
 2.4  การขับเคลื่Ăนผลิตภัณฑ์ชุมชนจากĀน่üยงานที่เกี่ยüข้Ăง 14 
 2.5  การพัฒนาเชิงนüัตกรรม 15 
 2.6  การĂĂกแบบและพัฒนา 17 
 2.7  เĂกÿารงานüิจัยที่เกี่ยüข้Ăง 19 
บทที่ 3  การýึกþาและüิเคราะĀ์ýักยภาพของกลุ่มเป้าĀมาย 28 
 3.1  การจัดท าแผนปฏิบัติการ (Action Plan) 28 
 3.2  การýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀาและคüามต้ĂงการขĂงผู้ประกĂบการผลิตภัณฑ์

ชุมชน จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
33 

บทที่ 4  การออกแบบและพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน 91 
 4.1  การÿร้างคüามเข้าใจกับผู้ผลิต ผู้ประกĂบการ OTOP 91 
 4.2  กิจกรรมการเรียนรู้นĂกÿถานที่ 94 
 4.3  ผู้เชี่ยüชาญลงพื้นที่ใĀ้ค าปรึกþาแนะน าการผลิตและการจัดท าผลิตภัณฑ์ใĀม่ 97 
บทที่ 5  การประเมินผลการพัฒนา 187 
 5.1  การüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ 187 
 5.2  การทดÿĂบตลาด (Market Test) 207 
 5.3  การประเมินผลลัพธ์จากผู้ประกĂบการ 232 

 



ง 
 

ÿารบัญ (ต่อ) 
 

 Āน้า 
  

บทที่ 6  ÿรุปผล อภิปรายผล และข้อเÿนอแนะ 235 
 6.1  การÿรุปผลการวิจัย 235 
 6.2 การอภิปรายผลการวิจัย 242 
 6.3 ข้อเÿนอแนะในการวิจัย 246 
เอกÿารอ้างอิง 247 
ภาคผนวก 252 
 ภาคผนวก ก  ข้อเÿนอด้านเทคนิค 253 
 ภาคผนวก ข  Āนังÿือราชการและเอกÿารที่เกี่ยวข้อง 274 
 ภาคผนวก ค  ผลงานการออกแบบและพัฒนาโลโก้ และบรรจุภัณฑ์Āรือแท็ก  

ฉลากÿินค้า ÿติ๊กเกอร์ ริบบิ้น 
280 

   
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



จ 
 

ÿารบัญภาพ 
 

ภาพที่  Āน้า 
  

 1.1  กรอบแนüคิดในการด าเนินการüิจัย 3 
 1.2  กรอบแนüคิดในการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน 4 
 3.1  ประชุมคณะท างานเพื่อจัดท าแผนปฏิบัติการ (Action Plan) 29 
 3.2  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูลฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา

ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ ÿĀกรณ์ýูนย์ýิลปาชีพทอผ้าไĀมแพรüาบ้านโพน 
34 

 3.3  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ กลุ่มผ้าไĀมมัดĀมี่ 

38 

 3.4  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครอง 

41 

 3.5  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านดงน้อย Āมู่ 3 

44 

 3.6  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านนาค้อ 

47 

 3.7  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ กลุ่มทอผ้าพ้ืนลายขัดบ้านนิคมĀนองบัü 

49 

 3.8  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ กลุ่มจักÿานบ้านĀนองĀ้าง 

52 

 3.9  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ กลุ่มทอเÿื่อกกและแปรรูปกกบ้านĀนองบัü 

55 

 3.10  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ กลุ่มจักÿานไม้ไผ่ไร่ 

58 

 3.11  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ กลุ่มถ่านอัดแท่งโนนÿูง 

59 

 3.12  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ กลุ่มชุมชนท่องเที่ยüเชิงüัฒนธรรมบ้านเÿมา 

63 

 3.13  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ กลุ่มแม่บ้านแปรรูปเนื้อÿัตü์บ้านนาจารย์ 

67 

 3.14  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ üิÿาĀกิจชุมชนปลูกข้าüเĀนียüเขาüงต าบลĀนองผือ 

69 

 3.15  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ กลุ่มเกþตรอินทรีย์ ชาüนา บ้านนอก 

71 

 3.16  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ üิÿาĀกิจชุมชนข้าüงอกฮางกล้อง 

73 
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 3.17  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ กลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP แจ่üบองแม่มĀา 

75 

 3.18  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ กลุ่มปลาร้าบองแม่บุญร่üม 

78 

 3.19  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนา
ยกระดับผลิตภัณฑ์ ณ ÿĀกรณ์การเกþตรก้าüแÿน จ ากัด 

80 

 4.1  การบรรยายใĀ้คüามรู้ คüามเข้าใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้ตรงกับคüามต้องการ
ของตลาด 

92 

 4.2  กิจกรรมกลุ่มย่อย การüางแผนและน าเÿนอแนüคิดในการพัฒนานüัตกรรม
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

92 

 4.3  ผู้ประกอบการที่เข้าร่üมกิจกรรมในการüิจัย 92 
 4.4  ýึกþาดูงาน ณ แม่Āüาปลาร้าบอง จังĀüัดร้อยเอ็ด 94 
 4.5  ýึกþาดูงาน ณ กิจการลุงบุญมี อ าเภอราþีไýล จังĀüัดýรีÿะเกþ 95 
 4.6  ýึกþาดูงาน ณ ตะเกียงดาü Bamboo Charcoal Shampoo อ าเภอค าเขื่อนแก้ü 

จังĀüัดยโÿธร 
95 

 4.7  ýึกþาดูงาน ณ จักÿานไทเลย บ้านกลาง ต าบลĀนองĀญ้าปล้อง อ าเภอüังÿะพุง 
จังĀüัดเลย 

96 

 4.8  ýึกþาดูงาน ณ นรินทร์ทิพย์ (ป้าüึ) อ าเภอĀนองÿูง จังĀüัดมุกดาĀาร 96 
 4.9  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า แนüคิดในการออกแบบ (Concept Design)  

ผ้าซิ่นแพรüาและผ้าคลุมไĀล่แพรüา 
98 

 4.10  ลายผ้าซิ่นแพรüาและผ้าคลุมไĀล่แพรüาย้อมÿีธรรมชาติ (ครั่ง คราม) ออกแบบ
และพัฒนาใĀม่ 

98 

 4.11  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า เทคนิคการÿร้างÿรรค์นüัตกรรมใĀม่ในการทอและÿร้าง
ลายผ้าซิ่นแพรüาและผ้าคลุมไĀล่แพรüา 

99 

 4.12  การถ่ายทอดคüามรู้และปฏิบัติการพัฒนาเทคนิคการย้อมÿีธรรมชาติจากครั่ง 99 
 4.13  การถ่ายทอดคüามรู้และปฏิบัติการพัฒนาเทคนิคการย้อมÿีธรรมชาติจากคราม 100 
 4.14  การถ่ายทอดคüามรู้และปฏิบัติการพัฒนาเทคนิคการทอผ้าซิ่นแพรüาลายล่üง (ขิด) 100 
 4.15  นüัตกรรมการทอและการÿร้างÿรรค์ลายผ้า: ผ้าซิ่นไĀมแพรüา (ÿีธรรมชาติ  

ครั่ง คราม) 
100 

 4.16  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้าÿĀกรณ์ýูนย์ýิลปาชีพทอผ้าไĀมแพรüาบ้านโพน 101 
 4.17  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการออกแบบแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าไĀม 101 
 4.18  การออกแบบชุดแต่งกายบุรุþและÿตรีจากผ้าไĀมแพรüาย้อมÿีธรรมชาติ  

แบรนด์ (Brand) : ýิลป์แพรüา Silp Praewa 
102 

 



ช 
 

ÿารบัญภาพ (ตอ่) 
 

ภาพที่  Āน้า 
  

 4.19  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า แนวคิดในการออกแบบ (Concept Design)  
ผ้าซิ่นมัดĀมี ่(Āมี่ร่าย) 

102 

 4.20  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า ร่างแบบแนวคิดในการออกแบบ (Sketch Design)  
ลายผ้าซิ่นมัดĀมี่ (Āมี่ร่าย) 

103 

 4.21 การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยวกับการมัดĀมี่ร่าย จากตารางกราฟลายผ้าที่
ออกแบบ 

103 

 4.22  ลายผ้าซิ่นĀมี่ร่ายและผ้าคลุมไĀล่Āมี่ร่ายย้อมÿีธรรมชาติ (เปลือกกุง) ออกแบบ
และพัฒนาใĀม่ 

104 

 4.23  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการค้นĀมี่ (Āมี่ร่าย)  เตรียมเÿ้นในการทอผ้า
ที่พัฒนาใĀม่ 

105 

 4.24  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการมัดĀมี่ (Āมี่ร่าย)  ลายผ้าที่พัฒนาใĀม่ 105 
 4.25  การถ่ายทอดความรู้และปฏิบัติการพัฒนาเทคนิคการย้อมÿีธรรมชาติ เปลือกกุง 

กะบก มะเกลือ แก่นคูณ 
106 

 4.26  การถ่ายทอดความรู้และปฏิบัติการพัฒนาเทคนิคการทอผ้าซิ่นĀมี่ร่ายคั่นขิด  
ซึ่งเป็นนวัตกรรมในการทอผ้าÿร้างลวดลายรูปแบบใĀม่ของกลุ่มผ้าไĀมมัดĀมี่ 

106 

 4.27  นวัตกรรมในการทอและÿร้างÿรรค์ลายผ้า: ผ้าซิ่นมัดĀมี่คั่นขิด ลายปลาล าปาว 
ย้อมÿีธรรมชาติ เปลือกกุง กะบก มะเกลือ แก่นขนุน 

107 

 4.28  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มผ้าไĀมมัดĀมี่ 107 
 4.29  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการออกแบบแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าขาวม้าและผ้า

มัดĀมี่ 
108 

 4.30  การออกแบบชุดแฟชั่นÿตรีจากผ้าทอพื้นเมือง แบรนด์ (Brand) : ไพรัช Pairat 108 
 4.31  Perspective นวัตกรรมอุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่องค้นĀูก PJ 02 109 
 4.32  Perspective นวัตกรรมอุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่องค้นĀูก PJ 02 110 
 4.33  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า แนวคิดในการออกแบบ (Concept Design)  

และร่างแบบแนวคิดในการออกแบบ (Sketch Design) ร่มผ้าพ้ืนเมือง 
110 

 4.34  ลายแพรวาประยุกต์เพ่ือใช้ในงานซิลÿกรีนผ้าผลิตร่ม ออกแบบและพัฒนาใĀม่ 111 
 4.35  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการพิมพ์ลายบนผ้าผลิตร่มแพรวาประยุกต์ 112 
 4.36  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการผลิตโครงÿร้างร่มจากไม้ 112 
 4.37  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการเคลือบผ้าผลิตร่ม 113 
 4.38  นวัตกรรมการออกแบบ การพิมพ์ลายและการผลิตร่ม : ร่มไม้ลายผ้าแพรวา 114 
 4.39  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครอง 114 
 4.40  การใĀค้ าปรึกþาแนะน า แนวคิดในการออกแบบ (Concept Design) ผ้าพันคอ 

(มัดย้อม) 
115 
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 4.41  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า ร่างแบบแนวคิดในการออกแบบ (Sketch Design)  
ผ้าพันคอ (มัดย้อม) 

115 

 4.42  ลายÿร้างÿรรค์เพ่ือใช้มัดย้อมด้วยเทคนิคชิโบริ ออกแบบและพัฒนาใĀม่ 116 
 4.43  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยวกับเทคนิคมัดย้อม การย้อมÿีธรรมชาติจากเปลือกไม้

และดินแดง 
116 

 4.44  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการย้อมÿีธรรมชาติ และการใช้ดินแดงเป็นÿาร 
ช่วยติดÿ ี

117 

 4.45  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการÿร้างÿรรคล์ายเพ่ือใช้มัดย้อมด้วย
เทคนิคชิโบริ 

118 

 4.46  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการย้อมÿีธรรมชาติและทดลองใช้ดินแดง
ในการช่วยติดÿี 

118 

 4.47  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการมัดย้อมลายปลาเพ่ือใĀ้เป็นอัตลักþณ์
ผืนผ้าของกลุ่ม 

119 

 4.48  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการตัดเย็บและแปรรูปเป็นของที่ระลึก 120 
 4.49  นวัตกรรมการÿร้างÿรรค์เทคนิคมัดย้อมและการÿร้างÿรรค์ลาย : ผ้าพันคอ  

(มัดย้อม) ÿีธรรมชาติจากเปลือกไม้ ดินแดง 
121 

 4.50  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านดงน้อย Āมู่ 3 121 
 4.51  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการออกแบบแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าทอมือ 

ย้อมÿีธรรมชาติ 
122 

 4.52  การออกแบบชุดแต่งกายบุรุþและÿตรีจากผ้าทอมือย้อมÿีธรรมชาติ  
แบรนด์ (Brand) : ดงน้อย 

122 

 4.53  Perspective นวัตกรรมอุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่องค้นĀูก PJ 02 123 
 4.54  Perspective นวัตกรรมอุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่องค้นĀูก PJ 02 123 
 4.55  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยวกับการออกแบบลายผ้าและการÿร้างนวัตกรรม  124 
 4.56  ลายขิดวงเดือน 125 
 4.57  ลายĀมี่ÿร้อยดอกค้อ 125 
 4.58  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการ “ÿืบĀูก” เพ่ือใช้ทอเทคนิคเก็บขิด 

ผÿมมัดĀมี่ 
126 

 4.59  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการทอเก็บขิดผÿมมัดĀมี่ตามลายผ้า 
ที่ออกแบบใĀม่ 

127 

 4.60  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการออกแบบและตัดเย็บกระเป๋าผ้า 
แบบต่างๆ 

128 

 4.61  นวัตกรรมการออกแบบลาย การพัฒนาเทคนิคการทอ : ผ้าขิดผÿมมัดĀมี่  
ลายÿร้อยวงเดือน 

128 
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 4.62  นวัตกรรมการÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านนาค้อ 129 
 4.63  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการออกแบบแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้ามัดĀมี่ทอมือ 129 
 4.64  การออกแบบชุดแฟชั่นÿตรี “ชุดเดรÿ” จากผ้ามัดĀมี่ทอมือ  

แบรนด์ (Brand) : ไทญ้อ ทอผ้า 
130 

 4.65  นวัตกรรมอุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่องค้นĀูก PJ 03 131 
 4.66  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผ้าพ้ืนลายขัด 

ใĀ้เกิดนวัตกรรม 
132 

 4.67  ลายขิดดอกบัว 133 
 4.68  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการย้อมÿีธรรมชาติเÿ้นฝ้าย โดยใช ้

พืชในท้องถิ่น 
134 

 4.69  การทดลองย้อมÿีธรรมชาติเĀ็ดตะปู้ เปลือกĀว้า และประดู่ เพ่ือค้นĀา 
ÿูตรเฉพาะในการย้อม  

135 

 4.70  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการค้นĀูก ÿืบĀูก เพ่ือÿร้างเทคนิคการทอ
ลายใĀม ่

135 

 4.71  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการทอ เก็บขิด เพ่ือÿร้างเทคนิคการทอ
ลายใĀม ่

136 

 4.72  การออกแบบและการถ่ายทอดความรู้ในการฝึกทักþะในการแปรรูปผ้า 
(ชุดเอ๊ียม) 

137 

 4.73  นวัตกรรมในการย้อมÿีธรรมชาติ เทคนิคการทอ : ผ้าลายขัดผÿมผÿานการจก 
ลายดอกบัว ย้อมÿีธรรมชาติจากเĀ็ดตะปู้ เปลือกĀว้า ประดู่ ÿ าĀรับการแปรรูป  

137 

 4.74  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มทอผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคมĀนองบัว 138 
 4.75  การออกแบบชุดเครื่องแต่งกายบุรุþและÿตรีจากผ้าทอมือ  

แบรนด์ (Brand) : ทอรัตน์ 
139 

 4.76  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า แนวคิดในการÿร้างนวัตกรรมงานจักÿาน (Concept 
Design) 

140 

 4.77  ร่างแบบแนวคิดในการออกแบบ (Sketch Design) ผลิตภัณฑ์ใĀม่ (โคมไฟ) 140 
 4.78  การใĀ้ค าแนะน าด้านการผลิตโคมไฟต้นแบบ 141 
 4.79  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน ากระบวนการผลิตและตกแต่งผลิตภัณฑ์ใĀม่ 141 
 4.80  การนวัตกรรมงานจักÿานไม้ไผ่ลายขิด :  โคมไฟแบบแขวนและแบบตั้งโต๊ะ 142 
 4.81  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มจักÿานไม้ไผ่ลายขิด 142 
 4.82  Perspective นวัตกรรมอุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่องเĀลาเÿ้นตอก 143 
 4.83  นวัตกรรมอุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่องเĀลาเÿ้นตอก 144 
 4.84  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการย้อมÿีธรรมชาติเÿ้นกก 145 
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ÿารบัญภาพ (ตอ่) 
 

ภาพที่  Āน้า 
  

 4.85  การถ่ายทอดคüามรู้ในการฝึกปฏิบัติการเทคนิคการÿานขึ้นรูปทรงกระเป๋า โดยใช้
แบบพิมพ์ 

146 

 4.86  การถ่ายทอดคüามรู้ในการฝึกปฏิบัติการÿานเฟอร์นิเจอร์ 146 
 4.87  นüัตกรรมงานÿานย้อมÿีธรรมชาติ : กระเป๋าเÿ้นกกÿานÿลับเÿ้นย้อมÿีฝักคูณ

และเพกา 
147 

 4.88  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มทอเÿื่อกกและแปรรูปกกบ้านĀนองบัü 147 
 4.89  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า แนüคิดในการÿร้างนüัตกรรมงานจักÿาน (Concept 

Design) 
148 

 4.90  ร่างแบบแนüคิดในการออกแบบ (Sketch Design) กระเป๋า 149 
 4.91  การถ่ายทอดคüามรู้ในการฝึกปฏิบัติการตัดเย็บด้üยมือเพ่ือประกอบกับงานจักÿาน 149 
 4.92  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าและติดตามคุณภาพการผลิตกระเป๋าต้นแบบ 150 
 4.93  นüัตกรรมจักÿานไม้ไผ่ : กระเป๋าเป้จักÿานร่üมกับผ้าทอพื้นเมือง 150 
 4.94  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มจักÿานไม้ไผ่ไร่ 151 
 4.95  Perspective นüัตกรรมอุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่องผ่าเÿ้นตอกไม้ไผ่และĀüาย 152 
 4.96  นüัตกรรมอุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่องผ่าเÿ้นตอกไม้ไผ่และĀüาย 152 
 4.97 การออกแบบและจัดท าเตาเผาถ่านขนาดเล็กต้นแบบ 154 
 4.98 การออกแบบและจัดท าĀ้องปฏิบัติการผลิตÿบู่ชาร์โคล ตามมาตรฐาน 154 
 4.99 การท าบล็อกÿบู่ชาร์โคล ด้üยพิมพ์ยางซิลิโคลน 155 
 4.100 การถ่ายทอดคüามรู้การผลิตÿบู่ชาร์โคล 155 
 4.101 ÿบู่ผงถ่าน ÿูตรผงถ่าน และÿูตรผงถ่านÿครับผÿมเÿ้นใยตะไคร้Āอม 156 
 4.102  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มถ่านอัดแท่งโนนÿูง 156 
 4.103   ผลิตภัณฑ์ใĀม่ ÿบู่ผงถ่าน แบรนด์ ( Brand) : นิýา ชาร์โคล Nisa Charcoal 157 
 4.104  การระดมคüามคิดในการออกแบบ (Concept Design) ผลิตภัณฑ์ของที่

ระลึก 
158 

 4.105  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า ร่างแบบแนüคิดในการออกแบบ (Sketch Design) 
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 

158 

 4.106  การถ่ายทอดคüามรู้ในการฝึกปฏิบัติการĀล่อเรซิน่เพ่ือผลิตของที่ระลึก 159 
 4.107  การติดตามใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการผลิตในเชิงพาณิชย์ 160 
 4.108  นüัตกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก : พüงกุญแจธุงมงคล (เรซิ่น) 160 
 4.109  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มชุมชนท่องเที่ยüเชิงüัฒนธรรมบ้านเÿมา 161 
 4.110  ผู้เชี่ยüชาญด้านเทคโนโลยีอาĀารใĀ้ค าปรึกþาแนะน าการผลิตและการจัดการ

ระบบโรงงาน 
162 
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ÿารบัญภาพ (ตอ่) 
 

ภาพที่  Āน้า 
  

 4.111  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าในการทดลองผลิตĀมูทุบทรงเครื่องและĀมูเค็ม
ทรงเครื่อง 

163 

 4.112  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยวกับการบรรจุภัณฑ์ และวางแผนการตลาด 163 
 4.113  นวัตกรรมการแปรรูปอาĀาร : Āมูทุบทรงเครื่อง Āมูเค็มทรงเครื่อง 164 
 4.114  ÿ่วนประกอบในการผลิต : Āมูเค็มทรงเครื่อง Āมูทุบทรงเครื่อง 164 
 4.115  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มแม่บ้านแปรรูปเนื้อÿัตว์บ้านนาจารย์ 165 
 4.116  ผู้เชี่ยวชาญด้านเทคโนโลยีอาĀารใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านÿูตรอาĀาร การผลิต 

และการควบคุมคุณภาพ 
166 

 4.117  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน ากระบวนการผลิต ขนาดบรรจุ ฉลากÿินค้า และการจัด
จ าĀน่าย 

166 

 4.118  นวัตกรรมการแปรรูปข้าว : น้ าจมูกข้าวกล้อง 5 รÿชาติ ได้แก่ Original ใบเตย 
ขนุน มัลเบอรี่ และข้าวก่ า 

167 

 4.119  ÿ่วนประกอบในการผลิต : น้ าจมูกข้าวกล้อง 167 
 4.120  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้าวิÿาĀกิจชุมชนปลูกข้าวเĀนียวเขาวงต าบลĀนองผือ 167 
 4.121  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน ากระบวนการผลิต การใช้เทคโนโลยีการผลิตที่เก่ียวข้อง 169 
 4.122  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จากข้าว 170 
 4.123  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการผลิตและควบคุมคุณภาพ 170 
 4.124  นวัตกรรมการแปรรูปข้าว : ผงจมูกข้าวน้ านมผÿมธัญพืชพร้อมชงดื่ม 171 
 4.125  ÿ่วนประกอบในการผลิต : ผงจมูกข้าวน้ านมผÿมธัญพืชพร้อมชงดื่ม 171 
 4.126  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มเกþตรอินทรีย์ ชาวนา บ้านนอก 171 
 4.127  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการวางแผนพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀม่และÿร้าง

นวัตกรรมแปรรูปข้าว 
172 

 4.128  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากข้าว โดยผู้เชี่ยวชาญ 
ด้านเทคโนโลยีอาĀาร 

173 

 4.129  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าและฝึกปฏิบัติการผลิตÿบู่ข้าวไรซ์เบอรี่   173 
 4.130  ÿ่วนประกอบในการผลิต : ÿบู่ข้าวไรซ์เบอรี่ 173 
 4.131  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าและฝึกปฏิบัติการผลิตเกรียบจากข้าวกล้อง 

ด้วยÿูตรต่าง ๆ 
174 

 4.132  นวัตกรรมการแปรรูปข้าว : ข้าวเกรียบ ไดโนไรซ์ 174 
 4.133  ÿ่วนประกอบในการผลิต : ข้าวเกรียบ ไดโนไรซ์ 175 
 4.134  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มวิÿาĀกิจชุมชนข้าวงอกฮางกล้อง 175 
 4.135  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการแปรรูปปลาร้า : ปลาร้าน้ าพริกเผา 176 
 4.136  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการแปรรูปปลาร้า : คั่วกลิ้งปลาย่าง 177 
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ÿารบัญภาพ (ตอ่) 
 

ภาพที่  Āน้า 
  

 4.137  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านมาตรฐานการผลิต 177 
 4.138  นüัตกรรมการแปรรูปปลาร้า : ปลาร้าน้ าพริกเผา คั่üกลิ้งปลาย่าง 178 
 4.139  ÿ่üนประกอบในการผลิต : ปลาร้าน้ าพริกเผา คั่üกลิ้งปลาย่าง 178 
 4.140  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP แจ่üบองแม่มĀา 178 
 4.141  การถ่ายทอดคüามรู้ในการฝึกปฏิบัติการแปรรูปปลาร้า : ปลาร้าคั่üกลิ้งĀมเูจียü 180 
 4.142  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าในการฝึกปฏิบัติการแปรรูปปลาร้า : ปลาร้าคั่üกลิ้ง

ÿมุนไพร ไขมันต่ า 
181 

 4.143  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านมาตรฐานการผลิตและคุณภาพอาĀาร 181 
 4.144  นüัตกรรมการแปรรูปปลาร้า : ปลาร้าคั่üกลิ้งĀมูเจียü และปลาร้าคั่üกลิ้ง

ÿมุนไพร ไขมันต่ า 
182 

 4.145  ÿ่üนประกอบในการผลิต : ปลาร้าคั่üกลิ้งĀมูเจียü และปลาร้าคั่üกลิ้ง ÿมุนไพร 
ไขมันต่ า 

182 

 4.146  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มปลาร้าบองแม่บุญร่üม 182 
 4.147  การถ่ายทอดคüามรู้ในการฝึกปฏิบัติการผลิตทาร์ตมัลเบอรี่ 183 
 4.148  การถ่ายทอดคüามรู้ในการฝึกปฏิบัติการผลิตขนมปังกรอบมัลเบอรี่ 184 
 4.149  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าการเตรียมÿถานประกอบการเพ่ือเตรียมขอรับการ

ตรüจรับรองมาตรฐาน 
184 

 4.150  นüัตกรรมการแปรรูปผลĀม่อน : ทาร์ตมัลเบอรี่ ขนมปังกรอบมัลเบอรี่ 185 
 4.151  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้า 185 
 5.1  ตัüอย่างภาพกิจกรรมการüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ 188 
 5.2  ผ้าซิ่นไĀมแพรüา ย้อมÿีธรรมชาติ (ครั่ง คราม) 189 
 5.3  ผ้าซิ่นมัดĀมี่ผÿมขิด ลายปลาล าปาü ย้อมÿีธรรมชาติ (เปลือกกุง กะบก มะเกลือ 

แก่นขนุน) 
190 

 5.4  ร่ม (ด้ามไม้) ลายเอกลักþณ์ผ้าแพรüา 191 
 5.5  ผ้าพันคอ (มัดย้อม) ย้อมÿีธรรมชาติจากเปลือกไม้ ดินแดง 192 
 5.6  ผ้าขิดผÿมมัดĀมี่ ลายÿร้อยüงเดือน (ÿ าĀรับการแปรรูป) 193 
 5.7  ผ้าลายขัดผÿมขิดดอกบัü ลายนัตตะบุýย์ ย้อมÿีธรรมชาติ เĀ็ด เปลือกĀü้า 

ประดู่ (ÿ าĀรับการแปรรูป) 
194 

 5.8  โคมไฟแบบแขüนและแบบตั้งโต๊ะ 195 
 5.9  กระเป๋า ย้อมÿีธรรมชาติ (ฝักคูณ เพกา) 196 
 5.10  กระเป๋าเป้จักÿานร่üมกับผ้าทอพื้นเมือง 197 
 5.11  ÿบู่ผงถ่าน นิýา ชาร์โคล 198 
 5.12  พüงกุญแจธุงมงคล (เรซิ่น) 199 
 5.13  Āมูทุบทรงเครื่อง Āมูเค็มทรงเครื่อง 200 
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ÿารบัญภาพ (ตอ่) 
 

ภาพที่  Āน้า 
  

 5.14  น้ าจมูกข้าüกล้อง 5 รÿชาติ ได้แก่ Original ใบเตย ขนุน มัลเบอรี่ และข้าüก่ า 201 
 5.15  ผงจมูกข้าüน้ านมผÿมธัญพืชพร้อมชงดื่ม 202 
 5.16  ข้าüเกรียบ ไดโนไรซ์ 203 
 5.17  ปลาร้าน้ าพริกเผา คั่üกลิ้งปลาย่าง 204 
 5.18  ปลาร้าคั่üกลิ้งĀมูเจียü และปลาร้าคั่üกลิ้งÿมุนไพร ไขมันต่ า 205 
 5.19  ทาร์ตมัลเบอรี่ ขนมปังกรอบมัลเบอรี่ 206 
 5.20  ตัüอย่างภาพกิจกรรม “ทดÿอบตลาด” (Market Test) 213 
 5.21  ผ้าซิ่นไĀมแพรüา ย้อมÿีธรรมชาติ (ครั่ง คราม) 214 
 5.22  ผ้าซิ่นมัดĀมี่ผÿมขิด ลายปลาล าปาü ย้อมÿีธรรมชาติ (เปลือกกุง กะบก 

มะเกลือ แก่นขนุน) 
215 

 5.23  ร่ม (ด้ามไม้) ลายเอกลักþณ์ผ้าแพรüา 216 
 5.24  ผ้าพันคอ (มัดย้อม) ย้อมÿีธรรมชาติจากเปลือกไม้ ดินแดง 217 
 5.25  ผ้าขิดผÿมมัดĀมี่ ลายÿร้อยüงเดือน (ÿ าĀรับการแปรรูป) 218 
 5.26  ผ้าลายขัดผÿมขิดดอกบัü ลายนัตตะบุýย์ ย้อมÿีธรรมชาติ เĀ็ด เปลือกĀü้า 

ประดู่ (ÿ าĀรับการแปรรูป) 
219 

 5.27  โคมไฟแบบแขüนและแบบตั้งโต๊ะ 220 
 5.28  กระเป๋า ย้อมÿีธรรมชาติ (ฝักคูณ เพกา) 221 
 5.29  กระเป๋าเป้จักÿานร่üมกับผ้าทอพื้นเมือง 222 
 5.30  ÿบู่ผงถ่าน นิýา ชาร์โคล 223 
 5.31  พüงกุญแจธุงมงคล (เรซิ่น) 224 
 5.32  Āมูทุบทรงเครื่อง Āมูเค็มทรงเครื่อง 225 
 5.33  น้ าจมูกข้าüกล้อง 5 รÿชาติ ได้แก่ Original ใบเตย ขนุน มัลเบอรี่ และข้าüก่ า 226 
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บทที่ 1 
บทน ำ 

 
1.1  ควำมเป็นมำและควำมÿ ำคัญของปัญĀำ 
 

 ในรอบĀลายปีที่ผ่านมารüมถึงยุคปัจจุบันคือ ปี พ.ý. 2562 ภาครัฐได้มีแนüนโยบายในการที่จะ
เÿริมÿร้างคüามเข้มแข็งและยั่งยืนใĀ้กับเýรþฐกิจภายในประเทý โดยเฉพาะในระดับพื้นที่เพื่อลดคüาม
เĀลื ่อมล้้าทางÿังคม ขยายโอกาÿใĀ้แก่ประชาชน ยกระดับคุณภาพชีüิตที่ดีขึ้น ÿ่งเÿริมใĀ้กับผู้ผลิต 
ผู้ประกอบการ SMEs และเกþตรกรมีโอกาÿในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และÿร้างอาชีพใĀม่ ÿร้างรายได้ อันจะ
น้าไปÿู่คüามเข้มแข็งของเýรþฐกิจภายในประเทýและÿามารถแข่งขันกับนานาประเทýได้อย่างยั่งยืน 
 โดยในปี พ.ý. 2561 กรมการพัฒนาชุมชน กระทรüงมĀาดไทย (2561: 65) ได้จัดท้าแผนปฏิบัติ
ราชการกรมการพัฒนาชุมชน ประจ้าปี พ.ý. 2561 เพ่ือขับเคลื่อนยุทธýาÿตร์กรมการพัฒนาชุมชนใĀ้บรรลุ
üิÿัยทัýน์ “เýรþฐกิจฐานรากมั่นคงและชุมชนพ่ึงตนเองได้ ภายในปี 2564” โดยเขียนไü้ในข้อ กระบüนงาน
ที่ 3 เรื่อง การยกระดับผู้ผลิต ผู ้ประกอบการÿู่คüามเป็นมืออาชีพ ü่า การขับเคลื่อนคüรประกอบด้üย 
โครงการต่าง ๆ เช่น โครงการพัฒนาผู้ประกอบการรุ่นใĀม่ การเÿริมÿร้างจิตÿ้านึกการเป็นผู้ประกอบการที่ดี 
การเพ่ิมประÿิทธิภาพผู้ผลิต ผู้ประกอบการแบบมืออาชีพด้านการบริĀารจัดการ ด้านการออกแบบ/รูปแบบ/
บรรจุภัณฑ์ ด้านการตลาด ด้านการจัดท้าแผนธุรกิจ ด้านการเข้าถึงแĀล่งทุน ด้านการÿร้างนüัตกรรม และด้าน
การพัฒนากลุ่มอาชีพใĀม ่
 ในÿ่üนของการÿร้างนüัตกรรม กฤตยา ÿังข์เกþม และคณะ (2560: ออนไลน์) เคยกล่าüไü้ใน
งานüิจัย นüัตกรรมก็เกิดขึ้นได้ในüิÿาĀกิจชุมชน : กรณีýึกþาüิÿาĀกิจชุมชนในภาคใต้  ü่า นüัตกรรม 
(Innovation) โดยทั่üไปĀมายถึง “การเปลี่ยนแปลงÿู่ÿิ่งใĀม่ Āรือ การปรับปรุงจากÿิ่งเดิม ที่เกิดจากการน้าา
คüามรู้ คüามคิดริเริ่มÿร้างÿรรค์ ไปพัฒนาใĀ้เกิดคุณค่าต่อลูกค้า องค์กร และÿังคม” Āรือ Āมายถึง “การท้า
ÿิ่งใĀม่ที่ดีกü่าเดิม” นüัตกรรมเป็นค้าที่คุ้นĀูĀลาย ๆ ท่าน เนื่องจากถูกบรรจุอยู่ในยุทธýาÿตร์Āลักและ
นโยบายของรัฐบาล จึงเĀ็นถึงการกระตุ้นใĀ้ภาคการผลิตต่าง ๆ น้านüัตกรรมเข้ามาปรับใช้  เพื่อผลักดัน
คüามเจริญเติบโตทางเýรþฐกิจ และเป็นคüามĀüังที่จะท้าใĀ้ประเทýไทยÿามารถก้าüผ่านกับดักรายได้
ปานกลาง 
 นอกจากนั้น ในกระทรüงการอุดมýึกþา üิทยาýาÿตร์ üิจัยและนüัตกรรม ซึ่งเป็นĀน่üยงานใĀม่
และมีÿ่üนในการขับเคลื่อนนüัตกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน โดย อัจฉรา üงý์แÿงจันทร์ (2562: ออนไลน์) 
รองปลัดกระทรüงการอุดมýึกþา üิทยาýาÿตร์ üิจัยและนüัตกรรม ได้กล่าüไü้ü่า การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่
ตรงกับคüามต้องการของตลาด คüรมีกรอบแนüทางในการพัฒนา 4 มิติ อันได้แก่ ผู ้ประกอบการรุ่นใĀม่ 
(New entrepreneurs) นüัตกรรมและเทคโนโลยี  ( Innovation & Technology) อัตลักþณ์ผลิตภัณฑ์  
(Product identity) และช่องทางการตลาด (Marketing channels) เพ่ือมุ่งÿู่เป้าĀมาย โดยแบ่งกลุ่มการ
ต่อยอดท้าผลิตภัณฑ์ชุมชนที่มีนüัตกรรม ดังนี้ ผลิตภัณฑ์ต้นแบบกลุ่มที่ 1 จะใช้เทคโนโลยีนüัตกรรมในการ
แก้ไขปัญĀา ท้าผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคüามโดดเด่นและน่าÿนใจ และÿร้างช่องทางการตลาดเพื่อท้าใĀ้ขายÿินค้า
ได้มากขึ้น ผลิตภัณฑ์ต้นแบบกลุ่มท่ี 2 ÿร้างÿรรค์ผลิตภัณฑ์ท่ียังไม่มีนüัตกรรม ใĀ้มีนüัตกรรมและการออกแบบ 
เกิดเป็นผลิตภัณฑ์ใĀม่ที่ÿามารถตอบโจทย์กลุ่มผู้บริโภคได้ 
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 ในการนี้ จังĀüัดกาāÿินธุ์ โดยÿ้านักงานพัฒนาชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์  (2562: TOR) ได้ก้าĀนด
จุดเน้นทางยุทธýาÿตร์ Positioning ด้านการพัฒนาไĀมไทยÿู่ÿากล และพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) ใĀ้มี
คุณภาพ โดยเฉพาะ “ผ้าไĀมแพรüา” ที่เป็นĂัตลักþณ์ขĂงจังĀüัดกาāÿินธุ์ ซ่ึงมีคüามüิจิตรงดงาม ล้้าค่าĂย่างยิ่ง 
ถืĂเป็นÿินค้าที่บ่งชี้ทางภูมิýาÿตร์ (GI) จากคüามเชื่Ăüิถีชุมชน ในĂดีตผ้าไĀมเป็นขĂงÿูงค่ามีราคา กü่าจะผลิต
ผ้าไĀมได้แต่ละผืนต้Ăงใช้ระยะเüลานาน เนื่Ăงจากเป็นงานผ้าถืĂเป็นฝีมืĂโดยแท้ขĂงผู้ผลิต ทั้งนี้ จากการ
üิเคราะĀ์ SWOT พบü่า ในการพัฒนาผ้าไĀมแพรüาขĂงจังĀüัดกาāÿินธุ์ 1) ยังขาดการÿ่งเÿริม ÿนับÿนุน 
การผลิตเÿ้นไĀมที่มีคุณภาพ ท้าใĀ้ต้Ăงÿั่งซื้Ăเÿ้นไĀมจากภายนĂกเข้ามาใช้ภายในจังĀüัด 2) ขาดการÿ่งเÿริม
การปลูกĀม่Ăนเลี้ยงไĀมที่เป็นต้นน้้า 3) การแปรรูปผ้าไĀมแพรüายังไม่ตĂบÿนĂงคüามต้Ăงการตลาด 
4) ผ้าไĀมแพรüามีราคาค่Ăนข้างÿูง และ 5) ตลาดผ้าไĀมแพรüาĂยู่ในกลุ่มยังไม่กü้างขüาง จากปัญĀาที่เกิดข้ึน
จังĀüัดกาāÿินธุ์ ได้มีการด้าเนินงานพัฒนาผ้าไĀมแพรüาĂย่างเป็นระบบ เริ่มต้นจากการปลูกĀม่Ăนเลี้ยงไĀม
ที่มีคุณภาพ ถืĂเป็นกิจกรรมต้นน้้าที่ÿ้าคัญ ผลจากการÿ้ารüจข้Ăมูลเมื่ĂเดืĂนกันยายน 2560 พบü่า จังĀüัด
กาāÿินธุ์ มีเกþตรกรผู้ปลูกĀม่Ăนเลี้ยงไĀม จ้านüน 536 รายมีพื้นที่ปลูกĀม่Ăนเลี้ยงไĀม 5,118 ไร่  และมี
ผู้ผลิต ผู้ประกĂบการไĀมและ OTOP ที่ขึ้นทะเบียนจ้านüน 1,858 กลุ่ม/ราย มี 2,730 ผลิตภัณฑ์ ÿมาชิก 
24,825 คน มียĂดจ้าĀน่าย OTOP 3,171,583,552 ล้านบาท ที่ÿามารถÿร้างงาน ÿร้างĂาชีพและเÿริมÿร้าง
คüามเข้มแข็งใĀ้เกþตรกรผู้ปลูกĀม่Ăนเลี้ยงไĀม ผู้ผลิต ผู้ประกĂบการผ้าไĀมและ OTOP การเลี้ยงĀม่ĂนไĀม 
การÿาüเÿ้นไĀม การพัฒนาเÿ้นไĀมใĀ้ได้มาตรฐาน การย้ĂมÿีไĀม การÿนับÿนุนปัจจัยการผลิต และการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ืĂเพ่ิมมูลค่า จังĀüัดกาāÿินธุ์ถืĂเป็นคüามจ้าเป็นที่จะต้Ăงมีการพัฒนาและยกระดับ
ไĀมและOTOP ใĀ้มีĀลากĀลาย และขยายฐานกลุ่มลูกค้าใĀ้มีมากยิ่งขึ้น รüมถึงการยกระดับนüัตกรรมการ
ผลิตที่มีคุณภาพ การÿ่งเÿริมĀมูบ้าน OTOP เพ่ืĂการท่Ăงเที่ยü 
 ดังนั้น ในการพัฒนาใĀ้ได้มาตรฐานการย้ĂมÿีไĀม การÿนับÿนุนปัจจัยการผลิต และการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน เพ่ืĂเพ่ิมมูลค่า จังĀüัดกาāÿินธุ์เĀ็นü่า มีคüามจ้าเป็นที่จะต้ĂงมีการพัฒนาและยกระดับไĀม
และ OTOP ใĀ้มีคüามĀลากĀลายและขยายฐานกลุ่มลูกค้าใĀ้มีมากยิ่งขึ้น รüมถึงการยกระดับนüัตกรรมการ
ผลิตไĀมที่มีคุณภาพ การÿ่งเÿริมĀมู่บ้าน OTOP เพ่ืĂการท่Ăงเที่ยü การเÿริมÿร้างคüามเข้มแข็งแก่กลุ่มผู้ผลิต 
ผู้ประกĂบการ ผ้าไĀม (ÿ้านักงานพัฒนาชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์.  2562: TOR) 
                คณะผู้üิจัยจากýูนย์üิจัยทางýิลปกรรมýาÿตร์เพ่ืĂการพัฒนา (ARDC) ÿาขาüิชา การĂĂกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ ภาคüิชาทัýนýิลป์ คณะýิลปกรรมýาÿตร์ มĀาüิทยาลัยมĀาÿารคาม ได้ร่üมกับ
Ā้างĀุ้นÿ่üนจ้ากัด โฟร์เĂÿ ดีไซน์ เซ็นเตĂร์ เĀ็นü่า กิจกรรมการüิจัยและพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ภายใต้โครงการยกระดับไĀมและ OTOP ÿู่นครĀม่ĂนไĀม ก้าüไกลÿู่ÿากล ขĂงจังĀüัดกาāÿินธุ์ ซึ่งด้าเนินการ
โดยÿ้านักงานพัฒนาชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ เป็นงานüิจัยที่ก่ĂใĀ้เกิดประโยชน์ต่Ăชุมชนแบบครบüงจร ÿามารถ
ÿ่งเÿริมใĀ้เกิดคüามเข้มแข็งในกลุ่มผู้ประกĂบการผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ในระยะยาü Ăีกทั้งมีคüามÿĂดคล้Ăงกับ
ภารกิจการใĀ้บริการüิชาการแก่ชุมชนขĂงมĀาüิทยาลัยมĀาÿารคาม กระทรüงการĂุดมýึกþา üิทยาýาÿตร์ 
üิจัยและนüัตกรรม จึงได้รับด้าเนินการüิจัยเพื่Ăพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนในครั้งนี้ 
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1.2  วัตถุประสงค ์
1. เพ่ืĂýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀา คüามต้Ăงการ และýักยภาพขĂงผู้ประกĂบการผลิตภัณฑ์ชุมชน

จังĀüัดกาāÿินธุ์  
2. เพ่ืĂýึกþากระบüนการถ่ายทĂดคüามรู้ที่น้าÿู่การพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
3. เพ่ืĂĂĂกแบบและพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน จังĀüัดกาāÿินธุ์ ใĀ้ýักยภาพการผลิตที่ÿูงขึ้น 

และÿินค้ามีรูปแบบที่คüามÿĂดคล้Ăงกับคüามต้ĂงการขĂงตลาด 
 

1.3  กรอบแนวคิดในกำรวิจัยและพัฒนำ 
 

          ในการüิจัยครั้งนี้ ผู้üิจัยก้าĀนดกรĂบแนüคิดในการด้าเนินงานไü้ 2 ÿ่üน ดังนี้ 
 
 
 
c 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 
 

ภำพที่ 1.1  กรĂบแนüคิดในการด้าเนินการüิจัย 
 
 
 
 

1. การจัดประชุมคณะท้างาน 
เพ่ืĂจัดท้าแผนปฏิบัติการ (Action Plan) 
 

2. ประÿานงาน 
กลุ่มตัüĂย่าง/กลุ่มเป้าĀมาย 

3. ลงพื้นที่ýึกþา 
üิเคราะĀ์ýักยภาพ 

 

4.จัด WORKSHOP 
- ชี้แจงโครงการüิจัย 
- ใĀ้คüามรู้ 
- แนüทางÿร้าง
นüัตกรรม 
- ร่างแบบผลิตภัณฑ์ 
- ร่างแบบบรรจุภัณฑ์ 
ฉลากÿินค้า และ 
ตราÿินค้า 

 

5. ลงพื้นที่ใĀ้ค้าปรึกþาแนะน้า
กระบüนการผลิตผลิตภัณฑ์ใĀ้

มีคุณภาพมาตรฐาน  
แนüทางการจัดท้าผลิตภัณฑ์
ใĀม่ /ÿร้าง/ทดลĂง รüมทั้ง 
การจัดýึกþาดูงานเพื่Ăÿร้าง

แนüคิดในการพัฒนานüัตกรรม 

6. ลงพื้นที่ใĀ้ค้าปรึกþาแนะน้า
และติดตามการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  
ÿร้างนüัตกรรมในการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ชุมชน ĂĂกแบบและ
พัฒนาตราÿินค้า และĂ่ืน ๆ  

ที่ÿนับÿนุนการÿ่งเÿริม
การตลาด 

7. ÿรุปผลการüิจัย 
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ภำพที่ 1.2  กรĂบแนüคิดในการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 
1.4 ขอบเขตในกำรวิจัย 
 

           การüิจัยครั้งนี้ เป็นการüิจัยและพัฒนา (Research and Development) ÿถิติที่ใช้ในการüิจัย คืĂ 
ÿถิติเชิงบรรยาย (Descriptive Statistics) และÿถิติĂ้างĂิง ( Inferential Statistics) ซึ่งมีขĂบเขตการüิจัย 
ดังนี้ 
 ขอบเขตด้ำนพื้นที่ 
 พ้ืนที่ในการüิจัยครั้งนี้ คืĂ จังĀüัดกาāÿินธุ์ ซึ่งแบ่งเขตพ้ืนที่ทางปกครĂงĂĂกเป็น 18 Ă้าเภĂ 

 ขอบเขตด้ำนตัวแปรในกำรวิจัย   
 ตัวแปรต้น  ได้แก่ ýักยภาพขĂงผู้ประกĂบการ OTOP ในเขตพ้ืนทีจ่ังĀüัดกาāÿินธุ์ 
 ตัวแปรตำม ได้แก่  การพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 ขอบเขตด้ำนประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
 ประชำกร Āมายถึง ผู้ประกĂบการ OTOP ในเขตพ้ืนที่จังĀüัดกาāÿินธุ์ จ้านüน 23,330 ราย/กลุ่ม 
(Ă้างĂิงจาก : ผลการลงทะเบียนคัดÿรรโĂทĂปไทยเพื่Ăยกระดับ 4-5 ดาü, 17 พฤþภาคม 2562) 

 กลุ่มตัวอย่ำง Āมายถึง ผู้ประกĂบการ OTOP ซึ่งได้จากการÿุ่มแบบเจาะจง (Purposive 

Sampling) จากĂ้าเภĂต่าง ๆ ในเขตพ้ืนทีจ่ังĀüัดกาāÿินธุ์ จ้านüน  18  ราย/กลุ่ม 

 

ภูมิปัญญำในกำรผลิต 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

1. üัÿดุในการผลิต 

2. กระบüนการผลิต 

3. เทคโนโลยีการผลิต 

4. รูปแบบผลิตภัณฑ์ 

5. ฉลาก บรรจุภัณฑ์  
6. การตลาด 

สอดคล้องกับ
กำรตลำด 

ควำมต้องกำรของ
ผู้บริโภค 1. üัÿดุในการผลิต 

2. กระบüนการผลิต 

3. เทคโนโลยีการผลิต 

4. รูปแบบผลิตภัณฑ์ 

5. ฉลาก บรรจุภัณฑ์  
6. การตลาด 

นวัตกรรม 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน 

ต้นน้ ำ 
INPUT 

ปลำยน้ ำ 
OUTPUT 

กระบวนกำรพัฒนำ
นวัตกรรม 

ควำมเข็มแข็งของ
ผู้ประกอบกำร 

กลำงน้ ำ 
PROCESS 
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1.5 วิธีด ำเนินกำรวิจัย 
  

           การด้าเนินการüิจัยในครั้งนี้ ผู้üิจัยก้าĀนดขั้นตอนการด้าเนินงานออกเป็น 8 ขั้นตอน ดังนี้ 
 1) จัดท้าแผนการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
 2) ประÿานงานด้าเนินการร่üมกับกลุ่มเป้าĀมาย 
 3) จัดผู้เชี่ยüชาญลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูลของกลุ่มเป้าĀมาย ค้นĀาÿภาพปัญĀา จุดอ่อน จุดแข็ง
ของผลิตภัณฑ์ คüามต้องการด้านการตลาด เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
 4) จัดกิจกรรมÿร้างคüามเข้าใจกับผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เพื่อใĀ้เกิดคüามรู้ คüามเข้าใจ
ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้ตรงกับคüามต้องการของตลาดทั้งในและต่างประเทý Āรืออ่ืน ๆ ใĀ้แก่กลุ่มตัüอย่าง 
จ้านüน 18 ราย/ผลิตภัณฑ์ รüมทั้งด้าเนินออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเป้าĀมายใĀ้เกิดนüัตกรรมและ
งานüิจัยเกี่ยüกับผลิตภัณฑ์เป้าĀมาย โดยมีทีมüิทยากรที่เชี่ยüชาญ 
 5) ผู้เชี่ยüชาญลงพ้ืนที่ใĀ้ค้าปรึกþาแนะน้าด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้มีอัตลักþณ์
และมีรูปแบบที่ทันÿมัยตรงกับคüามต้องการตลาด การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ การพัฒนากระบüนการผลิต 
การพัฒนานüัตกรรม การออกแบบและพัฒนาโลโก้ (Logo) Āรือตราÿัญลักþณ์ÿินค้า และอ่ืนๆ ที่เกี่ยüข้องกับ
การÿ่งเÿริมการตลาด  
 6) จัดกิจกรรมประเมินผลผลการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน และอ่ืน ๆ ที่เกี่ยüข้อง 
 7) ÿรุปผลการด้าเนินงาน จัดท้ารายงานการüิจัยฉบับÿมบูรณ์ 

 
1.6 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
 

 ผลิตภัณฑ์ Āมายถึง üัตถุ ÿิ่งของ เครื่องใช้ที่เกิดจากการÿร้างÿรรค์ของมนุþย์ โดยผู้ÿร้างÿรรค์มี
üัตถุประÿงค์ในการÿร้างเพ่ือตอบÿนองคüามต้องการอย่างใด อย่างĀนึ่งĀรือĀลายอย่างร่üมกัน เช่น ร่างกาย 
จิตใจ อารมณ์ คüามเชื่อ เป็นต้น 
    ผลิตภัณฑ์ชุมชน Āมายถึง üัตถุ ÿิ ่งของ เครื่องใช้ที่เกิดจากการÿร้างÿรรค์ของคนในชุมชน  
โดยผู้ÿร้างÿรรค์มีüัตถุประÿงค์ในการÿร้างÿรรค์เพื่อÿร้างงาน ÿร้างรายได้ ใĀ้กับตนเอง กลุ่ม Āรือชุมชน 
ÿ่üนใĀญ่มักเป็นงานที่มาจากภูมิปัญญาดั้งเดิม การต่อยอดภูมิปัญญา การประยุกต์  และบางÿ่üนอาจเกิดจาก
การเรียนรู้üิทยาการใĀม่ ๆ ในการÿร้างÿรรค์เพ่ือใĀ้ÿอดคล้องกับคüามคüามต้องการของผู้บริโภคและตลาด  
 นวัตกรรม Āมายถึง การกระท้าอย่างใดอย่างĀนึ่งของมนุþย์ที่ÿะท้อนใĀ้เĀ็นถึงการÿร้างแนüคิด 
การประดิþฐ์ของĀรือüิธีการใĀม่นüัตกรรม  
 ผู้ประกอบกำร Āมายถึง เจ้าของกิจการ Āรือผู้ที่คิดริเริ่มจัดตั้งธุรกิจขึ้นมาเป็นของตนเอง มีการ
üางแผนการด้าเนินงาน และด้าเนินธุรกิจทุกด้านด้üยตนเอง โดยมองเĀ็นโอกาÿทางธุรกิจและยอมรับ
คüามเÿี่ยงที่อาจเกิดข้ึนได้ตลอดเüลา เพ่ือมุ่งĀüังผลก้าไรที่เกิดจากผลการด้าเนินงานของธุรกิจตนเอง 
 สินค้ำ OTOP Āมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่แÿดงถึงภูมิปัญญาไทย ที่ผู้ผลิต ผู้ประกอบการน้าÿินค้า
มา ลงทะเบียนเป็นผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP และผ่านการตรüจÿอบจากคณะกรรมการลงทะเบียน
โดยÿ้านักงานพัฒนาชุมชนจังĀüัด  
 มำตรฐำน OTOP Āมายถึง ระดับ OTOP ระดับดาüตามเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ รüมทั้งการ
รับรองมาตรฐาน Āรือรางüัลต่าง ๆ ที่ได้รับ 
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 กำรพัฒนำศักยภำพ Āมายถึง การเพ่ิมขีดคüามÿามารถÿูงÿุดที่เป็นไปได้ตามแนüทางของ 
ยุทธýาÿตร์ OTOP ซึ่งเป็นการน้าเอาภูมิปัญญาท้องถิ่นและคüามรู้คüามÿามารถที่มีภายในกลุ่ม OTOP 
มาบูรณาการใĀ้เกิดประโยชน์อย่างมีกระบüนการ เพ่ือการเพ่ิมýักยภาพในการด้าเนินธุรกิจผลิตภัณฑ์ชุมชน 
        ผู้เชี่ยวชำญ Āมายถึง บุคคลผู้ที่มีคüามรู้ คüามเชี่ยüชาญ ประÿบการณ์ในทางýิลปะ üิทยาýาÿตร์ 
การฝีมือ การค้า การรับรองมาตรฐาน Āรือการงานที่ท้า ซึ่งคüามเĀ็นของผู้เชี่ยüชาญจะเป็นการใĀ้ค้าชี้แนะ 
แนะน้าปรึกþาในýาÿตร์ที่มีคüามเชี่ยüชาญĀรือมีประÿบการณ์ในแง่ของüิชาการĀรือการฝึกทักþะก็ได้ 
 



บทที่ 2 
ทบทวนวรรณกรรม 

 
             ในการüิจัยการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ครั้งนี้ ผู้üิจัยได้ýึกþาเĂกÿาร
งานüิจัยที่เกี่ยüข้Ăงในประเด็นต่าง ๆ เพ่ืĂประกĂบการýึกþาüิจัยในครั้งนี้ ซึ่งมีประเด็นÿ าคัญ 7 ประการ ดังนี้ 
                       1) ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
                       2) นโยบายภาครัฐกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
                       3) ตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนและการแข่งขัน 
                       4) การขับเคลื่ĂนขĂงผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน 
                       5) การพัฒนาเชิงนüัตกรรม 
                       6) การĂĂกแบบและพัฒนา 
                       7) งานüิจัยที่เกี่ยüข้Ăง 
 
2.1  ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 

 ค าü่า “ผลิตภัณฑ์ (Product)” มีนักüิชาการและบุคคลÿ าคัญในüงการüิชาการได้ใĀ้คüามĀมาย
แง่คิดมุมมĂงที่เป็นประโยชน์ไü้Āลายท่าน ดังนี้ 
 Kotler (1997: 92) ได้ใĀ้คüามĀมายไü้ü่าÿิ่งใด ๆ ที่น าเÿนĂเพ่ืĂตĂบÿนĂงคüามจ าเป็นĀรืĂคüาม
ต้ĂงการขĂงตลาดใĀ้ได้รับคüามพึงพĂใจ ดังนั้นผลิตภัณฑ์ (Product) จึงมีคüามĀมายครĂบคลุมทั้งÿินค้าที่
จับต้Ăงได้และจับต้Ăงไม่ได้ เช่น คุณภาพขĂงผลิตภัณฑ์ รูปแบบบรรจุภัณฑ์ กลิ่น ÿี ราคา ตราÿินค้า เป็นต้น 
ผลิตภัณฑ์ไม่ได้Āมายถึงตัüÿินค้าเพียงĂย่างเดียü แต่เป็นกระบüนการทางคüามคิด รüมถึงการบริการ การดูแล
การĂนุรักþ์ทรัพยากรธรรมชาติและÿิ่งแüดล้Ăม การรักþาภูมิปัญญาไทย การท่Ăงเที่ยü ýิลปüัฒนธรรม
ประเพณี การต่ĂยĂดภูมิปัญญาท้Ăงถิ่น การแลกเปลี่ยนเรียนรู้เพ่ืĂใĀ้กลายเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ มีจุดเด่น
จุดขายที่รู้จักกันแพร่Āลายไปท่ัüประเทý และท่ัüโลก (ÿ านักงานพัฒนาชุมชนจังĀüัดพิจิตร.  2559) 
 ýิริüรรณ เÿรีรัตน์ และคณะ (2546: 434) ได้ใĀ้คüามĀมายไü้ü่า ÿิ่งใดÿิ่งĀนึ่งที่ทางกิจการได้
น าเÿนĂขายแก่ตลาด เพ่ืĂตĂบÿนĂงต่Ăคüามต้ĂงการขĂงลูกค้า ต้Ăงÿร้างคุณค่าใĀ้เกิดขึ้น โดยผลิตภัณฑ์
ที่เÿนĂขายต้Ăงมีคุณประโยชน์Āลักและต้Ăงเป็นผลิตภัณฑ์ที่ลูกค้าคาดĀüังĀรืĂเกินคüามคาดĀüัง  รüมถึง
การน าเÿนĂผลิตภัณฑ์ที่มีýักยภาพเพื่Ăคüามÿามารถทางการแข่งขันในĂนาคต  ไม่ü่าจะเป็นคüามÿะดüก
คüามรüดเร็ü การใĀ้คüามเĀ็น และการใĀ้ค าปรึกþาเป็นต้น การบริการต้Ăงมีคุณภาพเช่นเดียüกับผลิตภัณฑ์
แต่คุณภาพขĂงการบริการจะต้ĂงมาจากĀลาย ๆ ปัจจัยประกĂบกัน ทั้งคüามรู้คüามÿามารถ และ
ประÿบการณ์ขĂงพนักงาน คüามทันÿมัยขĂงĂุปกรณ์ คüามรüดเร็ü คüามต่Ăเนื่ĂงขĂงขั้นตĂน การÿ่งมĂบ
บริการ คüามÿüยงามขĂงĂาคารÿถานที่ รüมทั้งĂัธยาýัยไมตรีขĂงพนักงาน 
 ยุพาüรรณ üรรณüาณิชย์ (2548: 29) ได้ใĀ้คüามĀมายไü้ü่า การพิจารณาผลิตภัณฑ์ในการ
ใĀ้บริการ ต้ĂงพิจารณาถึงขĂบเขตขĂงการบริการ คุณภาพขĂงการบริการ ระดับชั้นขĂงการบริการ ตราÿินค้า
ÿายการบริการ การรับประกัน และการบริการĀลังการขาย จะต้ĂงครĂบคลุมไปถึงเครืĂข่ายที่กü้าง เช่น ÿังคม
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ภายในอาคารเล็ก ๆ อาคารเดียü ไปจนกระทั่งจุดที่ใĀญ่ที่ÿุดของประเทý Āรือร้านอาĀารขนาดเล็กไป
จนกระท่ังĀ้องอาĀารของโรงแรมระดับÿี่ดาü 
 ธีรกิติ นüรัตน ณ อยุธยา (2552: 77) ได้ใĀ้คüามĀมายไü้ü่า เป็นข้อเÿนอทั้งĀมดของผู้ขายที่
ÿามารถใĀ้ประโยชน์Āรือคุณค่าแก่ลูกค้า โดยผลิตภัณฑ์แบ่งออกได้เป็น 5 ระดับ ตามองค์ประกอบของ
ผลิตภัณฑ์บริการ ได้แก่ ผลประโยชน์Āลัก ผลิตภัณฑ์ที่คาดĀüัง ผลิตภัณฑ์เÿริม และผลิตภัณฑ์ที่เป็นไปได้ 
ซึ ่งในองค์ประกอบของแต่ ละผลิตภัณฑ์ ดังกล่าü ÿามารถที่จะน าไปใช้ ในการบริĀารจัดการใĀ้ประÿบ
คüามÿ าเร็จตามเป้าĀมาย 
 จากข้อมูลดังกล่าü ÿามารถÿรุปได้ü่า ผลิตภัณฑ์ (Product) Āมายถึง ÿิ่งที่ไม่ใช่ÿินค้าÿ าเร็จรูป
เพียงอย่างเดียü เพราะในทางการตลาดจะมีคüามĀมายค่อนข้างกü้าง เนื่องจากลูกค้าไม่ได้ต้องการที่จะซื้อ
ÿินค้าเพียงอย่างเดียü แต่ลูกค้าจ่ายเงินไปก็เพ่ือซื้อผลประโยชน์และคุณค่าที่เฉพาะเจาะจงจากÿินค้าĀรือ
บริการนั้น ๆ ที่ผู้ขายเÿนอใĀ้แก่ลูกค้า 
 ÿ่üนค าü่า “ผลิตภัณฑ์ชุมชน (Local Product)” มีĀน่üยงานที่เกี่ยüข้องกับการพัฒนาและ
ÿ่งเÿริมผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ใĀ้คüามĀมายแง่คิดมุมมองไü้ ดังนี้ 
 ÿ านักงานพัฒนาชุมชนจังĀüัดพิจิตร (2560: ออนไลน์) ได้ใĀ้คüามĀมายผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) 
ü่าเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีก าเนิดมาจากชุมชน โดยภูมิปัญญาชาüบ้านที่แÿดงใĀ้เĀ็นถึงรากฐานทางüัฒนธรรม üิถี
ชีüิตคüามเป็นอยู่ของคนในชุมชนนั้น ๆ เป็นแนüคิดที่ต้องการใĀ้ประชาชนประกอบธุรกิจที่ÿามารถÿร้าง
รายได้เพ่ิมใĀ้แก่ประชาชนในชุมชน Āรือการÿร้างýักยภาพที่มีอยู่ภายในชุมชนใĀ้เกิดประโยชน์ทางเýรþฐกิจ
โดยชุมชนต้องปรับเปลี่ยนตนเอง ยกระดับจากฐานะผู้ผลิตÿินค้าขึ้นมาเĀมือนเป็นบริþัทย่อย ๆ ครบüงจร 
ทั้งการบริĀารจัดการดูแลระบบการเงินและระบบบัญชีคüบคุมการผลิตใĀ้ได้มาตรฐาน ออกแบบบรรจุภัณฑ์ใĀ้
มีคüามทันÿมัย มีคüามคล่องตัüในการติดต่อตลาดได้ด้üยตัüเองได้ แต่ในÿถานการณ์ปัจจุบันÿินค้าจากชุมชน
ไม่ÿามารถÿู้กับคุณภาพÿินค้าท่ีเป็นของกลุ่ม SMEs ได ้และพบü่า ÿินค้าชุมชนมีข้อจ ากัดที่ยังไม่ÿามารถพัฒนา
ÿินค้าÿินค้าใĀ้ตรงกับคüามต้องการของลูกค้า ซึ่งเป็นกลุ่มที่มีอ านาจการซื้อทั้งในเมืองและต่างชาตื นอกจากนี้ 
ชุมชนยังขาดคüามÿามารถในการบริĀารจัดการและไม่ผ่านมาตรฐานÿินค้าท่ีโครงการตั้งตามข้ันของระดับดาü 
จากข้อจ ากัดดังกล่าü ตัüเลขของการเติบโตของการจ าĀน่ายÿินค้าจึงตกอยู่ในกลุ่ม SMEs เป็นÿ่üนใĀญ่ที่มี
ýักยภาพในการพัฒนาเท่าทันตลาดมากกü่าÿินค้าที่ชาüบ้านผลิตเป็นÿินค้าพ้ืนถิ่นใช้ในภูมิปัญญาชาüบ้าน 
ขาดโอกาÿในการเรียนรู้ใĀ้เท่าทันตลาดภายนอก จึงเป็นอุปÿรรคท่ีÿ าคัญที่จะพัฒนากระบüนเรียนรู้ปรับตัüใĀ้
ทันกับคüามต้องการของลูกค้าที่มีเรื่องรÿนิยม รูปแบบ คุณภาพเข้ามาเกี่ยüข้องอย่างĀลีกเลี่ยงไม่ได้ จึงเป็น
โอกาÿที่กลุ่มที่มีýักยภาพอ่ืนเข้ามาทดแทนÿินค้าชุมชน 
              ค าü่า “ผลิตภัณฑ์ชุมชน” ที่ผ่านมามักถูกเรียกü่า Āนึ่งต าบลĀนึ่งผลิตภัณฑ์Āรือผลิตภัณฑ์ OTOP 
ในระยะเริ่มต้นผลิตภัณฑ์ที่มีก าเนิดมาจากชุมชนโดยภูมิปัญญาชาüบ้านที่แÿดงใĀ้เĀ็นถึงรากฐานทางüัฒนธรรม
üิถีชีüิตคüามเป็นอยู่ของคนในชุมชนนั้น ๆ ซึ่งเป็นแนüคิดที่ต้องการใĀ้ประชาชนประกอบธุรกิจที่ÿามารถÿร้าง
รายได้เพ่ิมใĀ้แก่ประชาชนในชุมชน Āรือการÿร้างýักยภาพที่มีอยู่ภายในชุมชนใĀ้เกิดประโยชน์ทางเýรþฐกิจ
โดยชุมชนต้องปรับเปลี่ยนตนเอง ยกระดับจากฐานะผู้ผลิตÿินค้าขึ้นมาÿู่ระบบธุรกิจชุมชนแบบครบüงจร 
ทั้งการบริĀารจัดการกลุ่มÿมาชิกการดูแลระบบการเงิน และการจัดการระบบบัญชี การคüบคุมระบบการผลิต 
ต่อมาเมื่อมีการขับเคลื่อนจากĀลายĀน่üยงาน ได้มีการพัฒนาระบบมาตรฐานการผลิต การออกแบบผลิตภัณฑ์ใĀม่
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มีการÿร้างÿรรค์นüัตกรรมในด้านต่าง ๆ รüมทั้งออกแบบบรรจุภัณฑ์ใĀ้มีคüามทันÿมัยและมีการขับเคลื่อน
กลไกทางการตลาด ทั้งการจ าĀน่ายตรง จ าĀน่ายในตลาดออนไลน์ 
  
2.2  นโยบายภาครัฐกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 

            ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่ได้ผลและเป็นที่ยอมรับของทุกฝ่าย คือ การพัฒนาแบบมีÿ่üนร่üม 
นับตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ า จนถึงปลายน้ า ดังนั้นในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ซึ่งเป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่
ชุมชนเป็นต้นน้ าในการผลิต ภาครัฐจึงคüรมีการจัดกิจกรรมต่าง  ๆ ในการพัฒนาที่ชุมชนได้มีโอกาÿคิด 
ตัดÿินใจ ลงมือปฏิบัติ และประเมินผลการด าเนินงานร่üมกับภาครัฐ เพ่ือใĀ้เกิดการขับเคลื่อนการพัฒนา
ที่ทุกฝ่ายยอมรับ 
            คüามĀมายของการพัฒนาแบบมีÿ่üนร่üม (Participation Development) เป็นการพัฒนา
ที ่ประชาชนมีÿ่üนร่üมในกระบüนการพัฒนา ตั้งแต่เริ่มต้นจนÿิ้นÿุดกระบüนการ คือ การมีÿ่üนร่üมใน
การýึกþาชุมชนเพ่ือค้นĀาปัญĀาและüิเคราะĀ์ปัญĀาคüามต้องการของชุมชน โดยการพัฒนานั้นต้องตรงกับ
คüามต้องการ ÿอดคล้อง และเĀมาะÿมกับüิถีชีüิตĀรือüัฒนธรรมของคนในชุมชน ชุมชนจึงจะเกิดการร่üมมือ
ด้üยคüามÿมัครใจและประÿบคüามÿ าเร็จ เฉลียü บุรีภักดี และคณะ (2545: 115) ได้มีคüามเĀ็นü่า การพัฒนา
แบบมีÿ่üนร่üมที่พบโดยทั่üไปมี 3 รูปแบบ ดังนี้   
 1)  การมีส่วนร่วมแบบชายขอบ (Marginal Participation) เป็นการมีÿ่üนร่üมที่เกิดจาก
คüามÿัมพันธ์เชิงอ านาจไม่เท่าเทียมกัน กล่าüคือ มีฝ่ายĀนึ่งรู้ÿึกด้อยอ านาจกü่า มีทรัพยากร Āรือคüามรู้
ด้อยกü่าอีกฝ่ายĀนึ่ง เป็นต้น 
 2) การมีส่วนร่วมแบบบางส่วน (Partial Participation) เป็นการมีÿ่üนร่üมที่เกิดจากการ
ก าĀนดนโยบายของรัฐ โดยที่ไม่รู้คüามต้องการของประชาชน ดังนั้น การมีÿ่üนร่üมจึงเป็นเพียงประชาชน
ได้ร่üมแÿดงคüามคิดเĀ็นในการด าเนินกิจกรรมบางÿ่üนบางเรื่องเท่านั้น 
 3) การมีส่วนร่วมแบบสมบูรณ์  (Full  Participation)  เป็นการมีÿ่üนร่üมในทุกขั้นตอน
ของการพัฒนาด้üยคüามเท่าเทียมกันของทุกฝ่าย  จัดเป็นการมีÿ่üนร่üมในการพัฒนาอย่างแท้จริงของ
ประชาชนตามแนüคüามคิดและĀลักการพัฒนาชุมชน  เมื่อน ามาใช้ในการเรียนรู้จะÿนับÿนุนและÿ่งเÿริมใĀ้
กระบüนการเรียนรู้ร่üมกันของชุมชนด าเนินไปอย่างมีประÿิทธิภาพ 
            ปัจจัยพื้นฐานที่ส่งเสริมกระบวนการเรียนรู้ด้วยการได้ปฏิบัติจริง 
            ในกระบüนการเรียนรู้ด้üยการได้ปฏิบัติจริงแบบมีÿ่üนร่üมมีปัจจัยพื้นฐานที่ท าใĀ้เกิด
การÿ่งเÿริมซึ่งกันและกัน ระĀü่างคุณภาพของการเรียนรู้และคüามรüดเร็üของการเรียนรู้ ดังต่อไปนี้  (ทüีýักดิ์  
นพเกÿร.  2545: 92) 
 1) การÿะท้อนประÿบการณ์ของผู้ร่üมเรียนรู้ 
 2) การมีเüลาเพียงพอÿ าĀรับกระบüนการเรียนรู้ 
 3) การน าประเด็นที่ต้องรีบด าเนินการมาเรียนรู้ 
 4) การที่ผู้เรียนÿามารถมองเĀ็นผลลัพธ์ของการเรียนรู้ที่จะเกิดข้ึน 
 5) การที่ผู้เรียนยอมใĀ้มีการเปลี่ยนแปลงและคüามเÿี่ยงเกิดขึ้นอย่างÿมเĀตุÿมผล 
 6) การกระตุ้นผู้เรียนและÿนับÿนุนการปรึกþาĀารือกันระĀü่างผู้เรียน 
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 7) ผู้เรียนÿามารถตั้งค าถามถึงÿมมุติฐานของการปฏิบัติได้ 
 8) ผู ้เรียนได้รับการป้อนข้อมูลและคüามเĀ็นย้อนกลับจากผลของการแก้ไขปัญĀา
จากผู้เรียนรู้ร่üมกันและคนอื่น ๆ 
 9) กระบüนการเรียนรู้ต้องไม่พ่ึงพาแต่ผู้เชี่ยüชาญเพียงอย่างเดียü เพราะจะท าใĀ้ผู้เรียน
อ่อนแอ ขาดคüามเชื่อม่ันในตนเอง 
 10) การด าเนินงานร่üมกันในแนüราบคือมีคüามเท่าเทียมกัน ซึ่งจะเÿริมÿร้างการเรียนรู้
ร่üมกันได้มากยิ่งข้ึน 
 11) การที่ผู้เรียนรู้จักÿ ารüจตนเองและปัญĀาที่เกี่ยüข้องอย่างเป็นระบบ 
 12) การใĀ้ผู้เรียนÿามารถท างานกับปัญĀาและบริบทที่ไม่คุ้นเคยได้  เพราะจะÿ่งเÿริมใĀ้
ผู้เรียนปรับตัüเปลี่ยนแปลงจากประÿบการณ์เดิมได้ง่ายขึ้น เกิดแนüคิดใĀม่ได้ง่ายขึ้น 
 13) การเรียนรู้เกิดขึ้นจากองค์ประกอบของกระบüนการเรียนรู้เชิงประÿบการณ์ทั้ง 4  
ประการอย่างครบถ้üน คือ องค์ประÿบการณ์ องค์ÿะท้อน องค์ÿรุปĀลักการพื้นฐานและองค์ประยุกต์Āลักการ
ĀรือทดลองปฏิบัติจากĀลักการ 
 ในปัจจุบันรัฐบาลได้มีการมอบĀมายใĀ้Āน่üยงานในภาครัฐที่มีÿ่üนเกี่ยüข้องในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยทุกĀน่üยงานจะมีคüามรับผิดชอบและการÿ่งเÿริมที่แตกต่างกันออกไป แต่การด าเนินงาน
ของĀน่üยงานเĀล่านี้จะต้องท างานภายใต้โครงการและนโยบายเดียüกันของรัฐบาล  ซึ่งมีจุดประÿงค์ที่จะ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนในแต่ละด้าน ได้แก่ ด้านการอบรมใĀ้คüามรู้ด้านการพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ด้านการยกระดับบรรจุภัณฑ์ ด้านการจัดÿรรช่องทางการจัดจ าĀน่าย และด้านการÿนับÿนุนÿินเชื่อต้นทุนต่ า 
ซึ่งมีผู้ÿ่üนเกี่ยüข้องต่าง ๆ ได้ใĀ้ข้อมูลไü้ ดังนี้ 
 ดรุณ แÿงฉาย (2560: ออนไลน์) ได้กล่าüü่า รัฐบาลได้มีการพัฒนาโครงการกิจกรรมÿ่งเÿริม
ผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) ในปัจจุบันกรมท่าอากาýยานมีแผนที่จะพัฒนาท่าอากาýยานอย่างต่อเนื่อง ภายใต้
นโยบายของรัฐบาลเรื่องการเน้นการÿ่งเÿริมการเชื่อมโยงเครือข่ายคมนาคมของประเทý เพ่ือใĀ้ผู้ประกอบการ
ที่เข้าร่üมโครงการกิจกรรมÿ่งเÿริมผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) ÿามารถใช้พ้ืนที่จ าĀน่ายÿินค้าและร่üมท า
กิจกรรมต่าง ๆ ในโครงการ ซึ่งจะก่อใĀ้เกิดรายได้แก่ชุมชนและท้องถิ่นเป็นการÿร้างเครือข่ายที่ดีร่üมกัน
ระĀü่างรัฐบาลกับชุมชนท้องถิ่นโดยจะÿ่งผลที่ดีต่อประเทýด้านเýรþฐกิจต่อไป 
 พิÿิฐ รังÿฤþฎ์üุฒิกุล (2560: ออนไลน์) ได้กล่าüไü้ü่า ÿ านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตÿาĀกรรม
พร้อมใĀ้คüามร่üมมือด้านüิชาการมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) อย่างเต็มที่ เพ่ือเป็นการÿ่งเÿริมการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) ตามนโยบายของรัฐบาลใĀ้คุณภาพของผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นที่ยอมรับแก่
ผู้บริโภคทั้งในประเทýและต่างประเทý รüมถึงมีนโยบายที่จะขยายธุรกิจไปยังเครือข่ายกลุ่มประเทýกัมพูชา
ลาü พม่า และเüียดนาม CLMV และ AEC (Asean Economics Community) ต่อไป 
 ภานุüัฒน์ ตริยางกูรý (2560: ออนไลน์) ได้กล่าüไü้ü่า กรมÿ่งเÿริมอุตÿาĀกรรมได้ใĀ้คüามร่üมมือ
ในโครงการÿ่งเÿริมผลิตภัณฑ์ชุมชน ซ่ึงจะÿ่งผลประโยชน์ต่อผลิตภัณฑ์ในเชิงบüก 3 ด้าน ได้แก่ 
 1) ผลิตภัณฑ์จะมีคุณภาพที่ดีและมีนüัตกรรม 
 2) ผลิตภัณฑ์มีคุณภาพและได้มาตรฐาน 
 3) ผลิตภัณฑ์มีตลาดรองรับ 
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          โดยกรมÿ่งเÿริมอุตÿาĀกรรมจะมุ่งเน้นไปที่การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  รüมไปถึง
การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ที่มีýักยภาพท่ีÿามารถเข้าร่üมโครงการต่อไปในอนาคต 
 ทüิโรจน์ ทรงก าพล (2560: ออนไลน์) ได้กล่าüไü้ü่า บริþัทไทยÿมายล์แอร์เüย์ จ ากัด ได้ใĀ้คüาม
ร่üมมือในโครงการÿ่งเÿริมผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) โดยมุ่งเน้นที่จะเผยแพร่และประชาÿัมพันธ์ผลิตภัณฑ์
ชุมชน (OTOP) ผ่านช่องทางÿื่อต่าง ๆ ของไทยÿมายล์ ตลอดจนการÿนับÿนุนใĀ้ผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) 
มีช่องทางการจัดจ าĀน่ายเพ่ิมขึ้น รüมถึงการร่üมมือกับĀน่üยงานอ่ืน ๆ เพ่ือจัดกิจกรรมÿ่งเÿริมทางการตลาด
ใĀ้แก่ผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) ÿ่งเÿริมภาพลักþณ์ของของผลิตภัณฑ์ชุมชนธุรกิจและĀน่üยงานต่าง ๆ ที่อยู่
ภายใต้โครงการนี้อีกด้üย 
 มงคล ลีลาธรรม (2560: ออนไลน์) ได้กล่าüไü้ü่า ธนาคารพัฒนาüิÿาĀกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมแĀ่งประเทýไทย (SME Development Bank) เข้าร่üมโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) 
เพ่ือมุ่งเน้นใĀ้ผู้ประกอบการธุรกิจท่องเที่ยüและธุรกิจที่เกี่ยüเนื่องในชุมชนท้องถิ่นและภูมภาค เช่น ธุรกิจแĀล่ง
ท่องเที่ยüในชุมชนท้องถิ่นĀรือภูมิภาค ธุรกิจที่พักร้านอาĀารในชุมชนท้องถิ่นĀรือภูมิภาค เป็นต้น ตลอดจน
การÿนับÿนุนเงินเพ่ือการลงทุนแฟรนไชน์ ÿร้างทางเลือกใĀ้คนรุ่นใĀม่กลับบ้านเกิด เพ่ือÿร้างธุรกิจของตนเอง
ในชุมชนท้องถิ่น ซึ่งจะÿ่งผลต่อเýรþฐกิจในทางที่ดี เนื่องจากก่อใĀ้เกิดการÿร้างงาน ÿร้างอาชีพ ÿร้างรายได้
เข้าÿู่ชุมชนท้องถิ่นและภูมิภาคอย่างกü้างขüางตามนโยบายพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) ของรัฐบาล 
 หลักการและแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 เกี่ยüกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ มีนักüิชาการĀลายท่านได้ใĀ้Āลักการและแนüคิดที่น่าÿนใจไü้ ดังนี้ 
 McCarthy & Pereault,Jr (1991: ออนไลน์) เคยกล่าüไü้ü่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือ ผลิตภัณฑ์ที่
ใช้ÿ าĀรับกิจการอาจจะเป็นผลิตภัณฑ์ÿินค้าและบริการที่มีแนüคิดใĀม่ๆ  Āรือมีการเปลี่ยนแปลงบางอย่าง
ในผลิตภัณฑ์ÿินค้าĀรือที่มีอยู่แล้üเกิดการเปลี่ยนแปลงผลิตภัณฑ์ÿินค้าจะต้องมีผลใĀ้ผู้บริโภคĀรือลูกค้า 
เพ่ือใĀ้เกิดคüามพึงพอใจในตัüผลิตภัณฑ์ÿินค้าใĀ้มากที่ÿุด กล่าüคือ คüรมีคüามพึงพอใจมากกü่าการบริโภค
ผลิตภัณฑ์ÿินค้าชนิดเดิม Āรืออาจจะเป็นผลิตภัณฑ์เดิมที่น าเÿนอในตลาดใĀม่ๆ ซึ่งปัจจุบันÿภาพทางการตลาด
มีการแข่งขันกันอย่างรุนแรงมากขึ้น ตลอดจนมีคüามก้าüĀน้าของเทคโนโลยีเป็นไปอย่างรüดเร็üท าใĀ้มี
ผลิตภัณฑ์ÿินค้าใĀม่ๆ ในตลาดจ านüนมากที่เกิดขึ้นอย่างรüดเร็üและไปเร็ü ดังนั้น จึงÿ่งผลใĀ้üงจรชีüิตของ
ผลิตภัณฑ์ÿินค้าÿั้นลง ผลิตภัณฑ์ÿินค้าที่ออกÿู่ตลาดใĀม่จะอยู่รอดได้ในตลาด จึงต้องเป็นผลิตภัณฑ์ÿินค้าที่มี
คüามใĀม่และคüามแตกต่าง ซึ่งเป็นÿาระÿ าคัญของผลิตภัณฑ์ที่ÿอดคล้องกับคüามต้องการของผู้บริโภคĀรือ
ลูกค้าเท่านั้น 
 ประÿงค์ ประณีตพลกรัง (2547: อ้างจาก McCarthy & Pereault,Jr. 1991. ออนไลน์) ได้แÿดง
แนüคิดไü้ü่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀม่Āรือปรับปรุงผลิตภัณฑ์เดิม  เพื่อเพิ่มมูลค่า
การแข่งขันเพ่ือใĀ้ผลิตภัณฑ์มีคüามแตกต่างจากคู่แข่งขันอาจจ าแนกผลิตภัณฑ์ใĀม่ (New Product) ซึ่งอาจมี
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใน 3 ลักþณะ คือ 
 1) ผลิตภัณฑ์นüัตกรรมใĀม่ (Innovative Product) Āมายถึง ผลิตภัณฑ์ใĀม่ที่ยังไม่มีผู้ใดน าเÿนอ
ในตลาดมาก่อนĀรือเป็นแนüคิดใĀม่ที่ผู้บริโภคอาจยังคาดไม่ถึง 
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 2) ผลิตภัณฑ์ปรับปรุงใĀม่โดยการปรับเปลี่ยนดัดแปลง (Replacement Product of Modify 
Product) Āมายถึง เป็นผลิตภัณฑ์ใĀม่ที่พัฒนาเปลี่ยนแปลงปรับปรุงมาจากผลิตภัณฑ์เดิมที่ ขายอยู่แล้üใน
ตลาด ท าใĀ้ÿามารถตอบÿนองคüามต้องการ และÿร้างคüามพึงพอใจแก่ผู้บริโภคได้มากขึ้น 
 3) ผลิตภัณฑ์ลอกเลียนแบบĀรือการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์ (ImitativeorMe – too -Product) 
Āมายถึง ผลิตภัณฑ์ใĀม่ÿ าĀรับกิจการ แต่ไม่ใĀม่ในท้องตลาด เกิดจากการที่กิจการเĀ็นü่า เป็นผลิตภัณฑ์ÿินค้า
Āรือบริการที่ได้รับการยอมรับและเป็นที่นิยมของผู้บริโภคĀรือลูกค้าเป็นĀลัก ท าใĀ้กิจการมีโอกาÿท าก าไรÿูง 
จึงเÿนอผลิตภัณฑ์ÿินค้าและบริการเพ่ือเข้าÿู่ท้องตลาด โดยมีÿ่üนแบ่งทางการตลาดขององค์กรĀรือบริþัท 
 จากข้อมูลดังกล่าü ÿามารถÿรุปได้ü่า นโยบายภาครัฐกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน คือ การที่
รัฐบาลมีนโยบายมาช่üยÿนับÿนุนÿ่งเÿริมและผลักดันผลิตภัณฑ์ชุมชนในทุกด้าน ได้แก่ ด้านการอบรมใĀ้
คüามรู้ด้านการพัฒนามาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ด้านการยกระดับบรรจุภัณฑ์ ด้านการจัดÿรรช่องทางการจัด
จ าĀน่าย และด้านการÿนับÿนุนเงินลงทุนโดยอาýัยการปฏิบัติงานของĀน่üยงานที่มีÿ่üนเกี่ยüข้องและÿามารถ
ÿ่งเÿริมใĀ้ชุมชนได้มีýักยภาพในทุกด้านที่กล่าüมา ÿ่งผลใĀ้ชุมชนÿามารถผลิตÿินค้าที่มีในชุมชนใช้ทรัพยากร
ในชุมชนอย่างคุ้มค่าและมีคüามคิดÿร้างÿรรค์ท่ีจะÿร้างผลิตภัณฑ์ใĀม่ๆ ออกÿู่ตลาดได้ต่อไปในอนาคต 
 
2.3  ตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนและการแข่งขัน 
 

 จินตะนา üงý์üิภูþณะ และคณะ (2554: ออนไลน์) ได้กล่าüไü้ü่า ตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนและ
การแข่งขันจะÿอดคล้องกับการพัฒนาช่องทางจัดจ าĀน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) ผ่านทางช่องทางการขาย
ต่างๆ รüมถึงระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกÿ์กรณีýึกþาผลิตภัณฑ์จากเกล็ดปลากลุ่มแม่บ้านเกþตรกรเขารูป
ช้าง (บ้านบางดาน) ต าบลเขารูปช้าง อ าเภอเมืองÿงขลา จังĀüัดÿงขลา โดยกรณีýึกþาที่เป็นการýึกþาปัญĀา
และคüามเป็นไปได้ในการน าเอาระบบพาณิชย์อิเล็กทรอนิกÿ์มาใช้โดยüิเคราะĀ์จากÿ่üนผÿมทางการตลาด
และýึกþาจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาÿ อุปÿรรค (SWOT) ของกลุ่มพบü่า จ าเป็นต้องเพ่ิมýักยภาพในÿ่üนของ
ÿ่üนผÿมทางการตลาด ทางด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าĀน่าย ด้านการÿ่งเÿริมทาง
การตลาด ด้านบุคคล ด้านกายภาพ และด้านกระบüนการ เพื่อใĀ้ÿินค้าĀรือผลิตภัณฑ์มีคุณภาพ รüมถึง
การบริการที่ดีแล้üจึงค่อยเพ่ิมช่องการทางจัดจ าĀน่ายจะท าใĀ้ÿินค้าĀรือผลิตภัณฑ์ชุมชนมีคüามน่าเชื่อถือแก่
กลุ่มผู้บริโภค โดยมุ่งเน้นตลาดĀลักคือ กลุ่มผู้บริโภคที่ชื่นชอบในÿินค้าท ามือ (Hand Made Products) 
ทั้งภายในและภายนอกประเทý ซึ่งผู้บริโภคจะค านึงถึงคุณค่าจากผลิตภัณฑ์เป็นĀลัก รüมถึงภูมิปัญญาที่ผู้ผลิต
ได้ใÿ่เข้าไปในตัüผลิตภัณฑ์ ดังนั้น การแข่งขันของผลิตภัณฑ์ชุมชนจึงอยู่ที่คüามโดดเด่นของผลิตภัณฑ์ด้าน
ภูมิปัญญา คüามคิดÿร้างÿรรค์ และการมีนüัตกรรม 
 อัญชัญ จงเจริญ (2554: ออนไลน์) ได้กล่าüไü้ü่า ตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนและการแข่งขันผู้บริโภคจะ
ค านึงถึงมาตรฐานการจัดการธุรกิจ ร้านจ าĀน่ายÿินค้าĀรือผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) จังĀüัดระนองเป็น
การýึกþาพฤติกรรมการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) พบü่า ผู้ผลิตเน้นการพัฒนาที่ตัüÿินค้าเป็นĀลัก
ทางด้านการผลิต การýึกþาÿนใจเรื่องของÿ่üนประÿมการตลาด มีการบริĀารจัดการด้านการผลิต โดยมี
ผลิตภัณฑ์ที่มีลักþณะที่คล้ายกันเกือบทุกร้าน คือ เม็ดมะม่üงĀิมพานต์ กะปิ และอาĀารทะเลแĀ้ง จุดเด่นของ
ผลิตภัณฑ์อยู่ที่คüามÿดใĀม่และคüามÿะอาดของผลิตภัณฑ์ และกระบüนการผลิตที่ผู้ประกอบการ
ร้านจ าĀน่ายÿินค้าเป็นผู้ด าเนินการเองทั้งĀมด ตั้งแต่การคัดเลือกüัตถุดิบ กระบüนการผลิต การบรรจุภัณฑ์
และการออกüางจ าĀน่าย ด้านราคา ผู้ประกอบการมีการตั้งราคาÿินค้าที่มีคüามเĀมาะÿม ด้านการจัดจ าĀน่าย
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ร้านจ าĀน่ายÿินค้าÿะอาด มีการจัดüางÿินค้าได้อย่างเĀมาะÿม และÿะดüกในการเลือกซื้อÿินค้าของลูกค้า 
ด้านการÿ่งเÿริมการตลาด ผู้ประกอบการใĀ้คüามเป็นกันเองกับลูกค้า มีการÿื่อÿารแนะน าผลิตภัณฑ์ใĀ้แก่
ลูกค้าได้เป็นอย่างดี เนื่องจากผู้ประกอบการเป็นผู้ขายÿินค้าĀน้าร้านด้üยตนเอง ดังนั้น ตลาดของผลิตภัณฑ์
ชุมชนจึงเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่ÿนใจในทรัพยากรท้องถิ่นของจังĀüัดระนองทั้งในประเทýและต่างประเทý 
เนื่องจากÿินค้าĀรือผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ผลิตขึ้นมาล้üนผ่านมาจากกระบüนการผลิตอย่างพิถีพิถันของภูมิปัญญา
ของคนในท้องถิ่น ผู้บริโภคจึงใĀ้คüามÿนใจกับผลิตภัณฑ์ชุมชนที่เป็นของกิน โดยกลุ่มผู้บริโภคĀลัก คือ 
นักท่องเที่ยüที่ซื้อผลิตภัณฑ์เพ่ือไปรับประทานเองและนักท่องเที่ยüที่ซื้อผลิตภัณฑ์เพ่ือน ากลับไปฝากครอบครัü 
 รัตน์กมณ รัตนเýรþฐ์กุล (2555: ออนไลน์) เคยกล่าüไü้ü่า ตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชนและการแข่งขัน
ผู้ผลิตต้องใช้กระบüนการจัดการภูมิปัญญามาช่üยÿ่งเÿริมใĀ้ÿมุนไพรคüามงามÿร้างธุรกิจชุมชน ซึ่งมีเป้าĀมาย
ตลาดกลุ่มผู้บริโภคในภาคกลาง โดยมีการจัดการ 7 ด้าน คือ ด้านการจัดการการผลิต ด้านการจัดการการเงิน 
ด้านการจัดการบุคลากร ด้านอุปกรณ์เครื่องมือเครื่องใช้และอาคารÿถานที่ และจากการด าเนินงานมีปัญĀา
และอุปÿรรคเกิดขึ้น ได้แก่ ราคาüัตถุดิบผันผüน üัตถุดิบไม่เพียงพอต่อคüามต้องการ บุคลากรเข้าออกบ่อย 
üัตถุดิบที่ปลูกไม่มีคุณภาพ ขาดอุปกรณ์เทคโนโลยี ผู้บริโภคติดยึดยี่Ā้อÿินค้าของต่างประเทý การกระจาย
ผลิตภัณฑ์ÿู่ลูกค้ายังไม่กü้างขüาง จึงจัดท ายุทธýาÿตร์ 4 แนüทาง ได้แก่ 
 1) การÿืบÿานภูมิปัญญาÿมุนไพรคüามงามด้üยภูมิปัญญาไทยและเครือข่ายภูมิปัญญาทั้งใน
และนอกชุมชน 

            2) การพัฒนาคุณภาพและปริมาณการผลิตตามคüามต้องการของตลาด 
            3) การเพ่ิมขีดคüามÿามารถด้านการตลาดพัฒนาขีดคüามÿามารถด้านการตลาดในเชิงธุรกิจ 
            4) การเพ่ิมประÿิทธิภาพการจัดการธุรกิจÿมุนไพรคüามงามในชุมชนด าเนินการใĀ้เป็นธุรกิจ

ของชุมชนทุกภาคÿ่üนในชุมชนมีÿ่üนร่üม 
 โดยก าĀนดกลไกและüิธีการขับเคลื่อนโดยการจัดโครงÿร้างการจัดการเป็นธุรกิจของชุมชนÿร้าง
ค่านิยม รüมงามอย่างไทยด้üยภูมิปัญญาไทย ประเมินคüามก้าüĀน้าและคüามÿ าเร็จของธุรกิจเป็นรูปธรรม
และปรับปรุงพัฒนาใĀ้มีคüามต่อเนื่อง 
 ลักþมี งามมีýรี และคณะ (2552: ออนไลน์) ýึกþาเรื่องการýึกþาการตลาดÿินค้า OTOP ÿู่
แนüทางการพัฒนากลยุทธ์การตลาดÿินค้า OTOP ในเขตอ าเภอเมือง จังĀüัดนครÿüรรค์ เพ่ือĀากลุ่มตลาด
และüิเคราะĀ์การแข่งขันพบü่ากลุ่ม OTOP มีเงินทุนน้อย ชุมชนท้องถิ่นจึงมีการคิดค้นและประดิþฐ์ÿินค้า
ขึ้นมา โดยอาýัยทรัพยากรที่โดดเด่นในท้องถิ่นรüมกับภูมิปัญญา ซึ่งมีคüามยากง่ายและระยะเüลาในการผลิต
แตกต่างกันในแต่ละท้องถิ่น แต่ÿ่üนใĀญ่แล้üÿินค้า OTOP จะเป็นผลิตภัณฑ์ที่ท าด้üยมือ ÿ่งผลใĀ้ต้องก าĀนด
ราคาÿูงแต่การแข่งขันยังมีน้อยและเติบโตได้ยาก เนื่องจากปัญĀาและอุปÿรรคที่ผู้ผลิตบางรายได้รับการ
ÿนับÿนุนจากĀน่üยงานของรัฐ จึงได้มีเอกÿารเผยแพร่ มีเü็บไซต์ ท าใĀ้มีลูกค้าÿั่งซื้อÿินค้าได้โดยตรง แต่
ขาดแคลนแรงงานบุคลากร ไม่มีคüามรู้Āรือคüามÿามารถในการผลิตÿินค้าเท่าที่คüร อีกทั้งคüามไม่เข้มแข็ง
ของกลุ่มชุมชน ขาดคüามรู้ด้านการบริĀารจัดการ ขาดระบบในองค์กรท าใĀ้บุคลากรĀรือแรงงานที่มีอยู่ในกลุ่ม
ทยอยลาออกจากกลุ่มเพ่ือไปĀาอาชีพอ่ืนท า ÿ่üนแนüทางการพัฒนากลยุทธ์การตลาด พบü่า มีการüางแผน
ด าเนินงานด้านการจัดการรายเดือน üัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตÿินค้า คüรเป็นผลผลิตทางการเกþตรĀรือ
ทรัพยากรธรรมชาติ เนื่องจากผู้บริโภคในปัจจุบันใĀ้คüามÿ าคัญกับüัตถุดิบทางธรรมชาติที่ไม่เจือปนÿารเคมี  
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ใĀ้คüามÿ าคัญกับการüางแผนการตลาด โดยเน้นด้านผลิตภัณฑ์เป็นอันดับแรก ด้านการประชาÿัมพันธ์และ
โฆþณา เพ่ือต้องการใĀ้ลูกค้าเข้าใจในผลิตภัณฑ์และเกิดคüามต้องการผลิตภัณฑ์โดยผ่านÿื่อต่างๆ  แต่ในการ
ประชาÿัมพันธ์ÿ่งผลใĀ้มีค่าใช้จ่ายเพ่ิมขึ้น ผู้ผลิตจึงไม่ได้ใĀ้คüามÿ าคัญในด้านนี้มาก ด้านการจัดการช่องทาง
การจัดจ าĀน่ายกระจายÿินค้าใĀ้ครอบคลุมพ้ืนที่กลุ่มเป้าĀมาย โดยจ าĀน่ายผลิตภัณฑ์ในช่องทางต่างๆ การจัด
ใĀ้มีผู้แทนจ าĀน่ายอิÿระในลักþณะผู้ค้าÿ่งแบบเลือกÿรรเพียง 1 ราย ใĀ้เป็นผู้กระจายÿินค้าในแต่ละจังĀüัด 
 พิÿิฐ รังÿฤþฎ์üุฒิกุล (2560: ออนไลน์) ได้กล่าüไü้ü่า รัฐบาลได้มีนโยบายผลักดันผลิตภัณฑ์ชุมชน
ใĀ้เป็นÿินค้าในระดับÿากล โดยมอบĀมายใĀ้ÿ านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตÿาĀกรรมพัฒนาชุมชนในด้าน
ด้านüิชาการมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) เพ่ือเป็นการÿ่งเÿริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) ตาม
นโยบายของรัฐบาล ใĀ้คุณภาพของผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นที่ยอมรับแก่ผู้บริโภคทั้งในประเทýและต่างประเทý
รüมถึงมีนโยบายผลักดันใĀ้มีผู้ประกอบการที่จะขยายธุรกิจเกี่ยüกับผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้มีการÿ่งออกไปยัง
เครือข่ายกลุ่มประเทýกัมพูชา ลาü พม่า และเüียดนาม CLMV และ AEC (Asean Economics Community) 
ซึ่งเป็นตลาดใĀม่ที่ÿามารถท าก าไรใĀ้คนในชุมชนได้อย่างกü้างขüางในอนาคต 
 จากข้อคüามดังกล่าüÿามารถÿรุปได้ü่า ตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน คือ กลุ่มผู้บริโภคที่ชื่นชอบในงาน
ฝีมือ เนื่องจากผลิตภัณฑ์ชุมชนÿ่üนใĀญ่เป็นงานฝีมือ (Hand Made Products) ซึ่งมีผู้บริโภคที่ÿนใจในÿินค้า
เĀล่านี้ทั้งในและนอกประเทý ซึ่งก็คือ นักท่องเที่ยüĀรือพ่อค้าคนกลางต่างชาติ ÿ่üนการแข่งขันผลิตภัณฑ์
ชุมชนจะมีการแข่งขันกันĀลักๆ คือ คüามแตกต่างของผลิตภัณฑ์ รüมถึงüัตถุดิบและภูมิปัญญาที่ใช้ในการผลิตด้üย
แต่ถ้าĀากมีการÿนับÿนุนจากรัฐบาล การแข่งขันของผลิตภัณฑ์ก็จะน้อยลง และจะเป็นการĀาตลาดที่ÿาม
ร่üมกันเป็นÿ่üนมาก ซึ่งก็คือ ตลาดที่อยู่ภายนอกประเทý 

 
2.4  การขับเคลื่อนผลิตภัณฑ์ชุมชนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 
 

 กรมพัฒนาชุมชน (2562: ออนไลน์) ได้มีการÿ่งเÿริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) ระดับ
1-3 ดาü กลุ่มปรับตัüÿู่การพัฒนา (กลุ่ม D) กลุ่มผลิตภัณฑ์ในการท่องเที่ยüĀรือท่องเที่ยü OTOP และนüัตüิถี
เกิดการรับรู้ เป็นที่รู้จักจากบุคคลภายนอกและÿามารถจ าĀน่ายได้ในแĀล่งท่องเที่ยüภายในจังĀüัดมี
กลุ่มเป้าĀมาย คือ ผู้ผลิตผู้ประกอบการ OTOP กลุ่มปรับตัüÿู่การพัฒนา (Quadrant D) และเครือข่ายÿินค้า 
OTOP ระดับจังĀüัด ภายในประเทýด าเนินการจ าĀน่ายคüบคู่ไปกับตลาดประชารัฐคนไทยยิ้มได้ ซึ่งในปัจจุบัน
พบü่า ผลิตภัณฑ์เĀล่านี้มีโอกาÿที่จะถูกคัดเลือกไปขายในระดับจังĀüัดĀรือระดับประเทýน้อยยังคงจ าĀน่าย
ภายในชุมชุนเป็นĀลักĀรือคüามต้องการของ Trade บางแĀ่งเท่านั้น ยอดจ าĀน่ายของผลิตภัณฑ์ชุมชนอยู่ใน
ระดับที่น้อย ÿ่งผลใĀ้รายได้ของคนในชุมชนไม่เพียงพอต่อการด ารงชีพ เýรþฐกิจรากฐานชะลอตัüไม่แข็งแรง 
ในปัจจุบันจึงได้มีการจัดโครงการ OTOP เคลื่อนที่ (OTOP Mobile) โดยมีจุดประÿงค์ 3 ประการ ได้แก่ 
1) เพ่ือเผยแพร่ประชาÿัมพันธ์ÿร้างการรับรู้ภายนอกชุมชน 2) เพ่ือÿร้างโอกาÿในการจ าĀน่ายผลิตภัณฑ์ผ่าน
ช่องทางการตลาดนอกชุมชัน และ 3) เพ่ือเพ่ิมทักþะและประÿบการณ์ใĀ้แก่ผู้ผลิตÿินค้า OTOP ในการบริĀาร
จัดการผลิตภัณฑ์และการตลาด  
 กรมพัฒนาชุมชน (2562: ออนไลน์) ในข่าüไทยรัฐออนไลน์ เมื่อüันที่ 19 เม.ย. 2562 Āัüข้อข่าü 
กรมการพัฒนาชุมชน ยกระดับÿินค้า OTOP ÿู่มาตรฐาน มผช. Āนุนท่องเที่ยüชุมชน ใĀ้ข่าüü่า กรมการพัฒนา
ชุมชน ได้ขอคüามร่üมมือใĀ้กระทรüงอุตÿาĀกรรมด าเนินการต่อยอด โดยน าผลิตภัณฑ์ OTOP กลุ่มปรับตัüÿู่
การพัฒนา (กลุ่ม D) ที่ได้รับการพัฒนาจากกรมการพัฒนาชุมชน เข้าÿู่การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน 
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(มผช.) ซึ่งขณะนี้ อยู่ระĀü่างด าเนินการออกใบขอรับการตรüจประเมินคุณภาพเบื้องต้น (มผช.ป) โดย กรมการ
พัฒนาชุมชน จะเป็นผู้รüบรüมรายงานผลการทดÿอบผลิตภัณฑ์ รüมทั้งÿ่งเอกÿารประกอบการยื่นค าขอ
ที่ถูกต้อง ครบถ้üน ใĀ้ÿ านักงานอุตÿาĀกรรมจังĀüัด ด าเนินการพิจารณาออกใบรับค าขอ มผช.ป. และเพ่ือใĀ้
เกิดการพัฒนาที่ยั่งยืน ทั้งÿองĀน่üยงานได้เĀ็นชอบร่üมกันในการท างานที่ใกล้ชิดทั้งในÿ่üนกลางและในระดับ
พ้ืนที่ โดยÿ านักงานอุตÿาĀกรรมจังĀüัด และÿ านักงานพัฒนาชุมชนจังĀüัด จะขับเคลื่อนเพ่ือใĀ้ผลิตภัณฑ์ 
OTOP กลุ่มปรับตัüÿู่การพัฒนา ได้รับการรับรอง มผช. ต่อไป เพ่ือใĀ้ÿอดรับกับนโยบายของรัฐบาลที่มุ่งมั่น
ยกระดับพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้มีýักยภาพ เป็นที่ยอมรับของผู้บริโภค รüมทั้งเป็นการเชื่อมโยงใĀ้ผลิตภัณฑ์
ชุมชนของไทยไปÿู่ตลาดที่กü้างมากขึ้นทั้งในและต่างประเทý 
           พÿุ โลĀารชุน ปลัดกระทรüงอุตÿาĀกรรม (2561: ออนไลน์) กล่าüถึง การขับเคลื่อนและพัฒนา
ด้านการมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนในยุคดิจิทัล ü่า กระทรüงอุตÿาĀกรรม โดย ÿมอ. ได้ถ่ายโอนงานการรับรอง
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้ÿ านักงานอุตÿาĀกรรมทั้ง 76 จังĀüัด ด าเนินการเป็นĀน่üยรับรองมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ชุมชนระดับจังĀüัด และ ÿมอ. ได้ปรับปรุงĀลักเกณฑ์และเงื่อนไขในการรับรองคุณภาพผลิตภัณฑ์
ชุมชน ตามแผนยกระดับการบริการภาครัฐ ระยะที่ 2 ตาม พ.ร.บ.การอ านüยคüามÿะดüกในการพิจารณา
อนุญาตของทางราชการ พ.ý. 2558 ปรับปรุงคู่มือประชาชน: การรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยลด
ระยะเüลาในการด าเนินการจาก 73 üันท าการ เป็น 49 üันท าการ ซึ่งจากผลการด าเนินงานที่ผ่านมาในปี 
2561 พบü่า ยังมีปัญĀาอุปÿรรคในการปฏิบัติงานที่เกิดจากÿาเĀตุปัจจัยต่างๆ ที่ต้องน ามาทบทüน üิเคราะĀ์ 
และแก้ไขปัญĀาร่üมกัน ประกอบกับ ÿมอ. มีแผนการน าเทคโนโลยีÿารÿนเทýมาใช้ปรับปรุงพัฒนา
กระบüนการท างาน เพ่ือปรับตัüเข้าÿู่ยุครัฐบาลดิจิทัล ตามนโยบาย THAILAND 4.0 ÿมอ. จึงได้จัดการÿัมมนา
เพ่ือเตรียมคüามพร้อมบุคลากรที่ด าเนินงานด้านมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนจากÿ านักงานอุตÿาĀกรรมจังĀüัด 
(ÿอจ.) ทั่üประเทýขึ้น 
            จากข้อมูลของĀน่üยงานที่เกี่ยüข้องกับการÿ่งเÿริมและพัฒนาโดยตรง ได้แÿดงใĀ้เĀ็นถึงแนüทาง
ในการด าเนินงานภาครัฐที่มีการขับเคลื่อนทั้งด้านการยกระดับ การพัฒนา และการปรับตัüตามกระแÿคüาม
เปลี่ยนแปลงของโลก 
 
2.5  การพัฒนาเชิงนวัตกรรม 
 

 ค าü่า “นวัตกรรม” ได้ถูกน ามาใช้อย่างแพร่Āลายในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นการค้นĀาแนüทาง
üิธีการกระท าใĀม่เพ่ือใĀ้เกิดคüามเปลี่ยนแปลงในการด าเนินงาน  เช่น นüัตกรรมการผลิต นüัตกรรม
กระบüนการ นüัตกรรมการออกแบบ รüมทั้งนüัตกรรมเทคโนโลยีที่เกี่ยüข้อง ซึ่งมีĀน่üยงานที่เกี่ยüข้องได้ใĀ้
คüามคิดเĀ็นไü้ ดังนี้ 
           ปัทมา  เ ธ ีย รü ิý ิþฎ ์ÿก ุล  (2560: ออน ไลน์)  ซึ ่ง ท าĀน้าที ่เ ลขานุก าร คณะกรรมการ
พัฒนาการเýรþฐกิจและÿังคมแĀ่งชาติได้กล่าüไü้ü่า “นüัตกรรม (Innovation)” มีรากýัพท์มาจากค าü่า 
Innovare ในภาþาละตินแปลü่า “ท าÿิ่งใĀม่ขึ้นมา” ÿĀภาพยุโรปซึ่งเป็นต้นก าเนิดของแนüคิดเรื่อง “ระบบ
นüัตกรรมแĀ่งชาติ” ได้ใĀ้ค านิยามü่า “นüัตกรรมคือ การปรับใช้ผลิตภัณฑ์ใĀม่ กระบüนการผลิตใĀม่
การตลาดĀรือรูปแบบองค์กรใĀม่ที่ก่อใĀ้เกิดผลลัพธ์เชิงมูลค่าในแง่ของผลประโยชน์ด้านการเงิน  ชีüิตคüาม
เป็นอยู่ที่ดีและคüามมีประÿิทธิภาพ เป็นต้น (อ้างจาก European Parliament Research Service, 2016) 
นอกจากนั้นยังกล่าüไü้ü่า ÿ านักงานนüัตกรรมแĀ่งชาติ (ÿนช.) ได้ใĀ้นิยามü่า นüัตกรรม คือ ผลลัพธ์ของการ
เชื่อมโยงของทรัพยากรมนุþย์ ทุนทางการเงินและโครงÿร้างพ้ืนฐาน รüมถึงการüิจัยและพัฒนาเพ่ือก่อใĀ้เกิด 
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“ระบบนิเüýนüัตกรรม” และกล่าüถึงกรอบแนüคิดระบบนüัตกรรมแĀ่งชาติü่า “ระบบนüัตกรรมแĀ่งชาติ” 
(National Innovation System Āรือ NIS) คือ “คüามเชื่อมโยงระĀü่างผู้มีÿ่üนเกี่ยüข้องในการÿร้างÿรรค์
นüัตกรรมเป็นกลไกÿ าคัญที่น าไปÿู่การปรับปรุงประÿิทธิภาพด้านเทคโนโลยี” โดยคüามก้าüĀน้าทางนüัตกรรม
และทางเทคนิคเป็นผลมาจากคüามÿัมพันธ์ที่ซับซ้อนระĀü่างผู้ที่มีÿ่üนเกี่ยüข้องที่ท าĀน้าที่ผลิต  แจกจ่ายและ
ปรับใช้คüามรู้อย่างĀลากĀลายทั้งในรูปแบบของคüามร่üมมือ กิจกรรม และการไĀลเüียนขององค์คüามรู้และ
เทคโนโลยี (อ้างจาก OECD, National Innovation System, 1997) ทั้งนี้ได้ÿรุปü่า ÿ านักงานนüัตกรรม
แĀ่งชาติ (ÿนช.) มีการปรับใช้กรอบแนüคิดระบบนüัตกรรมของ Stefan Kuhlmann และ Erik Arnold 
เพื่ออธิบายระบบนüัตกรรมในบริบทของไทยที่ผู้เกี่ยüข้องและÿถาบันต่าง  ๆ มีบทบาทเชื่อมโยงกันในการ
พัฒนาแพร่กระจายและใช้เทคโนโลยี โดยจะปฏิÿัมพันธ์กันในลักþณะเครือข่าย มีองค์ประกอบĀลัก ได้แก่ 
ผู ้ที ่มีÿ่üนเกี่ยüข้อง (Actors) เครือข่าย (Network) ÿถาบัน (Institutions) และเทคโนโลยี (Technology) 
รüมทั้งได้แบ่งนüัตกรรมที่ÿร้างมูลค่าทางเýรþฐกิจออกเป็น 4 ประเภท ได้แก่ (1) นüัตกรรมด้านผลิตภัณฑ์และ
บริการ (2) นüัตกรรมด้านกระบüนการ (3) นüัตกรรมด้านเทคโนโลยี และ (4) นüัตกรรมด้านÿังคม 
 กรมÿ่งเÿริมอุตÿาĀกรรม (2559: ออนไลน์) ได้กล่าüไü้ü่า นüัตกรรมเป็นการÿร้างÿรรค์ÿิ่งใĀม่
ขึ้นมา โดยอาýัยคüามÿามารถและการประยุกต์ใช้คüามรู้  เช่น การน าคüามคิดÿร้างÿรรค์ ทักþะ และ
ประÿบการณ์ทางเทคโนโลยีĀรือการจัดการมาพัฒนาและผลิตÿินค้าใĀม่  ĀรือกระบüนการผลิตใĀม่ Āรือ
บริการใĀม ่ซึ่งตอบÿนองคüามต้องการของกลุ่มลูกค้าเป้าĀมายĀรือตลาด 
 นüัตกรรมในเชิงเýรþฐýาÿตร์ คือ การน าแนüคüามคิดใĀม่Āรือการใช้ประโยชน์จากÿิ่งที่มีอยู่แล้ü
มาใช้ประโยชน์ในรูปแบบใĀม่ทางเýรþฐกิจ เพ่ือท าใĀ้เกิดคüามแตกต่างจากคนอ่ืน โดยอาýัยการเปลี่ยนแปลง
ต่างๆ (Change) ที่เกิดขึ้นรอบตัüใĀ้กลายมาเป็นโอกาÿ (Opportunity) และถ่ายทอดไปÿู่แนüคüามคิดใĀม่
ที ่ท าใĀ้เกิดประโยชน์ต่อÿังคมĀรือการน าเทคโนโลยีต่าง ๆ มาก่อใĀ้เกิดคุณค่าและมูลค่า Āรือท าใĀ้เกิด
ของใĀม่และมีประโยชน์ 
 การพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์Āรือนวัตกรรมเพื่อตอบÿนองความต้องการของลูกค้า 
 เมื่อชุมชนมีกลุ่มคนที่มีคüามคิดÿร้างÿรรค์และการคิดเชิงนüัตกรรม รüมถึงมีการท างานร่üมกัน
เป็นกลุ่มแล้ü การที่จะÿามารถคิดค้นĀรือพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการใĀม่ๆ เพ่ือตอบÿนองคüามต้องการของ
ลูกค้าĀรือนักท่องเทีย่üได้นั้น ประกอบด้üย 3 ÿ่üน คือ (ýýิมา ÿุขÿü่าง.  2016: ออนไลน์) 
 ÿ่วนที่ 1 ÿร้างคุณค่ากับผู้ใช้งาน (User Desirability) 
 การพัฒนานüัตกรรมขึ้นมานั้น  จะต้องค านึงถึงคุณค่าที่จะเกิดประโยชน์ต่อผู้ ใช้งานĀรือ
กลุ่มเป้าĀมายที่มีคüามต้องการใช้ประโยชน์จากÿินค้าĀรือผลิตภัณฑ์ของเรา ซึ่งต้องเริ่มจากการÿังเกต การฟัง
Āรือการไปÿüมบทบาทนั้นของผู้ใช้ü่า เขาต้องการอะไร เขามีปัญĀาอะไร และมีคüามต้องการอย่างไร เพ่ือใĀ้
ÿามารถพัฒนาÿร้างÿรรค์เป็นนüัตกรรมที่ตรงต่อคüามต้องการของผู้ใช้งานĀรือกลุ่มเป้าĀมายได้  ซึ่งจะ
เกี่ยüข้องกับการüิจัยพัฒนาการคิดและออกแบบ Āรือการตลาด เป็นต้น 
 ÿ่วนที ่2 ขยายผลÿร้างมูลค่าทางธุรกิจได้ (Business Viability) 
 การพัฒนานüัตกรรมจะต้องน าผลจากการพัฒนามาใช้ÿร้างมูลค่าĀรือผลตอบแทนÿู่ชุมชนĀรือ
ผู้ประกอบการธุรกิจชุมชนได้ ซึ่งขึ้นอยู่กับÿิ่งที่จะพัฒนาü่า ต้องการตอบโจทย์กลุ่มเป้าĀมายอย่างไร และไปใน
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ทิýทางใด กล่าüคือ การที่ชุมชนเน้นพัฒนาüัฒนธรรมท้องถิ่นร่üมกับทรัพยากรที่มี  เพ่ือผลิตÿินค้าออกมา
ตอบÿนองนักท่องเที่ยü ซึ่งจะเกี่ยüข้องกับกิจกรรมการพัฒนาและÿ่งเÿริมทางการตลาด 
 ส่วนที ่3 ÿามารถเป็นไปได้ทางเทคนิค (Technical Feasibility) 
 นüัตกรรมบางอย่างมีเüลาชีüิต รüมถึงเทคโนโลยี Āากไม่ค านüณเüลาใĀ้เĀมาะÿม เมื่อพัฒนา
ออกมาเÿร็จแล้ü ระยะเüลาผ่านไปอาจจะเป็นของที่ล้าÿมัย เช่น ระบบโทรýัพท์บ้านที่ทันÿมัยขึ้น แต่ประชากร
ÿ่üนใĀญ่นิยมใช้โทรýัพท์มือถือมากกü่าโทรýัพท์บ้าน ดังนั้นการไปพัฒนาระบบโทรýัพท์บ้านอาจจะไม่ตอบ
คüามต้องการของผู้ใช้งานโทรýัพท์มือถือ Āรือในปัจจุบันคนมักมีการติดต่อÿื่อÿารกันผ่านทางโซเชียลมีเดีย 
เช่น เฟÿบุ้ค (Facebook) ไลน์ (Line) อินÿตราแกรม (Instragram) และทüิตเตอร์ (Twitter) รüมระบบต่าง ๆ 
ที่ติดต่อÿื่อÿารได้ฟรีทางอินเตอร์เน็ต เป็นต้น ซึ่งจะเกี่ยüข้องกับการประดิþฐ์และการผลิตการüิจัยและพัฒนา
รüมถึงüิýüกรรมในชุมชนในการüิเคราะĀ์คüามเป็นไปได้ทางเทคนิคด้üย 

 
2.6  การออกแบบและพัฒนา 
 

     ท านอง จันทิมา (2537: 2-3) เคยใĀ้ค าจ ากัดคüามไü้ü่า การออกแบบ Āมายถึง การใช้คüามคิดใน
การเลือกใช้üัÿดุ เพ่ือÿร้างÿรรค์งานýิลปะใĀ้มีĀน้าที่ใช้ÿอยตามคüามต้องการ ทั้งในด้านอัตถประโยชน์และ
คüามงามในรูปร่างลักþณะตลอดทั้งรูปทรง ทั้งนี้ได้แบ่งĀลักเกณฑ์ที่คüรยึดถือในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดี
ออกเป็น 7 ประการ คือ Āน้าที่ของการน าไปใช้ÿอย การประĀยัด คüามคงทน üัÿดุ โครงÿร้าง คüามงาม และ
ลักþณะเฉพาะอย่าง โดยนักออกแบบÿ่üนมากถือü่า ธรรมชาติเป็นครูคนแรกที่มีแม่บทของต้นแบบ ไม่ü่าพืช  
ÿัตü์ แมลง ตลอดจนÿิ่งของที่ได้จากธรรมชาติ แต่การน ามาใช้ไม่ได้น ามาใช้โดยตรง แต่นักออกแบบได้น ามา
แก้ไขใĀ้เĀมาะÿม และ มาโนช กงกะนันน์ (2549: 46) ได้กล่าüถึง การÿร้างงานออกแบบ ในĀนังÿือ ýิลปะ
การออกแบบü่า นักออกแบบแต่ละคนอาจมีแรงบันดาลใจแตกต่างกัน ทั้งนี้ขึ้นกับประÿบการณ์และ
จินตนาการ แรงบันดาลใจเป็นพลังอันเร้นลับ และมีคุณค่ามĀาýาล อาจเกิดข้ึนจาก 3 ทาง คือ จากตัüเรา โดย
ผ่านทางÿมอง เรียกü่า จินตนาการ อีกทางจากภายนอกคือ การรับรู้จากธรรมชาติและÿิ่งแüดล้อม และทาง
ÿุดท้ายคือ จากÿังคมและüัฒนธรรม มุมมองและแนüคิดของทั้ง 3 ท่านที่เขียนไü้ต่างช่üงปี แÿดงใĀ้เĀ็นü่า 
กระบüนการคิดในงานออกแบบอาจมีที่มาจากĀลายüิธีการ แต่Āนึ่งในüิธีการเĀล่านั้นที่ได้รับการยอมรับมาโดย
ตลอด คือ การเÿาะแÿüงĀาÿิ่งดลใจใĀม่ๆ เพ่ือมาประยุกต์ใช้ในงานออกแบบเพ่ือÿร้างทางเลือกใĀ้กับผู้บริโภค
ที่ĀลากĀลาย ซึ่งต้องĀาจุดร่üมที่พอดี 
              ธีระชัย ÿุขÿด (2544: 39) ได้แบ่งคุณÿมบัติในการออกแบบ ออกเป็น  2 ลักþณะ คือ 
 ลักษณะที่ 1 เป็นคุณสมบัติในด้านวิชาชีพ โดยกล่าüü่า ผู้ออกแบบจะต้องไม่เพียงแต่มีคüามคิด
ÿร้างÿรรค์เท่านั้น แต่คüรมีประÿบการณ์Āรือคüามช านาญในด้านอื่น ๆ ด้üย เช่น จิตรกร üิýüกร ช่างเครื่องกล 
นักประดิþฐ์Āุ่นจ าลอง นักขายของ พ่อค้า และคüรมีคüามรู้ด้านกราฟิก ชนิดของüัÿดุ กรรมüิธีการผลิต และยัง
ต้องเป็นนักค้นคü้าüิจัย นักÿถิติด้üย การท างานต้องท าเป็นทีมและมีการประชุมระดมคüามคิดกัน 
  ลักษณะที่ 2 เป็นคุณสมบัติประจ าตัว โดยกล่าüü่า เป็นลักþณะเฉพาะที่อาจเกิดจากลักþณะนิÿัย
ที่มีมาช้านาน Āรือบางอย่างเกิดจากการฝึกฝนที่เป็นระบบ ซึ่งเกิดจากการเรียนรู้และฝึกฝนประÿบการณ์ 
คุณÿมบัติดังกล่าüอาจประกอบด้üย การเป็นนักคิดนักประดิþฐ์ การมีรÿนิยมด้านýิลปะ การเป็นคนช่างÿังเกต 
การชอบýึกþาĀาคüามรู้ และการเป็นคนมีเĀตุผล เป็นต้น 
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              ธีรกิติ นüรัตน ณ อยุธยา ได้แบ่งคุณÿมบัติของผู้ท าĀน้าที่ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀม่ü่ามี 
2 ลักþณะ คือ 
    ลักษณะที่ 1 มีประÿบการณ์ท างานที่ĀลากĀลายมากกü่าĀนึ่งด้าน เช่น การตลาด การผลิต 
การเงินĀรือการบัญชี เป็นต้น 
   ลักษณะท่ี 2 มีนิÿัยกล้าเÿี่ยง และÿามารถที่จะท าทุกอย่างใĀ้ÿินค้าออกÿู่ตลาดใĀ้ได้ 
              จากคüามĀมายและขอบข่ายของงานออกแบบ ตลอดจนคุณÿมบัติของผู้ที่จะมาท าĀน้าที่ออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ถือเป็นปัจจัยเบื้องต้นที่คüรมีการท าคüามเข้าใจก่อนที่จะด าเนินการออกแบบ ÿ าĀรับในงาน
ออกแบบผลิตภัณฑ์ ผู้ท าĀน้าที่ไม่อาจออกแบบโดยไม่ใช้Āลักการและทฤþฎีเข้ามาเกี่ยüข้อง Āนึ่งในĀลักการ
และทฤþฎีที่ÿ าคัญ ก็คือ การใช้กระบüนการท างานที่มีคüามถูกต้องและเĀมาะÿม ÿ าĀรับในกระบüนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ มีนักüิชาการĀลายท่านได้เคยเÿนอแนะแนüทางในการด าเนินการไü้Āลายทฤþฎี ทั้งนี้ 
พรÿนอง üงý์ÿิงĀ์ทอง (2550: 17)  เคยกล่าüไü้ü่า ค าü่า กระบüนการ Āมายถึง ÿ่üนย่อยๆ ที่น ามาเรียงกัน 
ÿ่üนค าü่า üิธี Āมายถึง แบบĀรือĀนทางที่จะท า ดังนั้น ĀากพิจารณาคüามĀมายของค าü่า กระบüนการ จึง
น่าจะĀมายถึง üิธีที่จะท าโดยล าดับĀรือขั้นตอนท างานที่มีล าดับก่อน-Āลัง ที่ใช้แปลงเĀตุปัจจัยกลุ่มĀนึ่ง ใĀ้
กลายเป็นผลปัจจัยอีกกลุ่มĀนึ่ง ÿ าĀรับค าü่า กระบüนการออกแบบผลิตภัณฑ์ นüลน้อย บุญüงþ์ (2539: 133) 
เคยกล่าüไü้ü่า กระบüนการออกแบบผลิตภัณฑ์เป็นระบบเป็นüิธีที่ช่üยลดคüามผิดพลาดในการท างานและมี
คüามเĀมาะÿมกับการแก้ปัญĀาในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ใĀม่ โดยเฉพาะปัญĀาที่มีข้อมูลเป็นปริมาณมากเป็น
โจทย์ที่ต้องการผู้ร่üมงานจากต่างÿาขาและเป็นงานที่ต้องการคüามคิดริเริ่มÿร้างÿรรค์ในระดับÿูง ดังนั้น  
เพ่ือใĀ้การüางขั้นตอนการท างานการออกแบบจ าเป็นต้องค้นĀาĀรือคัดเลือกกระบüนการทางการออกแบบที่มี
คüามเĀมาะÿมลักþณะงานและปัจจัยที่เกี่ยüข้อง 
            การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ถือเป็นกระบüนการĀนึ่งในการÿร้างคüามเปลี่ยนแปลงใĀ้กับ
ผลิตภัณฑ์ โดยคาดĀüังü่าผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการออกแบบและพัฒนามีคüามÿอดคล้องกับคüามต้องการของ
ตลาด โดนใจผู้บริโภค ท าใĀ้ÿินค้าติดตลาดเป็นที่นิยมของลูกค้า ซึ่งกรณีดังกล่าüมีนักüิชาการใĀ้แง่คิดมุมมอง
ไü้ดังนี้ 
 üรรณพรรธน์ ริมผดี (2554: ออนไลน์) ได้ใĀ้คüามĀมายü่า การพัฒนาผลิตภัณฑ์ คือ การปรับปรุง
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ด้านรูปแบบด้านบรรจุภัณฑ์ด้านคุณภาพผลิตภัณฑ์ เพ่ือการเพ่ิมมูลค่าใĀ้มีโอกาÿทาง
การตลาดมากขึ้น โดยการน าภูมิปัญญาท้องถิ่นและเทคโนโลยีที่เĀมาะÿมมาประยุกต์ใช้ในการปรับปรุงและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ประกอบด้üย 1) การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ 2) การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 3) การพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ด้านรูปแบบ ด้านบรรจุภัณฑ์ ด้านคุณภาพผลิตภัณฑ์ ด้านภูมิปัญญา ซึ่งการออกแบบ
และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนท าใĀ้เกิดมูลค่าเพ่ิม (Value Adding) ของผลิตภัณณ์ 4) การพัฒนาลักþณะ
ของผลิตภัณฑ์ 5) การพัฒนาด้านภูมิปัญญา 6) การพัฒนาเรื่องราüของผลิตภัณฑ์ 
 üารุณี ÿุนทรเจริญนนท์ (2559: ออนไลน์) ได้กล่าüถึง แนüคิดในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ü่า ผู้บริโภคทุกคนที่อยู่ในÿังคมย่อมจะได้รับอิทธิพลทางÿภาพแüดล้อมด้üยกันทุกคน ซึ่งอิทธิพลทาง 
ÿภาพแüดล้อมเĀล่านี้ประกอบไปด้üย อิทธิพลทางเýรþฐกิจ ประชากร üัฒนธรรม ชั้นÿังคม กลุ่มอ้างอิง 
ครอบครัü แบบการด ารงชีüิตและบุคลิกภาพ อิทธิพลเĀล่านี้ต่างก็มีผลกระทบต่อพฤติกรรมผู้บริโภคทั้งÿิ้น
นักการตลาดจึงต้องýึกþาและท าคüามเข้าใจถึงอิทธิพลดังกล่าü การท าใĀ้ผู้บริโภคจ านüนมากทุกคนถูกใจ
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ผลิตภัณฑ์เĀมือนกันได้ในเป็นคüามจริง คือ ผู้บริโภคมักมีรÿนิยมคล้ายกัน จัดเป็นกลุ่มได้ แม้แต่ละคนในฐานะ
ปัจเจกชนมีคüามเป็นเอกลักþณ์เฉพาะตัüก็ตาม แต่กลุ่มคนที่มีพ้ืนฐานĀรืออยู่ในบริบทใกล้เคียงกัน มักมี
แนüโน้มของรÿนิยมĀรือคüามชอบใกล้เคียงกัน เมื่อเข้าใจผู้บริโภคแล้ü จึงจะพิจารณาโอกาÿต่าง ๆ ที่จะÿร้าง
มูลค่าเพ่ิม เพ่ือใĀ้ตรงกับคüามต้องการและรÿนิยมของผู้บริโภค จุดนี้เป็นÿิ่งÿ าคัญ มิได้Āมายคüามü่าจะต้อง
ถามผู้บริโภคตรง ๆ ü่า ต้องกาใĀ้ออกแบบผลิตภัณฑ์Āรือบริการอย่างไร แต่Āมายถึง การน าคüามต้องการและ
ทัýนคติของผู้บริโภคท่ีÿ ารüจมาได้แปลงเป็นการออกแบบในÿ่üนต่าง ๆ อย่างแยบยล 
           จากข้อมูลที่ได้จากการค้นคü้าข้างต้น ÿามารถÿรุปได้ü่า จุดเริ่มต้นของการออกแบบและพัฒนา 
คือ การน าคüามต้องการและทัýนคติของผู้บริโภคท่ีÿ ารüจมาได้แปลงเป็นการออกแบบในÿ่üนต่าง ๆ ซึ่งในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ จะเป็นการปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ์  ด้านรูปแบบ ด้านบรรจุภัณฑ์ ด้านคุณภาพ
ผลิตภัณฑ์ เพ่ือการเพ่ิมมูลค่าใĀ้มีโอกาÿทางการตลาดมากขึ้น โดยการน าภูมิปัญญาท้องถิ่นและเทคโนโลยีที่
เĀมาะÿมมาประยุกต์ใช้ ÿ าĀรับการÿร้างงานออกแบบ นักออกแบบแต่ละคนอาจมีแรงบันดาลใจแตกต่างกัน 
ทั้งนี้ข้ึนกับประÿบการณ์และจินตนาการ แรงบันดาลใจเป็นพลังอันเร้นลับและมีคุณค่ามĀาýาล 
      
2.7  เอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง 
 

 จากการýึกþาค้นคü้างานüิจัยที่เกี่ยüข้องเพ่ือน ามาใช้ในการพัฒนาต่อยอดประยุต์ใช้และเป็น
แนüทางในการด าเนินการüิจัย ผู้üิจัยแบ่งกลุ่มงานüิจัยออกเป็น 2 กลุ่ม ดังนี้ 
          2.7.1 งานวิจัยท่ีใช้ในการพัฒนาต่อยอด 
                   ýักดิ์ชาย ÿิกขา (2553: บทคัดย่อ) ได้เคยüิจัยเรื่อง การýึกþากระบüนการถ่ายทอดคüามรู้
ทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ ที่เĀมาะÿมกับกลุ่มอาชีพในภาคอีÿาน โดยมีüัตถุประÿงค์ในการüิจัย 3 ประการ
คือ 1) เพ่ือýึกþาพฤติกรรมในการเรียนรู้เพ่ือพัฒนาอาชีพของกลุ่มอาชีพในท้องถิ่นภาคอีÿาน 2) เพ่ือýึกþาและ
ทดลองใช้เทคนิค üิธีการตามกระบüนการถ่ายทอดคüามรู้ทางการออกแบบกับกลุ่มอาชีพต่างๆ ในภาคอีÿาน 
3) เพ่ือÿรุปผลการประยุกต์ใช้กระบüนการที่มีคüามเĀมาะÿมกับการถ่ายทอดคüามรู้ ทางการออกแบบใĀ้กับ
กลุ่มอาชีพในภาคอีÿาน การüิจัยนี้เป็น การüิจัยเชิงคุณภาพ โดยผู้üิจัยเลือกกลุ่มตัüอย่างแบบเจาะจงจากกลุ่ม
อาชีพที่ผลิตงานĀัตถกรรมในท้องถิ่น ซึ่งมีลักþณะของการผลิตผลิตภัณฑ์แตกต่างกัน ท าเลที่ตั้งอยู่ในเขตพ้ืนที่
ต่างกัน โดยเลือกพ้ืนที่ýึกþาทดลองและจัดเก็บข้อมูลจาก 4 กลุ่มอาชีพ ผลจากการüิจัย พบü่า การเรียนรู้เพ่ือ
พัฒนาอาชีพของกลุ่มอาชีพในท้องถิ่นภาคอีÿานที่ผ่านมา เป็นการเรียนรู้ที่เกิดจากการต่อยอดภูมิปัญญาใน
ท้องถิ่น การได้รับการÿนับÿนุนด้านคüามรู้และทักþะจากĀน่üยงานภาครัฐ และการแลกเปลี่ยนเรียนรู้
ระĀü่างกลุ่ม ÿ าĀรับการýึกþาและทดลองใช้เทคนิค üิธีการถ่ายทอดคüามรู้ทางการออกแบบกับกลุ่มอาชีพ
ต่าง ๆ ในภาคอีÿาน พบü่า ต้องอาýัยอาýัยเทคนิค üิธีการถ่ายทอดคüามรู้ 4 ประการ คือ การบรรยาย 
การÿาธิต การฝึกปฏิบัติ  และการอภิปราย ซึ่งในทุกขั้นตอนเน้นกิจกรรมการมีÿ่üนร่ üม โดยÿ่งเÿริมใĀ้มี
กระบüนการกระตุ้นการคิดและการแÿดงออก จากการÿรุปกระบüนการในขั้นตอนÿุดท้าย ผู้üิจัย พบü่า  
กระบüนการถ่ายทอดคüามรู้ทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ เĀมาะÿมกับกลุ่มอาชีพในภาคอีÿาน คüร
ประกอบด้üย 6 ขั้นตอนĀลัก ตามล าดับ ดังนี้ 1) การบรรยายคüามรู้ทั่üไปที่เกี่ยüข้องกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
2) การฝึกทักþะในการüาดเÿ้น 3) การบรรยายคüามรู้ทางการตลาด 4) การฝึกปฏิบัติการออกแบบ 5) การ
ผลิตต้นแบบและการประเมินแบบมีÿ่üนร่üม 6) การทดลองตลาดและประเมินแบบมีÿ่üนร่üม 
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 ýักดิ์ชาย ÿิกขา (2554: บทคัดย่Ă) ได้üิจัยเรื่Ăง การĂĂกแบบและการพัฒนาเตาĂบไม้ไผ่
ที่เĀมาะÿมกับงานĀัตถกรรม โดยมีüัตถุประÿงค์ในการüิจัยไü้ 3 ประการ คืĂ 1) เพ่ืĂýึกþาข้ĂมูลการĂบไม้ไผ่
ขĂงไทย ทั้งที่เป็นการĂบรมคüัน และการĂบไĂน้ าการใช้พืชÿมุนไพรเพื่Ăýึกþาจุดเด่น จุดด้ĂยขĂงแต่ละüิธีการ 
2) เพ่ืĂทดลĂงพัฒนารูปแบบเตาĂบ และกรรมüิธีการĂบที่ÿามารถป้ĂงกันมĂดและแมลงได้  3) เพ่ืĂüิเคราะĀ์
ผลการทดลĂง และน าผลงานเผยแพร่กับกลุ่มผู้ผลิตงานĀัตถกรรมไม้ไผ่  โดยüิจัยได้ลงพ้ืนที่เก็บข้Ăมูลÿภาพ
ปัจจุบันและปัญĀาในการĂบไม้ไผ่ ในพ้ืนที่ 10 จังĀüัด คืĂ กาญจนบุรี ปราจีนบุรี นครนายก ĀนĂงบัüล าภู    
Ăุบลราชธานี เลย นครพนม มุกดาĀาร กาāÿินธุ์ ยโÿธร และได้ýึกþาจากเĂกÿาร งานüิจัยที่เกี่ยüข้Ăง ทั้งนี้ได้
จ าแนกüิธีการที่พบĂĂกเป็น 2 ลักþณะ และแยกเป็นกรณีýึกþาที่แตกต่างกัน คืĂ การĂบรมคüันÿ าĀรับงาน
จักÿาน พบกรณีýึกþาที่มีคüามแตกต่างกัน 9 กรณี และการĂบรมคüันÿ าĀรับงานเฟĂร์นิเจĂร์ พบกรณีýึกþา
ที่มีคüามแตกต่างกัน 6 กรณี นĂกจากนั้น ยังได้ýึกþากรรมüิธีการป้ĂงกันมĂดและแมลงĂื่นๆ และการใช้เตา
ในงานĂบĂ่ืนๆ ที่คาดü่าจะเป็นประโยชน์ต่ĂการพัฒนาเตาĂบรมคüันĂีก 5 กรณี Āลังจากนั้นได้น าข้Ăมูลมา
üิเคราะĀ์ รูปแบบขĂงเตาĂบและคุณภาพในการĂบในลักþณะต่างๆ เพื่ĂýึกþาเปรียบเทียบคุณภาพขĂง
การĂบในรูปแบบที่แตกต่างกัน ซึ่งÿรุปผลแยกĂĂกเป็น 5 ประเด็นĀลัก คืĂ üัÿดุในการก่Ăÿร้างเตาĂบรม
กรรมüิธีในการก่Ăÿร้าง การĂĂกแบบเตา กรรมüิธีในการĂบรมคüัน และประโยชน์ที่ได้รับจากการใช้เตาĂบรม
คüัน Āลังได้ข้Ăÿรุป  ผู้üิจัยได้จัดประชุมระดมคüามคิดผู้ประกĂบการและผู้มีÿ่üนเกี่ยüข้Ăง จ านüน  12 ราย 
ÿรุปประเด็นÿ าคัญได้ 3 ประการ คืĂ 1) ด้านเชื้ĂเพลิงในการเผาไĀม้ คüรเน้นคüามประĀยัดในการเผาไĀม้ 
üัÿดุในการน ามาเป็นเชื้Ăเพลิง คüรเป็นüัÿดุĀาได้ในท้Ăงถิ่นและคüรเป็นüัÿดุเĀลืĂใช้ กรรมüิธีการเผาและüัÿดุ
เชื้Ăเพลิงต้Ăงไม่ก่ĂใĀ้เกิดĂันตรายĀรืĂมลพิþต่Ăผู้ใช้งานและบุคคลĂื่นๆ  ที่Ăยู่ในพื้นที่ 2) ด้านรูปแบบ
เตาĂบรมคüัน คüรมีขนาดที่ÿามารบรรจุล าไม้ไผ่ ได้ในขนาดคüามยาü ไม่ต่ ากü่า 2 เมตร มีช่Ăงทางบรรจุไม้ไผ่ 
ช่Ăงทางเติมเชื้Ăเพลิง และช่Ăงทางระบายคüัน 3) ด้านüัÿดุก่Ăÿร้างเตา คüรเป็นüัÿดุที่Āาซื้Ăได้ในท้Ăงถิ่น 
มีคüามคงทนต่Ăการใช้งาน และเน้นคüามประĀยัด  ข้Ăมูลที่ได้จากการýึกþาทั้งĀมด ผู้üิจัยได้น ามาเป็น
ข้Ăก าĀนดเบื้Ăงต้นในการทดลĂงĂĂกแบบและÿร้างเตาĂบรมคüันต้นแบบ จ านüน 4 เตาĂบ โดยเตาĂบ
Āมายเลข 4 เป็นเตาĂบรมคüันที่ได้รับการทดÿĂบแล้üü่า มีคüามเĀมาะÿมกับการน ามาใช้ในกระบüนการผลิต
งานĀัตถกรรมไม้ไผ่ ทั้งงานจักÿานและงานเฟĂร์นิเจĂร์ ในการทดÿĂบการป้ĂงกันมĂดและแมลงกัดแทะ 
พบü่า ในช่üงระยะเüลา 6 เดืĂน ไม่พบการกัดแทะขĂงมĂดและแมลง ÿĂดคล้Ăงกับเกณฑ์ท่ีก าĀนด   
    ýักดิ์ชาย ÿิกขา ประทับใจ ÿิกขา และเÿกÿันต์ ýรีÿันต์ (2555: บทคัดย่Ă) ได้ýึกþาüิจัย
เรื ่Ăง การýึกþาĂัตลักþณ์ท้Ăงถิ่นเพ่ืĂÿร้างÿรรค์ลายผ้าแถบลุ่มน้ าโขง : กรณีýึกþาบ้านกุ่ม ต าบลĀ้üยไผ่ 
Ă าเภĂโขงเจียม จังĀüัดĂุบลราชธานี  ซึ่งมีüัตถุประÿงค์การüิจัย 2 ประการ คืĂ การýึกþาĂัตลักþณ์ท้Ăงถิ่นแถบ
ลุ่มน้ าโขง เพื่Ăน ามาใช้ในงานÿร้างลüดลายบนผืนผ้า และการพัฒนาลายผ้าทĂมืĂแบบร่üมÿมัยที่มีคุณค่า
ต่Ăüัฒนธรรมท้Ăงถิ ่น ÿรุปผลการüิจัยได้ 2 ประการ คืĂ 1) ด้านĂัตลักþณ์ท้Ăงถิ่นแถบลุ่มน้ าโขงกับการ
น ามาใช้ในงานÿร้างลüดลายบนผืนผ้า พบü่า Ăัตลักþณ์ท้Ăงถิ่นแถบลุ่มน้ าโขง  Ăาจจ าแนกได้ 2 ลักþณะ 
คืĂ (1) Ăัตลักþณ์ในภาพรüมขĂงลุ่มน้ าโขง เช่น คüามเชื่Ăเกี่ยüกับพญานาค ลักþณะคüามĂุดมÿมบูรณ์ที่มีĂยู่
ตามธรรมชาติ เช่น โขดĀิน เกาะแก่ง Āาดทราย พืชพรรณ ÿายพันธุ์ขĂงÿัตü์น้ า Ăุปกรณ์ประมง เป็นต้น 
(2) Ăัตลักþณ์เฉพาะพ้ืนที่ขĂงลุ่มน้ าโขง เช่น ăูปแต้มในĂุทยานผาแต้ม เÿาเฉลียง บั้งไฟพญานาค เป็นต้น 
ดังนั้น ในการน าĂัตลักþณ์มาใช้ในงานĂĂกแบบลüดลายบนผืนผ้าĂาจเกิดขึ้นได้ทั้งในÿĂงลักþณะ ทั้งนี้เกณฑ์
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ในการเลือกต้องพิจารณาจากĀลายองค์ประกอบ เช่น คüามยาก-ง่าย ในการน ามาออกแบบและผลิตเป็น
ผลิตภัณฑ์ คüามÿอดคล้องกับคüามต้องการของผู้บริโภค และรูปแบบของผลิตภัณฑ์ ÿ าĀรับในการüิจัยครั้งนี้ 
ผู้üิจัยได้เลือกกรรมüิธีการผลิตลüดลายบนผืนผ้าโดยใช้üิธีการมัดย้อม ซึ่งเป็นกรรมüิธีที่กลุ่มผู้ผลิตก าลังใĀ้
คüามÿนใจและอยู่ในช่üงของการพัฒนา 2) การพัฒนาลายผ้าทอมือแบบร่üมÿมัยที่มีคุณค่าต่อüัฒนธรรมท้องถิ่น 
พบü่า การพัฒนาลายผ้าโดยใช้เทคนิคการมัดย้อม มีข้อจ ากัดในการเลือกลายอัตลักþณ์ท้องถิ่น ซึ่งรูปแบบ
ของการใช้เทคนิคมัดย้อมต้องใช้ภาพĀรือลายเÿ้นที่ไม่มีรายละเอียดซับซ้อนมาก ในการนี ้ ข้อÿรุปของ
รูปแบบที่ง่ายต่อการผลิต คือ การใช้ลายผ้าที่มาจากปลาลุ่มน้ าโขง บั้งไฟพญานาค และคลื่นน้ า โดยเลือกจัดüาง
ต าแĀน่งบนผ้าพันคอและผ้าคลุมไĀล่ ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ในกลุ่มที่ÿอดคล้องกับคüามต้องการของนักท่องเที่ยü 
ซึ่งเป็นลูกค้าĀลักของชุมชน 
               ýักดิ์ชาย ÿิกขา ประทับใจ ÿิกขา และธันยมัย เจียรกุล (2558: บทคัดย่อ) ได้üิจัยเรื่อง  
การพัฒนางานĀัตถกรรมไม้ไผ่ในภาคอีÿาน มีüัตถุประÿงค์ในการüิจัยไü้ 4 ประการ คือ 1) ýึกþาปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการพัฒนางานĀัตถกรรมไม้ไผ่ ใช้เป็นข้อมูลในการออกแบบและพัฒนางานĀัตถกรรมไม้ไผ่
ในภาคอีÿาน 2) ýึกþาพฤติกรรมของผู้บริโภค และปัจจัยที่ÿ่งผลต่อการตัดÿินใจซื้อÿินค้าĀัตถกรรมไม้ไผ่
ในภาคอีÿาน 3) ออกแบบและพัฒนาเตาอบไม้ไผ่ที่เĀมาะÿมกับงานĀัตถกรรม 4) ก าĀนดแนüทางในการ
ออกแบบและพัฒนางานĀัตถกรรมไม้ไผ่ในภาคอีÿาน การüิจัยนี้ เป็นการüิจัยและพัฒนา (Research and 
Development) ผู้üิจัยได้ก าĀนดประชากร เป็นผู้บริโภคและผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ในภาคอีÿาน  โดยกลุ ่ม
ตัüอย่างเป็นผู้บริโภคจากเขตพ้ืนที่อ าเภอเมือง ในภาคอีÿาน 7 จังĀüัด และบุคคลในĀน่üยงานที่เกี่ยüข้อง 
รüมทั้งกลุ่มผู้ผลิตงานĀัตถกรรมไม้ไผ่ ในเขตพ้ืนที่ภาคอีÿาน จ านüน 10 จังĀüัด ÿ าĀรับกลุ่มตัüอย่าง ในการ
ทดลองการใช้เตาอบรมคüันเป็นกลุ่มผู้ผลิต จ านüน 2 กลุ่มอาชีพ ซึ่งได้จากการÿุ่มตัüอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) üิธีการüิจัยได้จ าแนกการüิจัยออกเป็น 3 โครงการüิจัยย่อย แต่ละโครงการüิจัยมีการ
ด าเนินการพร้อมกันทั้ง 3 โครงการ Āลังการด าเนินการน าผลการüิจัยมาทดลองใช้กับกลุ่มอาชีพ อีก 1 กลุ่ม
อาชีพ เพ่ือก าĀนดเป็นแนüทางในการออกแบบและพัฒนางานĀัตถกรรมไม้ไผ่ในภาคอีÿานตามüัตถุประÿงค์
การüิจัย ผลการüิจัย พบü่า ผู้บริโภคมีพฤติกรรมการซื้อของผู้ซื้อÿินค้าĀัตถกรรมไม้ไผ่มากกü่า 1 ครั้งต่อปี 
ÿมาชิกในครอบครัüที่เป็นผู้ใช้ÿินค้าคือ แม่ นอกจากนั้น ผู้ที่แนะน าใĀ้ผู้ซื้อซื้อÿินค้าĀัตถกรรมไม้ไผ่มักจะเป็น
คนในครอบครัü ปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการตัดÿินใจซื้อÿินค้าĀัตถกรรมไม้ไผ่ พบü่า ใĀ้คüามÿ าคัญกับ
ปัจจัยÿ่üนประÿมทางการตลาด Āรือ 4 P’s คือ Product, Price, Place และ Promotion ตามล าดับ ÿ าĀรับ
ปัจจัยÿิ่งแüดล้อมที่มีผลต่อการตัดÿินใจซื้อ พบü่า ปัจจัยที่มีผลมากที่ÿุดคือ มีคüามเป็นเอกลักþณ์ของ
üัฒนธรรมไทย รองลงมาคือ เป็นค่านิยมของÿังคมไทย และผลิตภัณฑ์ช่üยÿร้างการยอมรับในกลุ่ม เมื่อ
พิจารณาโดยรüมของปัจจัยต่างๆ ทั้งปัจจัยด้านการตลาด และปัจจัยÿิ่งแüดล้อม ที่มีผลต่อการตัดÿินใจซื้อ
ÿินค้าĀัตถกรรมไม้ไผ่นั้นพบü่า ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดÿินใจซื้อÿินค้าĀัตถกรรมไม้ไผ่มากที่ÿุดคือ คüามมี
เอกลักþณ์ของคüามเป็นไทย (Mean = 3.52) รองลงมาคือ คุณภาพของผลิตภัณฑ์ (Mean = 3.34) และคüาม
เĀมาะÿมของราคาผลิตภัณฑ์ และค่านิยมในการใช้ÿินค้าไทย (Mean = 3.32)  ÿ าĀรับการýึกþาปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อการพัฒนางานĀัตถกรรมไม้ไผ่ในภาคอีÿาน ผู้üิจัยได้พิจารณาจากปัจจัยที่เกี่ยüข้อง 3 ÿ่üน ซึ่งพบü่า 
ÿ่üนของภูมิปัญญาท้องถิ่น ผู้ผลิตÿ่üนใĀญ่นิยมพัฒนางานจากภูมิปัญญาดั้งเดิม เช่น การใช้ภูมิปัญญา
ท้องถิ่นในการอบรมคüัน (ร้อยละ 60.61) 2) ÿ่üนปัจจัยในด้านต่าง ๆ ที่เกิดจากการÿ่งเÿริมผลิตภัณฑ์ 
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OTOP ในปีพ.ý. 2544-2551 พบü่า ÿภาüะเýรþฐกิจมีผลกระทบต่องานĀัตถกรรมไม้ไผ่อยู่ในระดับมาก
ที่ÿุด (ร้อยละ 57.58) นโยบายภาครัฐมีผลกระทบต่องานĀัตถกรรมไม้ไผ่อยู่ในระดับมากที่ÿุด (ร้อยละ 
57.58) การใĀ้คüามช่üยเĀลือของÿ่üนราชการÿ่üนใĀญ่ใĀ้คüามช่üยเĀลือด้านการอบรมใĀ้คüามรู้ (ร้อยละ 
51.52) ÿิ่งที่ÿ่üนราชการใĀ้คüามช่üยเĀลือนั้นตรงกับคüามต้องการ (ร้อยละ 48.48) และÿามารถน ามา
ประยุกต์ใช้ได้มาก (ร้อยละ 45.45) ผู ้ผลิตÿ่üนใĀญ่ต้องการใĀ้ÿ่üนราชการช่üยเĀลือในด้านการÿนับÿนุน
งบประมาณ (ร้อยละ 66.67) ÿภาพแüดล้อมในการท างานมีผลต่อการพัฒนางานไม้ไผ่ (ร้อยละ 66.67) Āากมี
การพัฒนาüัÿดุทดแทนผู้ผลิตÿ่üนใĀญ่เĀ็นü่าไม่เĀมาะÿม (ร้อยละ 87.88) ผู ้ผลิตÿ่üนใĀญ่เĀ็นü่าผู้ซื้อมี
ค่านิยมในการใช้ผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่เนื่องจากเป็นüัÿดุธรรมชาติ (ร้อยละ 100.00) และในÿ่üนของการüิเคราะĀ์
รูปแบบการพัฒนางานĀัตถกรรมไม้ไผ่ในภาคอีÿาน พบü่า ผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่มีทั้งจุดเด่น จุดด้อย จุดเด่นเĀ็นü่า 
เป็นüัÿดุธรรมชาติ (ร้อยละ 60.61) จุดด้อยที่เĀ็นü่า มีปัญĀามอด รา (ร้อยละ 81.82) และข้อเÿนอแนะ
แนüทางพัฒนางานĀัตถกรรมไม้ไผ่ในภาคอีÿาน ผู้ผลิตÿ่üนใĀญ่ เĀ็นü่า คüรýึกþาĀาüิธีการแก้ไขปัญĀา
มอด รา (ร้อยละ 51.52) จากข้อมูลที่ได้จากการýึกþาทั้งĀมด ผู้üิจัยได้น ามาเป็นข้อก าĀนดเบื้องต้น ในการ
ทดลองออกแบบและÿร้างเตาอบรมคüันต้นแบบ จ านüน 4 เตาอบ  โดยเตาอบĀมายเลข 4 เป็นเตาอบรมคüัน
ที่ได้รับการทดÿอบแล้üü่า มีคüามเĀมาะÿม 
    ประทับใจ ÿุüรรณธาดา และคณะ (2560: บทคัดย่อ) ได้üิจัยการýึกþากระบüนการผลิต
ผ้าทอพ้ืนเมืองเพ่ือออกแบบเครื่องทุ่นแรงในการผลิต: กรณีýึกþาเครื่องค้นĀูก กล่าüไü้ü่า การค้นĀูกเป็นĀนึ่ง
ในขั้นตอนของการเตรียมเÿ้นไĀม/ฝ้ายก่อนน าไปใช้เป็นเÿ้นยืนในขั้นตอนการทอผ้าพ้ืนเมือง การค้นĀูกถือเป็น
üิธีการที่ยุ่งยากและค่อนข้างเปลืองแรงในการท างาน โดยผู้ท าĀน้าที่ค้นĀูกจะต้องค านüณคüามยาüของเÿ้น
ไĀม/ฝ้ายจากคüามยาüของผืนผ้าที่จะทอแต่ละครั้ง อุปกรณ์ที่ใช้เรียกü่า “โฮงค้นĀูกĀรือĀลักเฝือ” ดังนั้น 
การพัฒนาเครื่องทุ่นแรงมาช่üยในขั้นตอนนี้ จะท าใĀ้ได้คüามเที่ยงตรงในการค านüณมากขึ้น รüดเร็üยิ่งขึ้น 
และที่ÿ าคัญประĀยัดแรงงาน ลดเüลาและต้นทุนการผลิต ผลการüิจัยและพัฒนาพบü่า เครื่องค้นĀูกที่
พัฒนาใĀม่ เป็นการเปลี่ยนüิธีการท างานเดินคล้องเÿ้นไĀมแบบซ้าย-ขüา มาเป็นการกดปุ่มใĀ้เครื่องüัดระยะ
คüามยาüแทน ในการท างานเพียงแต่น าĀลอด/โบก/อัก ที่จะค้นĀูกมาüางตามต าแĀน่ง แล้üโยงเÿ้นไĀม/ฝ้าย
ÿอดผ่านช่องบังคับเÿ้น แล้üน ามาพันไü้กับĀลักที่ติดกับกงล้อก็จะÿามารถเริ่มใช้งานได้ การท างานของเครื่อง 
ใช้ĀลักการĀมุนของกงล้อแทนการโยงเÿ้นไĀม/ฝ้ายแบบโยงซ้าย-ขüา โดยก าĀนดใĀ้กงล้อĀมุนและตั้งค่า
เท่ากับคüามยาüของการโยงซ้าย-ขüา เช่น ปกติต้องการระยะคüามยาüในการโยงแต่ละครั้ง ใĀ้ยาüทั้งĀมด 
20 เมตร ก็จะก าĀนดไü้ที่ 20 เมตร และĀยุดคล้องขาไจ 1 ครั้ง ก็จะตั้งค่า 20 เมตรทุกรอบการĀมุนและĀยุด 
1 ครั้ง แล้üกดปุ่มใĀ้เครื่องĀมุ่นใĀม่ ท าแบบนี้ไปเรื่อย ๆ ผลการüิจัยครั้งนี้ พบü่า ท าใĀ้ประĀยัดเüลา ประĀยัด
แรงงาน และช่üยลดต้นทุนในการผลิตได้ดี ทั้งนี้ จากผลการประเมินคüามเĀมาะÿมกับการน ามาใช้ในชุมชน 
พบü่า ยังมีข้อจ ากัดที่คüรปรับปรุงแก้ไข 2 ประการ คือ 1) ต้นทุนการผลิตที่ค่อนข้างÿูง 2) ระบบการใช้งาน
ค่อนข้างมีคüามซับซ้อนไม่เĀมาะกับการเรียนรู้ของช่างทอพ้ืนบ้าน ซึ่งคüรมีการน ามาüิจัยและพัฒนาต่อยอด
เพ่ือใĀ้เกิดการใช้งานได้จริงในชุมชน 
 ประทับใจ ÿุüรรณธาดา และคณะ. (2560: บทน า) ýึกþาüิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์
จากกกและเตยĀนาม ย้อมÿีธรรมชาติ ได้กล่าüไü้ü่า การทอเÿื่อ เป็นงานĀัตถกรรมพื้นบ้านที่มีอยู่ทั่üไปใน
ทุกภูมิภาคของไทย แต่มีจะมีการทอมากที่ÿุด คือ ภาคอีÿานของไทย üัÿดุดั้งเดิมที่ใช้ในการทอของคนอีÿาน
ก็คือ กก ผือ ไĀล เตยĀนาม และĀüาย ต่อมาเมื่อมีการพัฒนาÿินค้าประเภท ทอเÿื่อ เกิดขึ้น จึงมีการคิดค้นใช้
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üัÿดุอ่ืนเพ่ิมเติมขึ้น ได้แก่ ผักตบชüา ธูปฤาþี กระจูด และอ่ืนๆ งานทอเÿื่อ คนอีÿานเรียกü่า “ต่ าÿาด” 
นับตั้งแต่ÿมัยโบราณมา เÿื่อĀรือÿาดของคนอีÿานเป็นการผลิตเพ่ือใช้กันเองภายในบ้านเรือน Āากมีมาก
ก็น ามาถüายüัดเพ่ือใช้ในกิจกรรมของüัด บางÿ่üนก็ฝากญาติมิตรĀรือแลกเปลี่ยนÿินค้า  รูปแบบของเÿื่อ/ÿาด
อีÿานมักเป็นผืนเดียü แต่อาจมีĀลายขนาด จัดเก็บโดยการม้üน ไม่นิยมย้อมÿี ต่อมาเม่ือมีการพัฒนาเป็นอาชีพ 
มีการซื้อขายเกิดขึ้น จึงมีการย้อมÿีเคมีเกิดขึ้น และพัฒนาเป็นเÿื่อพับแบบ 3 พับ พัฒนาเป็นเบาะรองนั่ง และ
ÿินค้าอ่ืนๆ ในยุคปัจจุบัน ผู้บริโภคในüิถีÿังคมเมืองได้ใĀ้คüามÿ าคัญกับการใช้ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับ
ÿิ่งแüดล้อมมากขึ้น การย้อมÿีธรรมชาติเป็นอีกĀนึ่งแนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้ÿอดคล้องกับคüาม
ต้องการของผู้บริโภค ที่ผ่านมาการย้อมÿีธรรมชาติเÿ้นใยพืช ประเภท กก ผือ ไĀล ผักตบชüา เตยĀนาม 
มีผู ้ทดลองค้นĀาเทคนิคการย้อมจากüัÿดุธรรมชาติมานานนับปี แต่ÿ่üนใĀญ่มักประÿบปัญĀาการติดÿี 
เนื่องจากผิüนอกของพืชเĀล่านี้มีคüามมันและลื่น ยากต่อการติดÿี ในงานüิจัยนี้จึงเป็นอีกĀนึ่งแนüทางในการ
พัฒนาต่อยอดการย้อมÿีธรรมชาติเÿ้นใยพืช  
              ýักดิ์ชาย ÿิกขา และประทับใจ ÿุüรรณธาดา (2562: บทคัดย่อ) ได้ท าüิจัยเรื่อง การพัฒนา
และยกระดับÿินค้าĀนึ่งต าบลĀนึ่งผลิตภัณฑ์ด้านüิทยาýาÿตร์เทคโนโลยี และนüัตกรรม : กรณ๊ýึกþา 
กลุ่มผลิตภัณฑ์จักÿานĀüาย บ้านทับทิมÿยาม 07 เลขที่ 209 Āมู่ที่ 15 ต าบลบักดอง อ าเภอขุนĀาญ 
จังĀüัดýรีÿะเกþ ซึ่งในงานüิจัยได้มีการพัฒนานüัตกรรมเครื่องทุ่นแรง คือ เครื่องเĀลาเÿ้นตอกกลม Āüาย ไม้ไผ่ 
และüัÿดุอ่ืน ๆ เป็นเครื่องทุ่นแรงที่เĀมาะÿ าĀรับใช้ในการเĀลาเÿ้นตอกใĀ้กลมในขนาดต่าง ๆ โดยใช้Āลักการ
ท างานแบบดึงเÿ้นตอกที่ต้องการเĀลาผ่านรูขนาดต่าง ๆ ที่มีแผ่นรูขนาดต่าง ๆ ใĀ้เลือก แผ่นรูผลิตจากแผ่น
ÿแตนเลÿคุณภาพดีเจาะรู แผ่นÿแตนเลÿเจาะรูจะเป็นตัüขูดผิüเÿ้นตอกใĀ้กลมและมีขนาดเล็กลง อัตรา
คüามเร็üในการท างาน 30 üินาทีต่อคüามยาü 6 เมตร ในการด าเนินการüิจัย ได้จัดใĀ้มีการÿ่งมอบเครื่องทุ่นแรง 
ÿาธิตการใช้เครื่องทุ่นแรง ทดลองฝึกปฏิบัติการใช้เครื่องทุ่นแรง จัดใĀ้มีการทดลองใช้งานไม่น้อยกü่า 15 üัน 
และใĀ้มีการประเมินการใช้เครื่องทุ่นแรง โดยใช้แบบÿอบถาม ผลจากการแจกแบบประเมินกับผู้ใช้งาน
เครื่องทุ่นแรง ซึ่งเป็นÿมาชิกกลุ่มผู้ผลิตจ านüน 24 คน มคี่าเฉลี่ยคüามพึงพอใจในระดับ ดีมาก คือ 4.98 ถือü่า 
เครื่องทุ่นแรงทั้งÿองเครื่องมีคüามเĀมาะÿมกับการใช้งาน และÿามารถลดระยะเüลาในการผลิตได้ ท าใĀ้ผล
งานมีคุณภาพดียิ่งข้ึน ได้เÿ้นตอกท่ีมีขนาดÿม่ าเÿมอเĀมาะกับการใช้งาน  
     ÿรุปผลจากงานüิจัยที่ใช้ในการพัฒนาต่อยอด เป็นงานüิจัยที่ได้คัดเลือกจากการýึกþาลักþณะ
ของผลิตภัณฑ์เดิม ปัญĀา และคüามต้องการของผู้ประกอบการเป้าĀมาย  ซึ่งเป็นกลุ่มตัüอย่างในงานüิจัย 
โดยงานüิจัยนี้ จะเป็นการüิจัยต่อยอดจากงานüิจัยเดิมในบางÿ่üน  
          2.7.2 งานวิจัยท่ีใช้เป็นแนวทางในการวิจัย 
                   บุญฑüรรณ üิงüอน และคณะ (2557: 102-119) ท าüิจัยเรื่อง แนüทางการยกระดับภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นด้üยนüัตกรรมผลิตภัณฑ์เชิงÿร้างÿรรค์  เพื่อเพิ่มมูลค่ากิจการüิÿาĀกิจขนาดย่อม อ าเภอ
Ā้างฉัตร จังĀüัดล าปาง มีüัตถุประÿงค์ เพ่ือýึกþาบริบทการด าเนินงานของüิÿาĀกิจขนาดย่อมและแนüทาง  
การยกระดับภูมิปัญญาท้องถิ่นด้üยนüัตกรรมผลิตภัณฑ์เชิงÿร้างÿรรค์  เพ่ือเพ่ิมมูลค่าüิÿาĀกิจขนาดย่อม 
อ าเภอĀ้างฉัตร จังĀüัดล าปาง เป็นการüิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีÿ่üนร่üมเครื่องมือüิจัย  คือ การÿ ารüจ 
การÿัมภาþณ์เชิงลึก การÿังเกตการณ์ การจัดการเüทีเÿüนา การประชุมแบบมีÿ่üนร่üมของชุมชน และ
การüิเคราะĀ์เนื้อĀาแบบมีÿ่üนร่üม กลุ่มตัüอย่างคือ ผู้ประกอบการและÿมาชิกüิÿาĀกิจขนาดย่อมที่ใĀ้
คüามร่üมมือ จ านüน 26 แĀ่งจาก 46 แĀ่ง ภายใน 7 ต าบลของอ าเภอĀ้างฉัตร ผลการüิจัยพบü่า ÿ่üนใĀญ่
มีลักþณะการจัดตั้ง 3 รูปแบบ คือ (1) ÿมาชิกต่อยอดมาจากธุรกิจครอบครัüและมีประÿบการณ์มาก่อน 



24 
 

(2) จัดตั้งกิจการโดยนโยบายรัฐบาลใĀ้มีการรüมกลุ่มเพ่ืĂขĂรับการÿนับÿนุนงบประมาณ และ (3) จัดตั้ง
กิจการขึ้นมาตามคüามต้ĂงการขĂงÿมาชิก เพ่ืĂแก้ไขปัญĀาเýรþฐกิจครĂบครัüและชุมชน ÿ่üนการผลิตยังĂยู
ในลักþณะเดิม ๆ ĀรืĂผลิตตามค าÿั่งซื้ĂขĂงลูกค้าและĂาýัยภูมิปัญญาท้Ăงถิ่นแบบดั้งเดิมด้üยการประยุกต์ใช้
กับเทคโนโลยีที่เĀมาะÿม แต่ยังขาดการพัฒนาด้านĂงค์คüามรู้แบบĂงค์รüม แนüทางการยกระดับภูมิปัญญา
ท้Ăงถิ่นด้üยนüัตกรรมผลิตภัณฑ์เชิงÿร้างÿรรค์พบü่า เน้นการเรียนรู้จากธุรกิจĂื่นที่ประÿบคüามÿ าเร็จผ่านการ
น าคüามเชื่Ăýาÿนาüัฒนธรรม รูปแบบการด าเนินชีüิต และพิธีกรรมต่าง ๆ ด้üยการĂĂกแบบรูปลักþณ์ใĀม่ ๆ 
บนผลิตภัณฑ์ĀรืĂต านานและเรื่ĂงราüขĂงผลิตภัณฑ์ เน้นการÿร้างคüามแตกต่างบนบรรจุภัณฑ์ĀรืĂตราÿินค้า
เพ่ืĂÿร้างĂัตลักþณ์เฉพาะ 
                  นิตยา üรรณกิตร (2558:63-85) ได้ท าüิจัยเรื่Ăง ภูมิปัญญา“ผ้าไĀมแพรüาผู้ไทบ้านโพน”: 
พลüัตและการปรับตัü โดยเน้นการýึกþากระบüนการทĂผ้าไĀมแพรüาขĂงกลุ่มชาติพันธุ์ผู้ไทในชุมชนโพน
Ă าเภĂค าม่üง จังĀüัดกาāÿินธุ์ ในฐานะกิจกรรมทางเýรþฐกิจที่ÿ าคัญขĂงชุมชน การýึกþาเน้นมิติเรื่Ăง พลüัต
และพัฒนาการขĂงภูมิปัญญาด้านการทĂผ้า รüมทั้งบทบาทและÿถานภาพขĂงชุมชนกับการจัดการธุรกิจ
ชุมชนแบบพ่ึงตนเĂงขĂงชาüผู้ไท บ้านโพน ในปัจจุบันผลการüิจัยพบü่า ในĂดีตกระบüนการทĂผ้าไĀมแพรüา
ขĂงชาüผู้ไทบ้านโพนมีลักþณะเป็นระบบภูมิปัญญาที่ÿะÿมĂงค์คüามรู้และประÿบการณ์เกี่ยüกับüิถีชีüิต
มากกü่าการผลิตเพ่ืĂประโยชน์ในเชิงธุรกิจ ผ้าไĀมแพรüาจึงเปรียบเÿมืĂนมรดกทางüัฒนธรรมที่ÿะท้Ăนถึง
จิตüิญญาณขĂงกลุ่มชาติพันธุ์ผู้ไทมาตั้งแต่บรรพชน ต่Ăมาเมื่Ăüัฒนธรรมดังกล่าüถูกน าไปเชื่Ăมโยงกับระบบ
เýรþฐกิจÿ่งผลใĀ้บทบาทขĂงผ้าไĀมแพรüาในฐานะภูมิปัญญาดั้งเดิมขĂงชุมชนเริ่มเปลี่ยนแปลงไปกลายเป็น
บทบาทในฐานะผลิตภัณฑ์ที่ÿามารถเปลี่ยนคุณภาพชีüิตขĂงคนในชุมชนใĀ้ดีขึ้น ชุมชนจึงเกิดการปรับตัüต่Ă
การเปลี่ยนแปลงในลักþณะขĂงการพัฒนาและยกระดับกระบüนการทĂผ้าใĀ้เป็นธุรกิจในครัüเรืĂนและรüมตัü
กันเป็นธุรกิจชุมชนÿ่งผลใĀ้การทĂผ้าแบบดั้งเดิมที่เน้นการใช้ประโยชน์ในüิถีชีüิตและüัฒนธรรมกลายมาเป็น
การทĂผ้าในเชิงพาณิชย์ กระบüนการเปลี่ยนแปลงดังกล่าüÿะท้Ăนถึงüิธีการเรียนรู้และการปรับตัüขĂงชุมชน
เพ่ืĂใĀ้ÿĂดคล้Ăงกับÿถานการณ์จากภายนĂกชุมชนด้üยการน าภูมิปัญญาดั้งเดิมขĂงชุมชนมาผÿมผÿานและ
ประยกุต์ใĀ้เกิดประโยชน์ในการประกĂบĂาชีพและการด ารงชีüิต การรüมกลุ่มในการทĂผ้าไĀมแพรüาÿ่งผลใĀ้
เกิดĂงค์กรชุมชนที่ช่üยÿร้างคüามÿมานฉันท์ขĂงคนในชุมชนและท าใĀ้ชุมชนมีคüามเข้มแข็งธุรกิจชุมชนด้าน
การทĂผ้า นĂกจากมีบทบาทต่Ăคüามเข้มแข็งขĂงชุมชนแล้üยังÿามารถพัฒนาýักยภาพขĂงคนในชุมชน
ด้านต่าง ๆ ทั้งทางตรงและทางĂ้Ăม นับเป็นพ้ืนฐานที่ดีในการรĂงรับการพัฒนาýักยภาพขĂงชุมชนในด้านĂ่ืน 
นĂกจากนี้ การทĂผ้ายังเปิดโĂกาÿใĀ้คนในชุมชนได้มีÿ่üนร่üมในกิจกรรมลักþณะĂื่นที่ÿัมพันธ์กัน เช่น 
กลุ่มโăมÿเตย์ กลุ่มตัดเย็บเÿื้Ăผ้า กลุ่มปลูกĀม่Ăนเลี้ยงไĀม เป็นต้น ลักþณะดังกล่าüÿะท้ĂนใĀ้เĀ็นü่า ชุมชน
บ้านโพนเป็นชุมชนที่ÿามารถน าภูมิปัญญาดั้งเดิมมาพัฒนาและปรับใช้เพ่ืĂใĀ้เกิดช่ĂงทางเลืĂกในการประกĂบ
ĂาชีพĂย่างเĀมาะÿมกับการเปลี่ยนแปลงขĂงÿังคม โดยไม่ท าลายüัฒนธรรมดั้งเดิม การทĂผ้าไĀมแพรüาขĂง
ชาüผู้ไทบ้านโพนจึงเป็นÿิ่งเชื่Ăมต่Ăÿ านึกทางüัฒนธรรมขĂงชุมชนจากĂดีตÿู่ปัจจุบัน  และเป็นปัจจัยชี้
คüามÿ าเร็จ โดยเฉพาะการÿร้างชุมชนใĀ้เข้มแข็งและพ่ึงตนเĂงได้Ăย่างยั่งยืน 
                   ธนกร ÿิริÿุคันธา (2559: 90–106) ท าüิจัยเรื่Ăง การพัฒนาýักยภาพและการจัดการ
นüัตกรรมภูมิปัญญาเชิงÿร้างÿรรค์ โดยการมีÿ่üนร่üมขĂงกลุ่มüิÿาĀกิจชุมชนĂ าเภĂเมืĂงปาน จังĀüัดล าปาง
โดยมีüัตถุประÿงค์ เพ่ืĂýึกþาýักยภาพและปัจจัยที่ÿ่งผลต่ĂการพัฒนาýักยภาพüิÿาĀกิจชุมชนและĀาแนü
ทางการจัดการนüัตกรรมภูมิปัญญาเชิงÿร้างÿรรค์โดยการมีÿ่üนร่üมขĂงกลุ่มüิÿาĀกิจชุมชน ประชากรที่ใช้ใน
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การüิจัย ได้แก่ ผู้น ากลุ่มüิÿาĀกิจชุมชนในเขตอ าเภอเมืองปาน คัดเลือกกลุ่มตัüอย่างใช้üิธีการเลือกแบบเจาะจง 
ได้แก่ กลุ่มüิÿาĀกิจชุมชนที่มีผลการด าเนินงานต่อเนื่องไม่น้อยกü่า 2 ปีขึ้นไป ผลการüิจัยพบü่า ýักยภาพท่ีโดด
เด่น ซึ่งเป็นปัจจัยที่ÿ่งผลต่อการพัฒนาýักยภาพüิÿาĀกิจชุมชน คือ การน าภูมิปัญญาท้องถิ่นมาผลิตÿินค้าĀรือ
บริการ โดยมีการแลกเปลี่ยนคüามรู้และประÿบการณ์ของคนในชุมชน รüมทั้งการได้รับÿ่งเÿริมจากภาครัฐใน
การอบรมเพ่ือยกระดับคüามÿามารถด้านคüามรู้ในการด าเนินงานüิÿาĀกิจชุมชน ด้านแนüทางการจัดการ
นüัตกรรมภูมิปัญญาเชิงÿร้างÿรรค์โดยการมีÿ่üนร่üมของกลุ่มüิÿาĀกิจชุมชนจะÿามารถกระท าได้โดยผู้น ากลุ่ม
ต้องÿร้างคüามภาคภูมิใจในผลการด าเนินงานของกลุ่มที่ก่อใĀ้เกิดประโยชน์ต่อตนเองและชุมชนเพราะĀาก
ชุมชนได้รับประโยชน์จากการได้ร่üมกันท างานกลุ่ม üิÿาĀกิจชุมชนจะเข้ามามีÿ่üนร่üมในการจัดการกลุ่มโดย
กลุ่มต้องแÿดงคüามรับผิดชอบต่อลูกค้าต่อÿาธารณะและมีการüางเป้าĀมายและทิýทางการพัฒนากลุ่ม
üิÿาĀกิจชุมชนด้üยการต่อยอดภูมิปัญญาบนพ้ืนฐานทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนรüมทั้งการปรับใช้ เทคโนโลยีใน
กระบüนการผลิต 
                 จุรีüรรณ จันพลา และคณะ (2559: 82-98) ได้ด าเนินการüิจัยเรื่อง การพัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด า เพื่อÿร้างมูลค่าเพิ่มตามแนüทางเýรþฐกิจÿร้างÿรรค์  โดยมีüัตถุประÿงค์เพื่อ 
1) ýึกþาการÿร้างเอกลักþณ์และการÿื่อคüามĀมายของลüดลายผ้าไทยทรงด า ในอ าเภอบางเลนและ
อ าเภอก าแพงแÿน จังĀüัดนครปฐม 2) ýึกþาและÿังเคราะĀ์แนüคิดการÿร้างมูลค่าเพิ่มของผลิตภัณฑ์
ผ้าทอไทยทรงด า 3) พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าตามแนüคิดเýรþฐกิจÿร้างÿรรค์ และ 
4) ทดÿอบแนüคิดผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าที่ได้พัฒนาขึ้น ผลการüิจัยพบü่า ผ้าทอและเครื่องแต่งกาย
ของชาüไทยทรงด าถือเป็นเอกลักþณ์เฉพาะของกลุ่มชาติพันธุ์ไทยทรงด า  ที่มีเอกลักþณ์ในการใช้ผ้าÿีด าใน
การนุ่งĀ่ม ทั้งในชีüิตประจ าüันและในการประกอบพิธีกรรม จนเป็นเอกลักþณ์ที่โดดเด่นของชาüไทยทรงด า 
โดยชาüไทยทรงด านิยมใช้ผ้าพ้ืนÿีด าทอขึ้นอย่างง่าย ๆ มีÿีÿันและลüดลายบ้าง ซึ่งจากการýึกþาลüดลายผ้า
ไทยทรงด าพบü่า ลüดลายต่าง ๆ ÿามารถแบ่งได้ 3 ประเภท คือ ลายพืช ลายÿัตü์ และลายผÿมอ่ืน ๆ ในÿ่üน
ของการÿื่อคüามĀมายในการใช้ÿีในการทอผ้าและประดับตกแต่งของชาüไทยทรงด าแต่ละÿีมีคüามĀมาย
แตกต่างกัน โดยเฉพาะÿีครามเข้มĀรือÿีด าซึ่งเป็นÿีĀลักของผืนผ้าและการใช้งานของชาüไทยทรงด า โดยÿื่อ
คüามĀมายü่า เกิดจากการเก็บกดที่ต้องพลัดพรากจากบ้านเกิดเมืองนอนมาเป็นชนกลุ่มน้อยในประเทýไทย 
2) การออกแบบเกี่ยüกับผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด านั้น อันดับแรกผู้ออกแบบต้องค านึงถึงĀลักการ
ออกแบบโดยทั่üไปที่ÿ าคัญ คือ ประโยชน์ใช้ÿอย อีกÿ่üนĀนึ่งที่มีคüามÿ าคัญที่นักออกแบบจะต้องค านึงถึง คือ 
การคงเอกลักþณ์และการÿื่อคüามĀมายของลüดลาย และÿีÿันต่าง ๆ ตามคüามเชื่อของชาüไทยทรงด า 
เนื่องจากลายผ้าไทยทรงด ามีลายต่าง ๆ ไม่มาก และมีการใช้ÿีÿันที่จ ากัด การออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอ
ไทยทรงด าจึงต้องมีคüามระมัดระüังเป็นพิเýþ โดยเฉพาะในเรื่องของการคงเอกลักþณ์ของชาüไทยทรงด าและ
คüามแตกต่างของüัฒนธรรมคüามเชื่อของแต่ละพ้ืนที่ทีม่ีคüามแตกต่างกัน 3) การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จาก
ผ้าทอไทยทรงด า 4 ชนิด คือ Āมอนอิงกล่อง กระดาþทิชชู กระเป๋าÿตรี และเÿื้อผ้า ตามผลการýึกþาคüาม
ต้องการผลิตภัณฑ์ผ้าทอไทยทรงด าของกลุ่มลูกค้าเป้าĀมายใน 5 พ้ืนที่ ซึ่งพบü่า กลุ่มลูกค้าเป้าĀมายมีคüาม
ต้องการผลิตภัณฑ์จากผ้าทอไทยทรงด าÿูงÿุดได้แก่ Āมอนอิง กล่องกระดาþทิชชู่ กระเป๋าÿตรีเÿื้อ และกางเกง 
ตามล าดับ 

        ญาณิýา โกมลÿิริโชค (2560: 1480–1494) ได้ท าüิจัยเรื่อง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ÿิ่งทอ
จากผ้าทอกะเĀรี่ยงเพื่อÿร้างเอกลักþณ์ของอ าเภอดอยเต่า จังĀüัดเชียงใĀม่ โดยน าเÿนอและตีพิมพ์เผยแพร่
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ในประชุมüิชาการนเรýüรüิจัย ครั้งที่ 13 üิจัยและนüัตกรรมขับเคลื่Ăนเýรþฐกิจและÿังคม โดยมีüัตถุประÿงค์
เพ่ืĂýึกþาและพัฒนาต้นแบบผลิตภัณฑ์ÿิ่งทĂจากผ้าทĂกะเĀรี่ยงเพ่ืĂใĀ้เป็นเĂกลักþณ์ขĂงĂ าเภĂดĂยเต่า 
จังĀüัดเชียงใĀม่ และเพ่ืĂถ่ายทĂดĂงค์คüามรู้ที่ได้จากงานüิจัยใĀ้แก่ชุมชนผ้าทĂกะเĀรี่ยงĂ าเภĂดĂยเต่า 
จังĀüัดเชียงใĀม่ ÿรุปผลการüิจัยü่า กลุ่มตัüĂย่างต้ĂงการรูปแบบขĂงÿินค้าที่เป็นÿินค้าจากĂ าเภĂดĂยเต่า 
จังĀüัดเชียงใĀม่ จึงร่üมกันกับทางผู้ด าเนินงานüิจัยในการน า“เต่า”มาใช้ในการĂĂกแบบผลิตภัณฑ์ในครั้งนี้ 
เพ่ืĂใĀ้ผู้บริโภคจดจ าได้ง่าย Ăีกทั้งยังเป็นÿัญลักþณ์ขĂงคüามĂุดมÿมบูรณ์และคüามมีĂายุยืน รูปแบบขĂง
ผลิตภัณฑ์ที่ต้Ăงการ คืĂ ผ้าที่ใช้บนโต๊ะĂาĀาร ผ้าม่าน และตุ๊กตาเต่า ดังนั้น ผู้ด าเนินงานüิจัยจึงได้ท าการ
ĂĂกแบบและผลิตต้นแบบขĂงÿินค้า 3 รูปแบบตามที่ต้Ăงการ 
                 ÿุภาภรณ์ เชียงใĀม่ และÿถาพร มงคลýรีÿüัÿดิ์ (2560: 1255 – 1265) ได้üิจัยเรื่Ăง การพัฒนา
üิÿาĀกจิชุมชนกลุ่มผ้าไĀมแพรüา กรณีýึกþากลุ่มทĂผ้าไĀมแพรüา ต าบลโพน Ă าเภĂค าม่üง จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
โดยมีüัตถุประÿงค์ เพ่ืĂýึกþาÿภาพปัญĀาการบริĀารจัดการ ปัจจัยที่ÿนับÿนุนการพัฒนารüมทั้งแนüทางและ
โĂกาÿในการพัฒนาüิÿาĀกิจผา้ไĀมแพรüาบ้านโพน โดยýึกþาจากกลุ่มผู้ใĀ้ข้ĂมูลĀลักแบบเฉพาะเจาะจง  
รüมจ านüน 15 คน โดยüิธีการÿัมภาþณ์เชิงลึกและการÿนทนากลุ่ม ผลการýึกþาพบü่า กลุ่มทĂผา้ไĀมแพรüา 
บ้านโพน จัดตั้งขึ้นเมื่Ăปี พ.ý. 2520 ได้รับการÿ่งเÿริมและÿนับÿนุนจากโครงการýูนย์ýิลปาชีพในÿมเด็จ
พระนางเจ้าÿิริกิติ์พระบรมราชินีนาถ ในช่üงขĂงการüิจัยมีÿมาชิกจ านüน 840 คน โดยมีปัจจัยที่ÿนับÿนุนการ
พัฒนา ได้แก่ ด้านคณะกรรมการและÿมาชิกกลุ่มที่มีคüามรับผิดชĂบต่ĂĀน้าที่มีทักþะและคüามช านาญในการ
ทĂผ้า ด้านการด าเนินงานและการจัดการกลุ่มที่มีการก าĀนดกฎระเบียบ ข้Ăบังคับต่าง ๆ  ไü้เป็นระบบชัดเจน
ด้านการเรียนรู้และการมีÿ่üนร่üมในการüางแผนและแก้ไขปัญĀาที่เกิดขึ้นในการด าเนินงานด้านเครืĂข่ายทั้งใน
และต่างจังĀüัด และด้านการได้รับการÿ่งเÿริมและÿนับÿนุนจากĀน่üยงานที่เกี่ยüข้Ăงทั้งภาครัฐและเĂกชน 
แต่Ăย่างไรก็ตาม ในÿ่üนขĂงการýึกþาÿภาพปัญĀา พบü่า กลุ่มประÿบปัญĀาในการพัฒนาและต่ĂยĂด
ผลิตภัณฑ์้ไม่ÿามารถตĂบÿนĂง คüามต้ĂงการขĂงผู้บริโภคเท่าที่คüร ขาดคüามรู้คüามÿามารถเกี่ยüกับ
ช่Ăงทางการตลาดผ่านÿื่ĂĂิเล็กทรĂนิกÿ์ รüมทั้งปัญĀาต้นทุนüัตถุดิบที่ÿูง ซึ่งแนüทางและโĂกาÿในการพัฒนา
ใĀ้กลุ่มประÿบคüามÿ าเร็จĂย่างยั่งยืน คืĂ เน้นการลดต้นทุนการผลิต ซ่ึงถืĂü่า เป็นปัจจัยÿ าคัญในการ
ด าเนินงาน ĀรืĂการÿร้างเĂกลักþณ์ขĂงกลุ่มเพ่ืĂดึงดูดนักท่Ăงเที่ยü การประÿานงานที่ดีกับเครืĂข่ายและ
Āน่üยงานที่เกี่ยüข้Ăง รüมทั้งการเพ่ิมทักþะในการใĀ้บริการด้านĂ่ืน ๆ นĂกเĀนืĂจากทักþะด้านการผลิต เพ่ืĂ
รĂงรับนักท่Ăงเที่ยüที่ĀลากĀลายจากการเปิดการค้าเÿรีĂาเซียน ทั้งงนี้ ผ้าไĀมแพรüา ถืĂü่าเป็นกลุ่มเป้าĀมาย
ĀลักĀนึ่งใน 60 รายการขĂงกลุ่มÿินค้าชุมชนระดับ premium Ăย่างÿินค้า GI ĀรืĂÿิ่งบ่งชี้ทางภูมิýาÿตร์
ที่ตĂบÿนĂงนโยบายขĂงรัฐบาลในการขับเคลื่Ăนประเทýÿู่ไทยแลนด์ 4.0 เพ่ืĂรĂงรับกับÿภาüะเýรþฐกิจและ
ÿังคมที่เปลี่ยนแปลงไป Ăาจกล่าüได้ü่า üิÿาĀกิจชุมชนเป็นรากฐานในการÿร้างคüามเข้มแข็งใĀ้แก่ชุมชนและ
พัฒนาเýรþฐกิจขĂง ประเทýโดยเป็นจุดเริ่มต้นในการขบัเคลื่Ăนไปÿู่การเป็นประเทýที่มั่งคั่งมั่นคงและยัง่ยืน 
            ÿรุปผลจากการýึกþาและรüบรüมงานüิจัยที่เก่ียüข้Ăงใช้เป็นแนüทางในการüิจัย พบü่า  
 1) ปัจจัยที่ÿ่งผลต่ĂการพัฒนาýักยภาพขĂงผู้ประกĂบการในชุมชน คืĂ การน าภูมิปัญญาท้Ăงถิ่น
มาผลิตÿินค้าĀรืĂบริการ โดยมีการแลกเปลี่ยนคüามรู้และประÿบการณ์ขĂงคนในชุมชน รüมทั้งการได้รับ
ÿ่งเÿริมจากภาครัฐในการĂบรมเพ่ืĂยกระดับคüามÿามารถด้านคüามรู้ในการด าเนินงานüิÿาĀกิจชุมชน  ด้าน
แนüทางการจัดการนüัตกรรมภูมิปัญญาเชิงÿร้างÿรรค์โดยการมีÿ่üนร่üม 
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 2) การออกแบบเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์จากผ้าทอพ้ืนเมืองนั้น อันดับแรก ผู้ออกแบบต้องค านึงถึง คือ 
ประโยชน์ใช้ÿอย การคงเอกลักþณ์และการÿื่อความĀมายของลวดลาย และÿีÿันต่าง ๆ ตามความเชื่อ 
 3) การพัฒนาด้านองค์ความรู้แบบองค์รวมและแนวทางการยกระดับภูมิปัญญาท้องถิ่นด้วย
นวัตกรรมผลิตภัณฑ์เชิงÿร้างÿรรค์ ควรเน้นการเรียนรู้จากธุรกิจอ่ืนที่ประÿบความÿ าเร็จ เน้นการออกแบบ
รูปลักþณ์ใĀม่ ๆ บนผลิตภัณฑ์Āรือต านานและเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ เน้นการÿร้างความแตกต่างบนบรรจุภัณฑ์
Āรือตราÿินค้าเพ่ือÿร้างอัตลักþณ์เฉพาะ 
 4) แนวทางการจัดการนวัตกรรมภูมิปัญญาเชิงÿร้างÿรรค์แบบมีÿ่วนร่วมของกลุ่มวิÿาĀกิจชุมชนจะ
ÿามารถกระท าอย่างได้ผล เมื่อผู้น ากลุ่มÿามารถต้องÿร้างความภาคภูมิใจในผลการด าเนินงานที่ก่อใĀ้เกิด
ประโยชน์ต่อตนเอง ต่อกลุ่ม และชุมชน  



 

 

บทที่ 3 
การศึกษาและวิเคราะห์ศักยภาพของกลุ่มเป้าหมาย 

 
              จากüัตถุประÿงค์การüิจัยทั้ง 3 ประการ คืĂ 1) เพ่ืĂýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀาและคüามต้Ăงการ
ขĂงผู้ประกĂบการผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ 2) เพ่ืĂยกระดับนüัตกรรมการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัด
กาāÿินธุ์ 3) เพ่ืĂĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาÿินธุ์ใĀ้ÿĂดคล้Ăงกับคüามต้ĂงการขĂงตลาด
และกลุ่มผู้บริโภคเป้าĀมาย ในบทที่ 3 นี้ เป็นการด าเนินงานüิจัยในÿ่üนขĂงüัตถุประÿงค์การüิจัยข้Ăที่ 1 คืĂ 
การýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀาและคüามต้ĂงการขĂงผู้ประกĂบการผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ ซึ่งĂยู่ใน
ขั้นตĂนการด าเนินงาน 3 ขั้นตĂน ดังนี้  

    ขั้นที่ 1 จัดท าแผนการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
        ขั้นที่ 2 ประÿานงานด าเนินการร่üมกับกลุ่มเป้าĀมาย 
        ขั้นที่ 3 จัดผู้เชี่ยüชาญลงพ้ืนที่ýึกþาข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย üิเคราะĀ์ SWOT ค้นĀา

ÿภาพปัญĀา จุดĂ่Ăน จุดแข็งขĂงผลิตภัณฑ์ คüามต้Ăงการด้านการตลาด และýักยภาพการผลิต เพ่ืĂใช้ในการ
üางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
 ซึ่งมีผลการด าเนินการýึกþาýักยภาพชุมชน ดังนี้ 
 
3.1  การจัดท าแผนปฏิบัติการ (Action Plan) 
 

              3.1.1 การจัดประชุมชี ้แจงและระดมคüามคิดการด าเนินงานตามแผนปฏิบัติการ (Action 
Plan) ณ Ā้Ăง FA 106 คณะýิลปกรรมýาÿตร์ มĀาüิทยาลัยมĀาÿารคาม  ได้ก าĀนดระยะเüลาท างาน
เพ่ืĂใĀ้เป็นไปตามขั้นตĂนการüิจัย ดังนี้ 
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ภาพที่ 3.1  ประชุมคณะท างานเพ่ือจัดท าแผนปฏิบัติการ (Action Plan) 

 
ตารางที่ 3.1 แผนปฏิบัติการ (Action Plan)  

การด าเนินงาน ระยะเวลาการด าเนินงาน 90 วัน(เผื่อเวลาในการแก้ไข 15 วัน) 
ที ่ กิจกรรม 1-15 16-30 31-45 46-60 61-75 หมายเหตุ 
1. การจัดประชุมชี้แจงและระดม

คüามคิดการด าเนินงานตาม
แผนปฏิบัติการ (Action Plan) 
ทั้งĀมด และประÿานงาน
ด าเนินการร่üมกับกลุ่มเป้าĀมาย 

      

2. ผู้เชี่ยüชาญลงพื้นที่ýึกþา
üิเคราะĀ์ข้อมูลของกลุ่มเป้าĀมาย 
üิเคราะĀ์ SWOT ค้นĀาÿภาพ
ปัญĀา จุดอ่อน จุดแข็งของ
ผลิตภัณฑ์ คüามต้องการด้าน
การตลาด และýักยภาพการผลิต 

      

3. จัด WORKSHOP 3 üัน 2 คืน 
เพ่ือÿร้างคüามเข้าใจ ใĀ้คüามรู้ 
คüามเข้าใจในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใĀ้ตรงกับคüาม
ต้องการของตลาดทั้งในและ
ต่างประเทý Āรืออ่ืน ๆ ใĀ้แก่
กลุ่มตัüอย่าง จ านüน 18 ราย 

      

4. ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนเป้าĀมายใĀ้เกิดนüัตกรรม
และงานüิจัยเกี่ยüกับผลิตภัณฑ์
เป้าĀมาย  

     เน้นการ
ออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ และ
ค้นĀาคüาม
เĀมาะÿม 
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ตารางที่ 3.1  แผนปฏิบัติการ (Action Plan) (ต่Ă)  
การด าเนินงาน ระยะเวลาการด าเนินงาน 90 วัน(เผื่อเวลาในการแก้ไข 15 วัน) 

ที ่ กิจกรรม 1-15 16-30 31-45 46-60 61-75 ĀมายเĀตุ 
5. ผู้เชี่ยüชาญลงพื้นที่ใĀ้ค าปรึกþา 

แนะน ากระบüนการผลิต
ผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคุณภาพมาตรฐาน 
และใĀ้ค าปรึกþาแนะน าการ
จัดท าผลิตภัณฑ์ใĀม ่/ทดลĂง/
ตรüจüิเคราะĀ์ นüัตกรรม  

     เน้นการผลิตงาน
ต้นแบบ การ
ÿร้างนüัตกรรม 

6. ĂĂกแบบบรรจุภัณฑ์ และ LOGO 
ĀรืĂแท็ก พร้Ăมจัดพิมพ์ ÿ าĀรับ
ผลิตภัณฑ์เป้าĀมาย  

     งานเพ่ิมเติมใĀ้
ผู้ประกĂบการ 
เพ่ืĂÿนับÿนุและ
ÿ่งเÿริมการขาย 

7. จัดประเมินผลิตภัณฑ์และ
นüัตกรรม และจัดกิจกรรมแÿดง
และจ าĀน่ายÿินค้าแก่ลุ่มเป้าĀมาย 
เพ่ืĂประชาÿัมพันธ์และÿ่งเÿริม
ช่ĂงทางการตลาดขĂงผลิตภัณฑ์ 

     งานเพ่ิมเติมใĀ้
ผู้ประกĂบการ 
เพ่ืĂÿนับÿนุและ
ÿ่งเÿริมการขาย 

8. - จัดท ารายงานการüิจัยฉบับ
ÿมบูรณ์ 
 

     การปรับปรุง
แก้ไข 

 
 3.1.2 ประÿานงานด าเนินการร่üมกับกลุ่มเป้าĀมาย  
  ประÿานงานด าเนินการร่üมกับกลุ่มเป้าĀมายและได้จัดแผนงานในการใĀ้ผู้เชี่ยüชาญลง
พ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย üิเคราะĀ์ SWOT ค้นĀาÿภาพปัญĀา จุดĂ่Ăนจุดแข็งขĂง
ผลิตภัณฑ์ คüามต้Ăงการด้านการตลาด และýักยภาพการผลิต เพ่ืĂใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับ
ผลิตภัณฑ์ รายละเĂียดตามตารางที่ 3.2 ดังนี้  
 
ตารางท่ี 3.2  แผนการลงพ้ืนที่ขĂงที่ปรึกþาในงานüิจัยเพื่ĂýึกþาüิเคราะĀ์ข้Ăมูลกลุ่มเป้าĀมาย 

วันที่ ล าดับที่ ชื่อกลุ่มผู้ประกอบการ ชื่อผู้เชี่ยวชาญ 
1 ÿ.ค. 62 1. ÿĀกรณ์ศูนย์ศิลปาชีพทอผ้าไĀมแพรวาบ้านโพน 

เลขที่ 173/1 Āมู่ 5 บ้านโพน ต าบลโพน  
Ă าเภĂค าม่üง จังĀüัดกาāÿินธุ์  
โทรýัพท์ 083-3383956 

ผý.ดร. ประทับใจ ÿุüรรณธาดา 
Tel. 081-9679527 
น.ÿ. ÿิริยาภรณ์ ÿุขแÿง 
Tel. 093-5371929 

2 ÿ.ค. 62 2. กลุ่มปลาร้าบองแม่บุญร่วม 
เลขที่ 32 Āมู่ที่ 8 บ้านมิตรĀนĂงเรืĂง ต าบลกุดโดน 
Ă าเภĂĀ้üยเม็ก จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
โทรýัพท์ 095-2481560 

ผý.ดร. ประทับใจ ÿุüรรณธาดา 
Tel. 081-9679527 
น.ÿ. ÿิริยาภรณ์ ÿุขแÿง 
Tel. 093-5371929 
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ตารางท่ี 3.2  แผนการลงพ้ืนที่ขĂงที่ปรึกþาในงานüิจัยเพื่ĂýึกþาüิเคราะĀ์ข้Ăมูลกลุ่มเป้าĀมาย (ต่Ă) 
วันที่ ล าดับที่ ชื่อกลุ่มผู้ประกอบการ ชื่อผู้เชี่ยวชาญ 

 3. กลุ่มทอผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคมĀนองบัว 
เลขที่ 98 Āมู่ที่ 5 บ้านนิคมĀนĂงบัü  
ต าบลĀนĂงĂีบุตร Ă าเภĂĀ้üยผึ้ง จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
โทรýัพท์ 095-1683269 

รý.ดร. ýักดิ์ชาย ÿิกขา 
 Tel. 081-7900290 

4. กลุ่มวิÿาĀกิจชุมชนข้าวงอกฮางกล้อง 
เลขที่ 122 Āมู่ที่ 1 บ้านจาน ต าบลโนนนาจาน 
Ă าเภĂนาคู จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 099-7032169 

นายเÿกÿันต์ ýรีÿันต์ 
Tel. 081-7090876 

3 ÿ.ค. 62 5. กลุ่มผ้าไĀมมัดĀม่ี 
เลขที่ 21 Āมู่ 11 บ้านค าไă ต าบลĀนĂงกุงýรี  
Ă าเภĂĀนĂงกุงýรี จังĀüัดกาāÿินธุ์  
โทรýัพท์ 088-3371721 

ผý.ดร. ประทับใจ ÿุüรรณธาดา 
Tel. 081-9679527 
น.ÿ. ÿิริยาภรณ์ ÿุขแÿง 
Tel. 093-5371929 

6.  กลุ่มถ่านอัดแท่งโนนÿูง 
เลขที่  222 Āมู่ที่  8 บ้านโนนÿูง ต าบลโนนÿูง 
Ă าเภĂยางตลาด จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
โทรýัพท์ 094-0409615 

รý.ดร. ýักดิ์ชาย ÿิกขา 
 Tel. 081-7900290 

7. กลุ่มทอเÿื่อกกและแปรรูปกกบ้านĀนองบัว 
เลขที่ 182 Āมู่ที่ 9  บ้านĀนĂงบัü ต าบลเจ้าท่า 
Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
โทรýัพท์ 087-4037888 

นายเÿกÿันต์ ýรีÿันต์ 
Tel. 081-7090876 

4 ÿ.ค. 62 8. ÿĀกรณ์การเกþตรก้าวแÿน จ ากัด 
เลขที่ 116 Āมู่ที่ 5 บ้านĀนĂงริüĀนัง ต าบลล า
ĀนĂงแÿน Ă าเภĂĀนĂงกรุงýรี จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
โทรýัพท์ 064-2747116 

ผý.ดร. ประทับใจ ÿุüรรณธาดา 
Tel. 081-9679527 
น.ÿ. ÿิริยาภรณ์ ÿุขแÿง 
Tel. 093-5371929 

9. กลุ่มชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบ้านเÿมา 
เลขที่ 106 Āมู่ที่  7 บ้านเÿมา ต าบลĀนĂงแปน 
Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
โทรýัพท์ 098-1052445, 062-1957668 

รý.ดร. ýักดิ์ชาย ÿิกขา 
 Tel. 081-7900290 

10. วิÿาĀกิจชุมชนปลูกข้าวเĀนียวเขาวงต าบลĀนองผือ 
เลขที่ 91/1 Āมู่ที่ 1 บ้านĀนĂงผืĂ ต าบลĀนĂงผืĂ 
Ă าเภĂเขาüง จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
โทรýัพท์ 092-9874111 

นายเÿกÿันต์ ýรีÿันต์ 
Tel. 081-7090876 

5 ÿ.ค. 62 11. กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครอง 
เลขที่  79 Āมู่  8 บ้านกุดครĂง ต าบลดĂนจาน 
Ă าเภĂดĂนจาน จังĀüัดกาāÿินธุ์  
โทรýัพท์ 063-1124939   

ผý.ดร. ประทับใจ ÿุüรรณธาดา 
Tel. 081-9679527 
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ตารางท่ี 3.2  แผนการลงพ้ืนที่ขĂงที่ปรึกþาในงานüิจัยเพื่ĂýึกþาüิเคราะĀ์ข้Ăมูลกลุ่มเป้าĀมาย (ต่Ă) 
วันที่ ล าดับที่ ชื่อกลุ่มผู้ประกอบการ ชื่อผู้เชี่ยวชาญ 

 12. กลุ่มจักÿานบ้านĀนองĀ้าง 
เลขที่ 86 Āมู่ที่ 3 บ้านĀนĂงÿระพัง ต าบลĀนĂงĀ้าง 
Ă าเภĂกุฉินารายณ์ จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
โทรýัพท์ 092-7190400 

รý.ดร. ýักดิ์ชาย ÿิกขา 
 Tel. 081-7900290 

13. กลุ่มเกþตรอินทรีย์ชาวนา บ้านนอก 
เลขที่  262 Āมู่ที่  9 บ้านท่างาม ต าบลĂุ่มเม่า 
Ă าเภĂยางตลาด จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
โทรýัพท์ 086-2256229, 087-4436007 

นายเÿกÿันต์ ýรีÿันต์ 
Tel. 081-7090876 

7 ÿ.ค. 62 14. กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านนาค้อ 
ýาลาประจ าบ้าน Āมู่ที่ 5 บ้านนาค้Ă ต าบลกุดโดน 
Ă าเภĂĀ้üยเม็ก จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
โทรýัพท์ 098-8427578 

ผý.ดร. ประทับใจ ÿุüรรณธาดา 
Tel. 081-9679527 
น.ÿ. ÿิริยาภรณ์ ÿุขแÿง 
Tel. 093-5371929 

15. กลุ่มจักÿานไม้ไผ่ไร่ 
เลขที่ 42/2 Āมู่ที่ 16 บ้านĀนĂงตากไĀ  
ต าบลÿงเปลืĂย Ă าเภĂเขาüง จังĀüัดกาāÿินธุ์  
โทรýัพท์ 085-7558253 

รý.ดร. ýักดิ์ชาย ÿิกขา 
 Tel. 081-7900290 

9 ÿ.ค. 62 16. กลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP แจ่วบองแม่มĀา 
เลขที่ 2 Āมู่ที่ 4 บ้านยางĂุ้ม ต าบลยางĂุ้ม Ă าเภĂ
ท่าคันโท จังĀüัดกาāÿินธุ์  
โทรýัพท์ 082-2015049   

ผý.ดร. ประทับใจ ÿุüรรณธาดา 
Tel. 081-9679527 
น.ÿ. ÿิริยาภรณ์ ÿุขแÿง 
Tel. 093-5371929 

17. กลุ่มแม่บ้านแปรรูปเนื้อÿัตว์บ้านนาจารย์ 
เลขที่ 227 Āมู่ที่ 2 เทýบาลต าบลนาจารย์  
Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
โทรýัพท์ 087-2158459, 080-0332622 

นายธนากร จันทะดüง 
Tel. 096-4567638 
 

12 ÿ.ค. 62 18. กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านดงน้อย Āมู่ 3 
เลขที่ 60 Āมู่ 3 บ้านดงน้Ăย ต าบลĀ้üยโพธิ์  
Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
โทรýัพท์ 065-0359602, 096-7636690 

ผý.ดร. ประทับใจ ÿุüรรณธาดา 
Tel. 081-9679527 
นายธนากร จันทะดüง 
Tel. 096-4567638 
น.ÿ. ÿิริยาภรณ์ ÿุขแÿง 
Tel. 093-5371929 
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3.2  การýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀาและคüามต้ĂงการขĂงผู้ประกĂบการผลิตภัณฑ์ชุมชน จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
 

 จัดผู้เชี่ยüชาญลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย üิเคราะĀ์ SWOT ค้นĀาÿภาพ
ปัญĀา จุดĂ่Ăน จุดแข็งขĂงผลิตภัณฑ์ คüามต้Ăงการด้านการตลาด และýักยภาพการผลิต เพ่ืĂใช้ในการüาง
แผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ ÿามารถÿรุปผลการýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀาและคüามต้ĂงการขĂง
ผู้ประกĂบการผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ จ าแนกเป็นรายกลุ่ม ดังนี้ 
 3.2.1 ÿĀกรณ์ýูนย์ýิลปาชีพทĂผ้าไĀมแพรüาบ้านโพน เลขที่ 173/1 Āมู่ 5 บ้านโพน ต าบลโพน 
Ă าเภĂค าม่üง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 083-3383956 ID Line: 083-3383956 Facebook: ÿĀกรณ์ýูนย์
ýิลปาชีพทĂผ้าไĀมแพรüาบ้านโพน ÿมาชิกกลุ่ม จ านüน 197 คน เครืĂข่ายรü่ม จ านüน 811 คน 4 Ă าเภĂ 
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂ
เป็นแนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 
 

ประเภทÿินค้า ผ้าและเครื่Ăงแต่งกาย 
ผลิตภัณฑ์Āลัก ผ้าไĀมแพรüา 

Ă่ืน ๆ เช่น ผ้าไĀมมัดĀมี่, เÿื้Ăภูไท 
ราคา 1,000 บาทข้ึนไป 
ช่ĂงทางการขายĀลัก งาน OTOP, ĂĂกบูธขายÿินค้า, มีýูนย์จ าĀน่ายÿินค้า 
กลุ่มลูกค้าĀลัก Āน่üยงานราชการ และลูกค้าทั่üไป 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดืĂน 50 ผืน 
ยĂดขายเฉลี่ย/ปี 10,000,000 บาท/ปี 
มาตรฐานที่ได้รับ มผช. 79-9/14 (กÿ), คัดÿรร OTOP 5 ดาü 
ชื่Ăแบรนด์ ýิลป์แพรüา Silp Praewa 
ÿโลแกน ÿรรค์ýิลป์งามล้ าค่า üิจิตรตระการตาแพรüาบ้านโพน 
ตราÿินค้า (โลโก้) 
 

 
 

 
 

 
 
 
 
โลโก้ Æ ใช้รูปจั่ü แบบดั้งเดิม 
ตัüĀนังÿืĂ Æ ใช้ค าü่า ýิลป์แพรüา (พิมพ์เรียงติดกัน) 

ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ ถุงกระดาþ 
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Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าÿนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

แพรวา เป็นผ้าที่มีĀลายๆ ลาย อยู่ในผืนผ้าเดียüกัน มีคüามงามล้ าค่าüิจิตรพิÿดาร
กü่าผ้าไĀมอ่ืนๆ จนขึ้นชื่อü่า “ราชินีแĀ่งไĀม” มักทอด้üยüิธีการเก็บขิดและจก 
(ขิด เป็นüิธีการÿร้างลüดลายโดยใช้ไม้เก็บขิด ซึ่งเป็นแผ่นไม้บางๆ กü้างประมาณ 
3 นิ้ü ยาüประมาณ 2 ýอก ÿอดงัดด้ายเÿ้นยืน เป็นการเก็บลายจากเขา ใช้
กระÿüยพุ่งด้ายเÿ้นพุ่ง ÿ่üนจก ใช้มือ) üิธีการดังกล่าüชาüบ้านโพนได้ÿืบทอด
ÿรรค์ýิลป์ผ่านการบ่มเพาะเรื่องราü คüามรู้ÿึก ขนบธรรมเนียมประเพณีอันดีงาม
มาจากบรรพบุรุþชาüผู้ไทยใĀ้เป็นลüดลายเรขาคณิตที่แÿดงถึงคüามมานะ
พยายามในการทอผ้าอย่างมีเอกลักþณ์ ใช้คลุมไĀล่ĀรือĀ่มเฉียงไĀล่ในโอกาÿ
พิเýþ เช่น เทýกาลงานบุญประเพณีĀรืองานÿ าคัญๆ 

 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 

 
ผ้าไĀมแพรüา 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .................................................................  
เทคนิค/ลาย...........เกาะ จก.....................................  
üัÿดุที่ใช้ ............ไĀมจุล รัง 8 (2,900)..................... 
เÿ้นยืน...ไĀมจุล รัง 8... เÿ้นพุ่ง...ไĀมจุล รัง 8.........  
ใช้เüลาในการผลิต .....2.......เดือน/ผนื  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.. 2,900 (ไĀม 1 kg.) บาท/ผืน 
ราคาขาย ...เริ่มต้นที่ 25,000.................. บาท/ผืน 
อ่ืนๆ.... ผ้าตัดชุด... Æ Āน้าผ้ากü้าง 72 cm.  
                           (ผ้าลาย 2 m. ผ้าพื้น 3 m.) 
 

 

 
ผ้าไĀมแพรüา 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) ............................  
� อ่ืนๆ ................................................................   
เทคนิค/ลาย...........เกาะ จก..................................... 
üัÿดุที่ใช้ ............ไĀมจุล รัง 8 (2,900)..................... 
เÿ้นยืน...ไĀมจุล รัง 8... เÿ้นพุ่ง...ไĀมจุล รัง 8.........  
ใช้เüลาในการผลิต .....1.......เดือน/ผนื  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.. ........... บาท/ผืน 
ราคาขาย ...เริ่มต้นที่ 19,000.................. บาท/ผืน 
อ่ืนๆ.... ผ้าคลุมไĀล่ ... Æ Āน้าผ้ากü้าง 50 cm.  
          ผ้าÿไบ ... Æ Āน้าผ้ากü้าง 30 cm. 
         ยาü 2.30-2.50 m. 
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ข้ĂมูลจćกกćรüิเครćąĀ์ SWOT เพ่ืĂýึกþćýĆกยภćพขĂงกลุ่มแลąคüćมต้Ăงกćร 
ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุด แข็ง: ลüดลćยที่เป็นเĂกลĆกþณ์  

� จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ต้นทุน, กćรผลิตใช้เüลćนćน 
� โĂกćÿ: เป็นที่รู้จĆกĂย่ćงกü้ćงขüćง มีĀลćยĀน่üยงćนÿนĆบÿนุน 
� ปัญĀćĂุปÿรรค: ไม่มี 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) เพ่ิมผลิตภĆณฑ์ใĀม่ 
2) ท ćผ้ćนุ่ม ผ้ćĀĂม 
3) ผ้ćซิ่น 

ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) เÿ้นไĀม (ไĀมจุล รĆง 8) 
2) ฟืม 24 Āลบ Āน้ćกü้ćง 1 เมตร 3 ĂĆน 

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

ÿกลนคร, มุกดćĀćร 

อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) กćรย้Ăมครćม 
 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

ผ้ćซิ่นแพรüć (ลćยขิด+จก) ÿีธรรมชćติ+ครćม 

 

  
 

ภาพที่ 3.2  กิจกรรมกćรลงพ้ืนที่ýึกþćüิเครćąĀ์ข้ĂมูลĄ เพ่ืĂใช้ในกćรüćงแผนกćรพĆฒนćยกรąดĆบผลิตภĆณฑ์ 
ณ ÿĀกรณ์ýูนย์ýิลปćชีพทĂผ้ćไĀมแพรüćบ้ćนโพน 

 
 3.2.2 กลุ่มผ้าไĀมมัดĀม่ี เลขที่ 21 Āมู่ 11 บ้ćนค ćไă ต ćบลĀนĂงกุงýรี Ă ćเภĂĀนĂงกุงýรี 
จĆงĀüĆดกćāÿินธุ์ โทรýĆพท์ 088-3371721 ÿมćชิกกลุ่ม จ ćนüน 20 คน ท ćจริงจĆง 4 คน เครืĂข่ćยร่üม 
จ ćนüน 1 แĀ่ง (Āมู่ 8)  
 ข้Ăมูลจćกกćรลงพ้ืนที่ýึกþćüิเครćąĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้ćĀมćย โดยกćรรąดมคüćมคิดเพ่ืĂ
เป็นแนüทćงในกćรพĆฒนćผลิตภĆณฑ์แลąกćรÿ่งเÿริมกćรขćย 
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ประเภทÿินค้า ผ้าและเครื่องแต่งกาย 
ผลิตภัณฑ์Āลัก ผ้าไĀมมัดĀมี ่

อ่ืนๆ เช่น ผ้าขาวม้า, ผ้าÿไบ, ผ้าลายดอกพิกุล, ผ้าพ้ืนเรียบ 
ช่องทางการขายĀลัก ขายÿ่งใĀ้พ่อค้าแม่ค้า, Facebook 
กลุ่มลูกค้าĀลัก บุคคลทั่วไป 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 10 ผืน 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 100,000 บาท/ปี 
มาตรฐานที่ได้รับ OTOP อยู่ระĀว่างต่อ 
ชื่อแบรนด์ ไพรัช Pairat 
ÿโลแกน ÿืบต่อทอĀมี่ ผ้าเนื้อดี มีคุณค่า 
ตราÿินค้า (โลโก้) ใช้ตัวĀนังÿือ ไพรัช 
ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ 
 

 
 

 
 

ถุงกระดาþ ขนาด กว้าง 35 cm. X ÿูง 25 cm. (ขยายข้าง 8 cm.) 
ฉลาก ขนาด กว้าง 5 cm. X ยาว 10 cm. 
ใช้ÿีโทนชมพู 

Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าÿนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

ภูมิปัญญาดั้งเดิมของบรรพบุรุþปลูกĀม่อนเลี้ยงไĀม ÿมัยก่อนทอผ้าเป็นผ้าพ้ืนไม่
มีลวดลาย ต่อมาลูกĀลานได้พัฒนาผ้าใĀ้มีลวดลายด้วยการมัดĀมี่ ซึ่งเป็นเทคนิค
การทอผ้าอย่างĀนึ่งที่มีการÿร้างลวดลายก่อนที่จะท าการย้อมÿี การมัดและย้อม
ลาย ÿามารถท าได้ทั้งเÿ้นยืน (เÿ้นทางเครือ) และเÿ้นพุ่ง (เÿ้นทางต่ า ซ่ึง ผ้ามัดĀมี่
ของกลุ่มผ้าไĀมมัดĀม่ี บ้านค าไฮ จะทอด้วยความประณีตทุกข้ันตอน เพราะใÿ่ใจ
ทุกกระบวนการผลิต ผ้าทุกผืนจึงมีความÿวยงาม ทอแน่น เนื้อผ้านุ่ม ÿวมใÿ่ÿบาย 
คงทน ดูแลรักþาง่าย ปัจจุบันได้มีการพัฒนาประยุกต์ลายมัดĀมี่ ใĀ้เป็นลาย
เอกลักþณ์ของกลุ่ม เพ่ือเพ่ิมพูนรายได้ใĀ้กับครอบครัวและชุมชน  
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ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 

 
ผ้าซ่ิน 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
เทคนิค/ลาย....มัดĀมี ่ลายกลีบมะเฟือง.................... 
วัÿดุที่ใช้ .........ด้ายซีกวง เบอร์ 20........................... 
เÿ้นยืน...โทเร น้ า 1...  เÿ้นพุ่ง...ด้ายซีกวง เบอร์ 20  
ใช้เวลาในการผลิต ......1.........วัน/ผนื  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.......150............ บาท/ผืน 
ราคาขาย .......500.............. บาท/ผืน 
อ่ืนๆ .................................................................... ......  
 

 

 
ผ้าเมตร 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
เทคนิค/ลาย ผ้าเĀยียบ 13 เขา (ตะกรอ) ลายดอกพิกุล 
วัÿดุที่ใช้ ........โทเร น้ า 1........................................... 
เÿ้นยืน....โทเร น้ า 1....  เÿ้นพุ่ง...โทเร น้ า 1.............  
ใช้เวลาในการผลิต .....1…… เมตร/วัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย................... บาท/ผืน 
ราคาขาย .....250................ บาท/เมตร  
อ่ืนๆ ..........................................................................  
 

 

 
ผ้าÿไบ 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
เทคนิค/ลาย..........ขิด ............................................... 
วัÿดุที่ใช้ ..........โทเร น้ า 1....................................... 
เÿ้นยืน.....โทเร น้ า 1..  เÿ้นพุ่ง.....โทเร น้ า 1.......  
ใช้เวลาในการผลิต ...............วัน/ผืน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย................... บาท/ผืน 
ราคาขาย ........400............. บาท/ผืน  
อ่ืนๆ ..........................................................................   
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ผ้าคลุมไĀล่ 

� ÿีเคมี 3 ธรรมชาติ (ระบุ) ...เปลือกประดู่ .....  
เทคนิค/ลาย..........ผ้าพื้น..........................................  
üัÿดุที่ใช้ ...........ซีกüง เบอร์ 20................................ 
เÿ้นยืน..ซีกüง เบอร์ 20.. เÿ้นพุ่ง...ซีกüง เบอร์ 20....  
ใช้เüลาในการผลิต ...............üัน/ผืน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย................... บาท/ผืน 
ราคาขาย ......400............... บาท/ผืน  

 
ข้อมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ือýึกþาýักยภาพของกลุ่มและคüามต้องการ 
ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: ÿีไม่ตก 

� จุดด้อย/จุดอ่อน: ขาดก าลังการผลิต 
� โอกาÿ: มีĀน่üยงานÿนับÿนุน (พช.) 
� ปัญĀาอุปÿรรค: ขาดเครื่องมืออุปกรณ ์

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) เพ่ิมผลิตภัณฑ์ใĀม่ 
ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) Āม้อย้อม (ÿแตนเลÿ) 1 ใบ  

2) Āลักเฝือ (เครื่องค้นĀูก)/Āลาปั่นĀลอด 
3) เÿ้นไĀม เÿ้นด้ายประดิþฐ์ และด้ายโทเร (ตรานกยูง ไม่เอาตราเÿือ) 
47) ฟืม 2 ดาง (28) ประมาณĀมื่นกü่าบาท 

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

ที่ไĀนก็ได้ ไปด้üยกัน Æ ÿกลนคร, มุกดาĀาร 
 

อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) ลüดลายมัดĀมี่ใĀม่ (Āมี่ร่าย) 
2) ย้อมÿีธรรมชาติ 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

ผ้าซิ่นไĀมมัดĀมี่ (Āมี่ร่าย) ยังท าไม่เคยท า ท าไม่เป็น  
ย้อมÿีธรรมชาติ (เปลือกประดู่ มีมากในท้องถิ่น) 

 

  
 

ภาพที่ 3.3  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ กลุ่มผ้าไĀมมัดĀมี่ 
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 3.2.3 กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครอง เลขที่ 79 Āมู่ 8 บ้านกุดครĂง ต าบลดĂนจาน Ă าเภĂดĂนจาน 
จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 063-1124939 ID Line: 063-1124939 Facebook: Nutdanai Phansamret 
ÿมาชิกกลุ่ม จ านüน 9 คน  
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 
 
ประเภทÿินค้า ผ้าและเครื่Ăงแต่งกาย/ÿิ่งขĂงเครื่Ăงใช้ 
ผลิตภัณฑ์Āลัก ร่มผ้าพื้นเมืĂง 

Ă่ืนๆ เช่น กระเป๋า ย่าม ปลĂกĀมĂน เÿื้Ăภูไท 
ราคา 250 บาท 
ช่องทางการขายĀลัก Facebook, แม่ค้าพ่Ăค้า 
กลุ่มลูกค้าĀลัก ลูกค้าท่ัüไป 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 200 ด้าม 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 50,000 บาท/ปี 
มาตรฐานที่ได้รับ ไม่มี  
ชื่อแบรนด์ กาเต้นก้Ăน Katenkon 
ÿโลแกน ใต้แผ่นฟ้า แพรüาร่มเย็น 
ตราÿินค้า (โลโก้) 
 

 
 

ใช้โลโก้เดิม (การ์ตูนĀมĂล า) ตัดค าü่า ผ้าแปรรูปĂĂก 
 

ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ ÿติ๊กเกĂร์ ถุงแก้üยาüใÿ่ร่ม 
ริบบิ้น ÿ าĀรับเย็บติดÿายรัดร่ม 

Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าÿนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

“กาเต้นก้อน” มาจากลายโปงลาง, ลายล า  
ร่มผู้ไทย ได้แรงบันดาลใจมาจากลายผ้าแพรüา ซึ่งเป็นผ้าที่มีคüามงดงามล้ าค่า
üิจิตรพิÿดารกü่าผ้าไĀมĂ่ืนๆ จนขึ้นชื่Ăü่า “ราชินีแĀ่งไĀม” เป็นผ้าเĂกลักþณ์ผู้
ไทยที่รู้จักกันดีĂย่างแพร่Āลาย น ามาประยุกต์ใช้ท าร่มเพ่ืĂบ่งบĂกคüามเป็นผู้ไทย
กาāÿินธุ์ 
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ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 

 
ร่มผ้าพื้นเมืĂง 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� Ă่ืนๆ .................................................................   
üัÿดุที่ใช้ ......ผ้าโทเร พิมพ์ลาย โครงร่มÿ าเร็จรูป 
เทคนิค/ลาย........แพรüา...........................................  
ใช้เüลาในการผลิต ......10.........ด้าม/üนั  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.......120............ บาท/ด้าม 
ราคาขาย .......250.............. บาท/ด้าม 
Ă่ืนๆ ..........................................................................   
 

 

 
กระเป๋า 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� Ă่ืนๆ .................................................................   
üัÿดุที่ใช้ ............ไĀมผÿมฝ้าย..................................  
เทคนิค/ลาย...............มัดĀมี่....................................  
ใช้เüลาในการผลิต .......5.........ใบ/üัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.......100............ บาท/ใบ 
ราคาขาย .......300.............. บาท/ใบ 
Ă่ืนๆ ..........................................................................   
 

 

ข้ĂมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ืĂýึกþาýักยภาพขĂงกลุ่มและคüามต้Ăงการ 
ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: ลüดลายที่เป็นเĂกลักþณ์แพรüากาāÿินธุ์ 

� จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ไม่กันน้ า, ไม่แข็งแรง 
� โĂกาÿ: มีกลุ่มเดียüที่ท า, ไม่ซ้ าใคร 
� ปัญĀาĂุปÿรรค: ตลาดยังไม่กü้าง ขายได้เฉพาะในตัüจังĀüัด 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) คุณภาพร่มในการใช้งาน  
2) ตลาด 

ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) เครื่Ăงปั้มคüามร้Ăน (ปั้มโลโก้) 
2) โครงร่ม (ไม้) 
3) เครื่Ăงกลึงไม้ (ท าโครงร่มจากไม้) 
4) เครื่ĂงมืĂและĂุปกรณ์ตัดเย็บผ้า 5) ด้ายเย็บผ้า (ทุกÿี) 

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

ÿกลนคร, มุกดาĀาร 

อยากเรียนรู้ เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) การท ากระดาþ (ท าร่ม) 
2) การÿกรีนลายแพรüา 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

ร่มกระดาþลายแพรüา 
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ภาพที่ 3.4  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้Ăมูล ฯ เพ่ืĂใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครĂง 

 
 3.2.4 กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านดงน้อย Āมู่ 3 เลขที่ 60 Āมู่ 3 บ้านดงน้Ăย ต าบลĀ้üยโพธิ ์ 
Ă า เภĂเมืĂง จ ังĀüัดกาāÿินธุ ์  โทรýัพท์ 065-0359602 , 096-7636690 ID Line: 096-7636690 
Facebook: ผ้ามัดย้Ăมÿีธรรมชาติบ้านดงน้Ăย ÿมาชิกกลุ่ม จ านüน 34 คน เครืĂข่ายร่üม จ านüน 6 แĀ่ง 
(เยาüชน, รร.ผู้ÿูงĂายุ)  
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 
 

ประเภทÿินค้า ผ้าและเครื่Ăงแต่งกาย 
ผลิตภัณฑ์Āลัก ผ้ามัดย้Ăม (ÿีธรรมชาติ) 

Ă่ืนๆ เช่น ผ้ามัดĀมี่/ไĀมมัดĀมี ่(ÿีธรรมชาติ), เÿื้Ăมัดย้Ăม (ÿีธรรมชาติ), ผ้าแพรüา 
ราคา เริ่มต้น 150 บาท 
ช่องทางการขายĀลัก Facebook, Line, จัดบูธ 
กลุ่มลูกค้าĀลัก Āน่üยงานราชการ, กลุ่มลูกค้าทั่üไป 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 180 ผืน 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 300,000 – 400,000 บาท 
มาตรฐานที่ได้รับ 4 ดาü 
ชื่อแบรนด์ ดงน้Ăย 
ÿโลแกน ผ้าย้Ăมดิน ĀĂมกลิ่นธรรมชาติ 
ตราÿินค้า (โลโก้) 
 

 
 

ปรับปรุงจากโลโก้เดิม 
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ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ 
 

 
 

กล่องใÿ ÿ าĀรับใÿ่ผ้าพันคอ 
กระดาþคาดผ้าพันคอ 
ÿติ๊กเกอร์ (üงกลม เÿ้นผ่าýูนย์กลาง 3 cm.) 

Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าสนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกคา้) 

การท าผ้ามัดย้อมนั้นถือü่า เป็นการท าลüดลายผ้าýิลปะที่มีรูปแบบแตกต่างกันไป
ไม่ซ้ าใครและเป็นผลงานที่มีชิ้นเดียüในโลก ผ้ามัดย้อม “ดงน้อย” เป็นผ้าที่
ค านึงถึงคüามปลอดภัยของคนใช้ เป็นคüามภาคภูมิใจของคนท า  ผลิตจาก
กระบüนการย้อมÿีธรรมชาติที่ได้จากเปลือกไม้ในท้องถิ่นและดินแดง ซึ่งเป็นมิตร
ต่อÿิ่งแüดล้อม  
 

 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 

 
ผ้าคลุมไĀล่ 

� ÿีเคมี 3 ธรรมชาติ (ระบุ) ...ดินแดง................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
üัÿดุที่ใช้ ....เรย่อน (ซีกüง)  
ทางเครือ (เÿ้นยืน) เบอร์ 30 ทางต่ า (เÿ้นพุ่ง) เบอร์ 20 
เทคนิค/ลาย....มัดย้อม ลายดอกแก้ü........................ 
ใช้เüลาในการผลิต ......6.........ผนื/üัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย......110............. บาท/ผืน 
ราคาขาย ผ้าพันคอ 150, ผ้าคลุมไĀล่ 250 บาท/ผืน 
อ่ืนๆ ..........................................................................  
 

 

 
ผ้าคลุมไĀล่ 

� ÿีเคมี 3 ธรรมชาติ (ระบุ) ...ดินแดง................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
üัÿดุที่ใช้ ....เรย่อน (ซีกüง)  
ทางเครือ (เÿ้นยืน) เบอร์ 30 ทางต่ า (เÿ้นพุ่ง) เบอร์ 20 
เทคนิค/ลาย....มัดย้อม ลายดาüล้อมเพชร................. 
ใช้เüลาในการผลิต ......6.........ผนื/üัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย......110............. บาท/ผืน 
ราคาขาย ผ้าพันคอ 150, ผ้าคลุมไĀล่ 250 บาท/ผืน
อ่ืนๆ ..........................................................................  
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ข้อมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ือýึกþาýักยภาพของกลุ่มและคüามต้องการ 
ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: ดิน, โคลน 

� จุดด้อย/จุดอ่อน: ÿีตก 
� โอกาÿ: คüามเป็นÿีธรรมชาติ 
� ปัญĀาอุปÿรรค: ข้อจ ากัดลายมัดย้อม, ตลาด/แĀล่งจ าĀน่ายไม่แน่นอน 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 
 
 

1) พัฒนาลายมัดย้อม 
2) พัฒนาการตลาด 
3) พัฒนามาตรฐานของÿี (ÿีตก) 

ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) ชุดเตาแก๊ÿ 2 ชุด  
2) Āม้อต้มย้อมผ้า (Āม้อก๋üยเตี๋ยü) 3 ใบ 
3) เครื่องค้นĀูก  
4) อุปกรณ์ค้นĀมี่มอเตอร์ (กü้าง 80 ยาü 100 เมตร) 
5) แพ็คเก็ตĀุ้มม้üนผ้า  
6) ถุงแก้üแพ็คผ้ามีกาüติด ขนาด 6 X 11-12 นิ้ü และ 4 X 11-12 นิ้ü 
7) โต๊ะĀน้าขาü ใช้พับผ้า 3 ตัü 
8) ภาชนะใÿ่üัÿดุในการย้อม (กาละมังÿีด า 5 อัน) 
9) ด้ายเรย่อน เบอร์ 20, 30 
10) ฟืม 4 ตะกรอ Āน้าเมตร (ฝ้าย) ลายลูกแก้ü/ลูกĀüาย 1 อัน 
11) บล็อกลายมัดย้อมที่เป็นมาตรฐาน 

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

จังĀüัดÿกลนคร ถึงมุกดาĀาร 

อยากเรียนรู้ เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

การแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้า 
1) การแปรรูปตัดเย็บผ้า (กระเป๋า, ของช าร่üย) 
2) การแปรรูปดินแดงผÿมถ่านเพ่ือดับกลิ่น, ประดับ Æ เýþดินแดงที่ใช้แล้ü 
ÿามารถพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใĀม่ได้Āรือไม่? 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

อบรมย้อมÿีธรรมชาติ (เปลือกไม้ ดินแดง) 
แปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้า (กระเป๋า, ของช าร่üยที่เป็นงานท ามือ) 
เทคนิคมัดย้อม 
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ภาพที่ 3.5  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้Ăมูล ฯ เพ่ืĂใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ กลุ่มทĂผ้าพื้นเมืĂงบ้านดงน้Ăย Āมู่ 3 

 
 3.2.5 กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านนาค้อ ýาลาประจ าบ้าน Āมู่ที่ 5 บ้านนาค้Ă ต าบลกุดโดน Ă าเภĂ
Ā้üยเม็ก จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 098-8427578 ID Line: 098-8427578  
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 
 

ประเภทÿินค้า ผ้าและเครื่Ăงแต่งกาย 
ผลิตภัณฑ์Āลัก ผ้าฝ้ายมัดĀมี่ 

Ă่ืนๆ เช่น ผ้าขาüม้า, ผ้าคลุมไĀล่, ผ้าพันคĂ, เÿื้Ăÿ าเร็จรูป, กระเป๋า 
ราคา 500 บาท 
ช่องทางการขายĀลัก Line 
กลุ่มลูกค้าĀลัก ลูกค้าท่ัüไป, ข้าราชการ 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 200 ผืน 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 200,000 บาท/ปี 
มาตรฐานที่ได้รับ มีเฉพาะผ้าฝ้ายมัดĀมี่, OTOP 3 ดาü 
ชื่อแบรนด์ ไทญ้Ă ทĂผ้า 
ÿโลแกน เĂกลักþณ์ไทญ้Ă ÿร้ĂยดĂกค้Ă ช่Ăกระโดน 
ตราÿินค้า (โลโก้) 
 

 
 

ใช้โลโก้เดิม 
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ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ 
 

 
 

 
 

 
 

 

Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าสนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

ผ้าไทญ้อ เป็นผ้าของกลุ่มไทญ้อที่ใช้วัตถุดิบธรรมชาติ และวิธีการทอได้มาจากปู่ย่า 
ตาทวด ÿืบทอดกันมายาวนาน จากเดิมผ้าไทญ้อจะมีเพียงÿีด าและÿีแดงเท่านั้น 
แต่ปัจจุบันได้พัฒนาเรื่องการย้อมÿีเพ่ิมมากขึ้น โดยน ารากไม้ชนิดต่างๆ และดิน
โคลนธรรมชาติมาเป็นวัตถุดิบÿ าĀรับย้อมÿี จึงท าใĀ้ผ้าไทญ้อมีÿีĀลากĀลายเพ่ิม
มากขึ้น ÿินค้าที่ท าจ าĀน่ายมากที่ÿุดของผ้าไทญ้อ คือ ผ้าพันคอ เพราะเนื้อผ้ามี
ความนุ่มและÿามารถปักลายลงบนเนื้อผ้าเพิ่มความÿวยงามได้อีก 

 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 
 

 
เÿื้อÿ าเร็จรูป 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) ...............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
วัÿดุที่ใช้ ...........ซีกวง......................... ...................... 
เทคนิค/ลาย........ผ้าพื้น...........................................  
ใช้เวลาในการผลิต ...............วัน/ตัว  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย......600............. บาท/ตัว 
ราคาขาย ....700-800................. บาท/ตัว 
อ่ืนๆ ..........................................................................  
 

 
ผ้าซิ่น 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) ...............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
วัÿดุที่ใช้ ...........ซีกวง........................... .................... 
เทคนิค/ลาย....มัดĀมี่...............................................  
ใช้เวลาในการผลิต ......1........วัน/ผนื  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย........200........... บาท/ผืน 
ราคาขาย ........600............. บาท/ผืน 
อ่ืนๆ ..........................................................................  
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กระเป๋า 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) ...............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
üัÿดุที่ใช้ ......ซีกüง (เýþผ้า) ........................... .......... 
เทคนิค/ลาย...............มัดĀมี่ ลายÿร้อยดอกค้อเล็ก... 
ใช้เüลาในการผลิต .......2........üัน/ใบ  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย....250............... บาท/ใบ 
ราคาขาย ........300............. บาท/ใบ 
อ่ืนๆ ...................................................... ....................  
 

 
กระเป๋า 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) ...............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
üัÿดุที่ใช้ ......ซีกüง (เýþผ้า) .....................................  
เทคนิค/ลาย...มัดĀมี่ ลายÿร้อยดอกค้อ ช่อกระโดน 
ใช้เüลาในการผลิต .....4-5..........ใบ/üัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.....50.............. บาท/ใบ 
ราคาขาย ........100............. บาท/ใบ 
อ่ืนๆ ..........................................................................  

 
ข้อมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ือýึกþาýักยภาพของกลุ่มและคüามต้องการ 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: ลüดลายที่เป็นเอกลักþณ์  ÿร้อยดอกค้อ ช่อกระโดน 
� จุดด้อย/จุดอ่อน: ต้นทุน, การผลิตใช้เüลานาน 
� โอกาÿ: มีĀน่üยงานÿนับÿนุน 
� ปัญĀาอุปÿรรค: - 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) อยากแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้า 

ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) ฝ้ายซีกüง 20/2 (100 กิโลกรัม)  
2) ไĀม รัง 8 (50 กิโลกรัม) 

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

อ าเภอชนบท จังĀüัดขอนแก่น 

อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) การท าไĀม 
 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

1) พัฒนาเทคนิคการทอ 
2) พัฒนาการตัดเย็บ แปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้า (กระเป๋า) 
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ภาพที่ 3.6  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้Ăมูล ฯ เพ่ืĂใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ กลุ่มทĂผ้าพื้นเมืĂงบ้านนาค้Ă 

 
 3.2.6 กลุ่มทอผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคมĀนองบัว เลขที่ 98 Āมู่ที่ 5 บ้านนิคมĀนĂงบัü ต าบล
ĀนĂงĂีบุตร Ă าเภĂĀ้üยผึ้ง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 095-1683269, 083-4956319, 086-3144573 
ID Line: 083-4956319 Facebook: Angkana luesphon  
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 
 

ประเภทÿินค้า ผ้าและเครื่Ăงแต่งกาย 
ผลิตภัณฑ์Āลัก ผ้าฝ้าย  

Ă่ืนๆ เช่น ผ้าทĂจากด้ายประดิþฐ์, ผ้าขาüม้า, ผ้าพันคĂ, ผ้าแปรรูป 
ราคา เมตรละ 300-400 บาท 
ช่องทางการขายĀลัก Facebook 
กลุ่มลูกค้าĀลัก พ่Ăค้าแม่ค้า, ลูกค้าท่ัüไป 
ก าลังผลติเฉลี่ย/เดือน 60 เมตร/เดืĂน 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 60,000 บาท/ปี 
มาตรฐานที่ได้รับ OTOP 3 ดาü 
ชื่อแบรนด์ ทĂรัตน์ Tho Rutn 
ÿโลแกน ผ้าทĂÿีÿด งดงามลายขัด 
ตราÿินค้า (โลโก้) ทĂรัตน์ 
ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ 3 มี (ระบุ)  ถุงกระดาþÿีน้ าตาล 
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Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าสนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

ทอรัตน์ ผ้าทอมือ ÿืบÿานงานทอมือจากรุ่นÿู่รุ่นมีการปรับมาตรฐานยกระดับฝีมือ
มาโดยล าดับ ÿามารถทอผ้าได้ĀลากĀลายทั้งด้ายประดิþฐ์และฝ้าย ผลิตภัณฑ์จึง
มั่นใจได้ทั้งคุณภาพและฝีมือ 

 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 
 

 
ผ้าขาวม้า 

� ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
วัÿดุที่ใช้ .............ด้ายไĀมประดิþฐ์........................... 
เทคนิค/ลาย..........................................................  
ใช้เวลาในการผลิต ........1.......วัน/ผืน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย............40...... บาท/ผืน 
ราคาขาย .............100........ บาท/ผืน 
อ่ืนๆ ..........................................................................   
 

 

 
ผ้าพันคอ 

� ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
วัÿดุที่ใช้ .............ด้ายÿังเคราะĀ์..............................  
เทคนิค/ลาย.........................................................  
ใช้เวลาในการผลิต .........1......วัน/ผืน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย........25........... บาท/ผืน 
ราคาขาย ........100............. บาท/ผืน 
อ่ืนๆ ..........................................................................   
 

 

 
เÿื้อÿ าเร็จรูป 

� ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ)  ตัวเÿื้อ เปลือก
ประดู่.................. 
� อ่ืนๆ .................................................................   
วัÿดุที่ใช้ .............ด้าย และฝ้าย................................  
เทคนิค/ลาย...............ขิด........................................... 
ใช้เวลาในการผลิต ...............วัน/ผืน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.......500............ บาท/ผืน 
ราคาขาย ......1200-1500............... บาท/ผืน 
อ่ืนๆ ..........................................................................   
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ข้อมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ือýึกþาýักยภาพของกลุ่มและคüามต้องการ 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: ผ้าทอลายขิดมีคüามประณีต, ÿมาชิกอยู่ในüัยท างาน+üัย
คุณแม ่
� จุดด้อย/จุดอ่อน: ผลิตไม่ทันตามคüามต้องการ, ขาดทักþะการผลิตลüดลาย 
� โอกาÿ: มีĀน่üยงานÿนับÿนุน 
� ปัญĀาอุปÿรรค: ไม่ÿามารถเข้าได้ทุกงาน, ขาดประÿบการณ ์

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) พัฒนาฝีมือ (ตัดเย็บ) 
2) พัฒนาการย้อมÿีธรรมชาติ 
3) พัฒนาการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) Āุ่น (ครึ่งตัü, เต็มตัü)  
2) เÿ้นฝ้าย 
3) ตู้โชü์ 
4) ฟืม ขนาด 40 เซนติเมตร (ท าผ้าพันคอ) 
5) ฟืมทอผ้า  Āน้า 1 เมตร 
6) อยากเรียนรู้การตัดเย็บ 

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

แล้üแต่จะจัดไป (มุกดาĀาร) 

อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) การตัดเย็บ 
2) การออกแบบลายผ้า 
3) การย้อมผ้า 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

- ย้อมÿีธรรมชาติ 
- การมัดย้อม 
- พัฒนาผ้าฝ้าย 
- ต้องการเครื่องมือ 

 

  
 

ภาพที่ 3.7  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ กลุ่มทอผ้าพ้ืนลายขัดบ้านนิคมĀนองบัü  
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 3.2.7 กลุ่มจักÿานบ้านĀนองĀ้าง เลขที่ 86 Āมู่ที่ 3 บ้านĀนĂงÿระพัง ต าบลĀนĂงĀ้าง Ă าเภĂ
กุฉินารายณ์ จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 092-7190400 ID Line: 092-7190400 Facebook: ไม้ไผ่ธรรมดา  
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 
 

ประเภทÿินค้า ÿิ่งขĂงเครื่Ăงใช้ 
ผลิตภัณฑ์Āลัก เครื่Ăงจักÿาน 

เช่น ตะกร้าลายขิด (ไม้ไผ่), กระติบข้าü (ก่Ăงข้าüเĀนียü), มüยนึ่งข้าüเĀนียü, 
ผลิตภัณฑ์จักÿานไม้ไผ่ทุกชนิด 

ราคา 4,500  บาท (แล้üแต่ขนาด) 
ช่องทางการขายĀลัก Facebook 
กลุ่มลูกค้าĀลัก ลูกค้าท่ัüไป 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 200 Ăัน 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 200,000 บาท 
มาตรฐานที่ได้รับ OTOP 5 ดาü 
ชื่อแบรนด์ กลุ่มจักÿานไม้ไผ่บ้านĀนĂงĀ้าง Æ ÿานýิลป์ จักÿานไม้ไผ่ลายขิด 
ÿโลแกน ไม้ไผ่ธรรมดา üิจิตรตระการตาลายขิด 
ตราÿินค้า (โลโก้) 3 มี (ระบุ)  รูปผลิตภัณฑ์ Æ ไม้ไผ่ลายขิด 
ฉลาก/บรรจุภัณฑ์  
Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าÿนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

ÿานýิลป์ จักÿานไม้ไผ่ลายขิด ได้ÿร้างÿรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่Ăงจักÿานไม้ไผ่ที่มีคüาม
ประณีต มียกดĂกลายขัดชิด ลายขิดดĂกจัน ลายขิดขĂ ลายขิดตาแมü และลาย
เรขาคณิตผÿมผÿานกันĂย่างÿลับซับซ้Ăน เน้นคüามเรียบร้Ăยและแข็งแรง ใช้ตĂก
เÿ้นเล็กÿานละเĂียด โดยใช้ไม้ไผ่ที่เกิดตามภูเขาและล าĀ้üยเชิงเขา เช่น ไม้ไผ่ไร่ 
มาจักตĂก รมคüัน และย้Ăมÿีธรรมชาติ 

 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 
 

 
กระเตาะ 

� ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� Ă่ืนๆ ..............1................................................  
üัÿดุที่ใช้ .................ไผไ่ร.........เÿน้ดĂกแบน........... 
เทคนิค/ลาย..................ขิด.......................................  
ใช้เüลาในการผลิต .......7.......üัน/Ăัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย..........400........ บาท/Ăัน 
ราคาขาย ......6,000.............. บาท/Ăัน 
Ă่ืนๆ ..........................................................................   
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มüยนึ่งข้าüเĀนียü 

� ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
üัÿดุที่ใช้ .................................................................... 
เทคนิค/ลาย................3 นอม.................................... 
ใช้เüลาในการผลิต ......1.........üัน/อัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.........100.......... บาท/อัน 
ราคาขาย ......120-200............... บาท/อัน 
อ่ืนๆ ..........................................................................   
 

 

 
ลายขิด 

� ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
üัÿดุที่ใช้ ............ไผ่ไร่ เÿ้นดอกกลม.......................... 
เทคนิค/ลาย..............ขิด...........................................  
ใช้เüลาในการผลิต ......45.........üัน/อัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.........-.......... บาท/อัน 
ราคาขาย ..........15,000........... บาท/อัน 
อ่ืนๆ ..........................................................................   
 

 
ข้อมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ือýึกþาýักยภาพของกลุ่มและคüามต้องการ 
ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: มีฝีมือการผลิตที่โดดเด่น, ไม่มีคู่แข่งทางการตลาดในกลุ่ม

เดียüกัน 
� จุดด้อย/จุดอ่อน: ขาดผู้ÿืบทอด เนื่องจากชิ้นงานประณีต, ÿมาชิกÿูงอายุ 
ÿ่üนใĀญ่ผลิตแต่Āüดนึ่งข้าü  
� โอกาÿ: Āน่üยงานÿนับÿนุน 
� ปัญĀาอุปÿรรค: การตลาด 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) พัฒนารูปแบบÿินค้า ผลิตง่ายในเชิงพาณิชย์ 
2) เครื่องมือในการผลิต 

ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) อุปกรณ์เครื่องใช้เกี่ยüกับการจักตอก (ไม้ไผ่+Āüาย) 
2) Āüายชนิดเครือ (เถาü์)/เÿ้นĀüาย 
3) เครื่องจักตอก เĀลาตอก 
4) ÿีย้อม แล็คเกอร์ 

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

กลุ่มท่ีมีฝีมือยอดเยี่ยมท่ีÿุดในประเทýไทย 

อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ÿอดคล้องกับตลาด 
2) การใช้เครื่องมือทุ่นแรง 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

1) ผลิตภัณฑ์ใĀม่ 
2) นüัตกรรมเครื่องมือในการผลิต 
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ภาพที่ 3.8  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้Ăมูล ฯ เพ่ืĂใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ กลุ่มจักÿานบ้านĀนĂงĀ้าง 

 
 3.2.8 กลุ่มทอเÿื่อกกและแปรรูปกกบ้านĀนองบัว เลขที ่182 Āมู่ที ่9 บ้านĀนĂงบัü ต าบลเจ้าท่า 
Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 087-4037888 ID Line: aoddy0811 Facebook: Adul Nammultree  
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 
 

ประเภทÿินค้า ÿิ่งขĂงเครื่Ăงใช้, ขĂงฝาก ขĂงที่ระลึก 
 
 
 

 

ผลิตภัณฑ์Āลัก เÿื่Ăกก 
Ă่ืนๆ เช่น ĀมĂนĂิง มู่ลี่ ÿายแขน 
ต่างĀู กรĂบภาพ ฯลฯ 

ราคา 350 บาท 
ช่องทางการขายĀลัก Facebook, line 
กลุ่มลูกค้าĀลัก ลูกค้าท่ัüไป 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 50 ผืน 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 50,000 บาท/ปี 
มาตรฐานที่ได้รับ ยังไม่ได้รับมาตรฐาน OTOP,  KBO 
ชื่อแบรนด์ ปัททา 

ปัททา กกĀนĂงบัü 
ÿโลแกน ÿร้างÿรรค์ขĂงใช้ เÿ้นใยจากท้Ăงทุ่ง 
ตราÿินค้า (โลโก้) 
 

ĂĂกแบบใĀ้ Æ ตัüĀนังÿืĂ ไดโนเÿาร์ 

ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ 
 

 

- ฉลากÿินค้า 
- ถุงยาüใÿ่เÿื่Ă 
- ถุงใÿ่ĀมĂน 
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Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าสนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 
 

กก ไĀล ผือ พืชท้องถิ่นที่มีมากมายทั้งในชุมชนและĀนองดูน (Āนองน้ าĀมู่บ้าน) 
เดิมทีชาüบ้านน ามาทอเป็นเÿื่อแบบง่ายๆ ไม่มีลüดลายเพ่ือใช้ในครัüเรือน ต่อมา
ได้พัฒนาทอเป็นลüดลายไดโนเÿาร์ ช้าง อักþรค าขüัญ และอ่ืนๆ ด้üยเทคนิคการ
เก็บขิดด้üยมือ ซึ่งเป็นภูมิปัญญาคüามÿามารถพิเýþของÿมาชิกที่ต้องใช้คüาม
เพียรในการเก็บขิด ท าใĀ้การทอมีคüามประณีต ละเอียด แน่น และลายชัดกü่า
การทอด้üยฟืมขิดÿ าเร็จ 

 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 
 

 
เÿื่อกก 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
เทคนิค/ลาย............................................................... 
üัÿดุที่ใช้ ..............กก................................................  
เÿ้นยืน.........................  เÿ้นพุ่ง.................................  
ใช้เüลาในการผลิต .....1..........üัน/ผืน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.......200............ บาท/ผืน 
ราคาขาย ......350............... บาท/ผืน 

 

 
Āมอน 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
เทคนิค/ลาย............................................................... 
üัÿดุที่ใช้ ................................................................... 
เÿ้นยืน.........................  เÿ้นพุ่ง.................................  
ใช้เüลาในการผลิต .......1........üัน/ใบ  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.......150............ บาท/ใบ 
ราคาขาย ........350............. บาท/ใบ  

 

 
ÿายแขน 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) ....ก าไลกก............  
� อ่ืนๆ .................................................................   
เทคนิค/ลาย............................................................... 
üัÿดุที่ใช้ .................................... ............................... 
เÿ้นยืน.........................  เÿ้นพุ่ง.................................  
ใช้เüลาในการผลิต ......1.........üัน/อัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.......40............ บาท/อัน 
ราคาขาย ........79............. บาท/อัน 
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มู่ลี่ 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
เทคนิค/ลาย............................................................... 
üัÿดุที่ใช้ .............กก.................................................. 
เÿ้นยืน.........................  เÿ้นพุ่ง.................................  
ใช้เüลาในการผลิต ...............üัน/ผืน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.......200............ บาท/ผืน 
ราคาขาย .......440.............. บาท/ผืน 
อ่ืนๆ ..........................................................................  
 

 

 
กรอบภาพ 

3 ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .....กรอบรูป............  
� อ่ืนๆ .................................................................   
เทคนิค/ลาย............................................................... 
üัÿดุที่ใช้ ...................................................................  
เÿ้นยืน.........................  เÿ้นพุ่ง.................................  
ใช้เüลาในการผลิต .......1........üัน/อัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.....250.............. บาท/อัน 
ราคาขาย ......400............... บาท/อัน 
อ่ืนๆ ..........................................................................   
 

 

ข้อมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ือýึกþาýักยภาพของกลุ่มและคüามต้องการ 
ลักษณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: ลüดลายที่เป็นเอกลักþณ์ (ไดโนเÿาร์), มีคüามÿามัคคี

เข้มแข็ง   
� จุดด้อย/จุดอ่อน: ผลิตช้าไม่ทันต่องานออเดอร์, แรงงานขาดคüามต่อเนื่อง 
� โอกาÿ: มีĀน่üยงานÿนับÿนุน, มีตลาดออนไลน์ มีลูกค้าประจ า 
� ปัญĀาอุปÿรรค: ก าลังผลิตไม่พอ, ขาดเครื่องทุ่นแรง 

สิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) แปรรูปผลิตภัณฑ์ 
2) บรรจุภัณฑ์ 
3) โลโก้ 
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ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) üัตถุดิบ เช่น เÿ้นกก  
2) ใยÿังเคราะĀ์ 
3) ÿีย้Ăมกก ระบุ ÿีน้ าตาล 
4) ลูกปัดไม้ เพ่ืĂตกแต่งเครื่Ăงประดับ 

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

บ้านแพง จังĀüัดมĀาÿารคาม 

อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) แปรรูป 2) การตลาด  
3) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

1) ย้Ăมÿีธรรมชาติ 
2) การแปรรูปเป็นขĂงใช้ ขĂงตกแต่งบ้าน 
3) การเรียนรู้ทักþะการÿาน 

 

  
 

ภาพที่ 3.9  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้Ăมูล ฯ เพ่ืĂใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ กลุ่มทĂเÿื่Ăกกและแปรรูปกกบ้านĀนĂงบัü 

 
 3.2.9 กลุ่มจักÿานไม้ไผ่ไร่ เลขที ่42/2 Āมู่ที่ 16 บ้านĀนĂงตากไĀ ต าบลÿงเปลืĂย Ă าเภĂเขาüง  
จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 085-7558253 ID Line: 085-7558253 Facebook: Tonglo Phonkla  
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 
 

ประเภทÿินค้า ÿิ่งขĂงเครื่Ăงใช้ 
ผลิตภัณฑ์Āลัก ตะกร้าผĂบทĂง 

Ă่ืนๆ เช่น กระติบข้าü มีĀลายขนาด 
ราคา 350 บาท  
ช่องทางการขายĀลัก Line, มารับถึงท่ีผลิต 
กลุ่มลูกค้าĀลัก แม่ค้าพ่Ăค้า, ลูกค้าท่ัüไป 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 30 Ăัน 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 150,000 บาท 
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มาตรฐานที่ได้รับ ไม่มี  
ชื่อแบรนด์ ไผ่ไร่ทอง 
สโลแกน ไผ่เนื้อดีÿีทองค า เลิýล้ าจักÿาน 
ตราสินค้า (โลโก้) ออกแบบใĀ้ 
ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ แท็ก 
Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าสนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

งานĀัตถกรรมไม้ไผ่ เป็นคüามภาคภูมิใจของคนอีÿานที่ได้ÿืบทอดเป็นมรดกทาง
üัฒนธรรม ถือü่าเป็น ต้นทุนทางปัญญา ท าใĀ้คนอีÿานมีผลิตภัณฑ์ที่ÿามารถผลิต
ขึ้นใช้เอง และผลิตเพ่ือการจ าĀน่ายเป็นรายได้ในครัüเรือน ซึ่ง ไผ่ไร่ทอง ได้น า  
ไม้ไผ่ไร่ üัตถุดิบที่Āาได้ง่ายในท้องถิ่น มาพัฒนาÿร้างÿรรค์โดยช่างฝีมือที่มีคüาม
ช านาญงานไม้ไผ่ ใĀ้เป็นÿิ่งของเครื่องใช้ที่มีลüดลายการÿานเป็นเอกลักþณ์ 

 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 
 

 
ตะกร้าผอบทอง ลูกเล็ก Āน้า 4-6 

� ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
üัÿดุที่ใช้ .....ไม้ไผ่ไร่ Āüาย ฐานตะกร้า ตุติบ.......... 
เทคนิค/ลาย........Āัน..........ข้างในลาย3 เกี้ยü.......... 
ใช้เüลาในการผลิต ..........1.....üัน/อัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย..........200......... บาท/อัน 
ราคาขาย .....350................ บาท/อัน 

 

 
ตะกร้าผอบทอง ลูกกลาง Āน้า 8-10 

� ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
üัÿดุที่ใช้ .....ไม้ไผ่ไร่ Āüาย ฐานตะกร้า ตุติบ........... 
เทคนิค/ลาย.....Āัน ข้างในลาย3 เกี้ยü..................... 
ใช้เüลาในการผลิต .......1........üัน/อัน 
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.........2500......... บาท/อัน 
ราคาขาย ......400............... บาท/อัน 

 

 
ตะกร้าผอบทอง แบบไม่มีฝา Āน้า 10-12 

� ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .................................................................   
üัÿดุที่ใช้ .....ไม้ไผ่ไร่ Āüาย ฐานตะกร้า ตุติบ.......... 
เทคนิค/ลาย..........Āัน  ช้างในลาย 3 เกี้ยü............. 
ใช้เüลาในการผลิต ...............üัน/อัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.................. บาท/อัน 
ราคาขาย .......350............. บาท/อัน 
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กระติบ 

� ÿีเคมี � ธรรมชาติ (ระบุ) .............................  
� อ่ืนๆ .............................................................. ...  
üัÿดุที่ใช้ .....ไม้ไผ่ไร่ Āüาย ฐานตะกร้า ตุติบ.......... 
เทคนิค/ลาย.......2 และ 3 ข้างกระแต ข้างในลาย 3  
ใช้เüลาในการผลิต .........1......üัน/อัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.........100.......... บาท/อัน 
ราคาขาย ..........180........... บาท/อัน 
อ่ืนๆ ..........................................................................  
 

 

ข้อมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ือýึกþาýักยภาพของกลุ่มและคüามต้องการ 
ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: มีไม้ไผ่ในธรรมชาติเพียงพอ, มีÿมาชิกมากกü่า 50 คน 

� จุดด้อย/จุดอ่อน: รูปแบบผลิตภัณฑ์, ลüดลาย, ขาดเครื่องมืออุปกรณ์ในการ
ผลิต, กลุ่มไม่มีชื่อเÿียง 
� โอกาÿ: มีĀน่üยงานÿนับÿนุน 
� ปัญĀาอุปÿรรค: ขาดตลาด, พ่อค้าคนกลางกดราคา 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) ผลิตภัณฑ์รูปแบบใĀม่ๆ  
2) เครื่องมือ อุปกรณ์ ในการผลิต, เครื่องเĀลาและจักเÿ้นตอก 

ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) งบประมาณไม่พอ  
2) ÿีย้อมไม้ แล็คเกอร์เงา 
3) เครื่องเĀลา เครื่องจักตอก  
4) เลื่อยตัดไม้ 
5) Āüาย 
6) ไม้ไผ่ไร่ 

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

ลาü 

อยากเรียนรู้ เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) รูปทรงใĀม่ 
2) แบบตัüลาย 
3) การตลาด 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

1) ออกแบบผลิตภัณฑ์ใĀม่ 
2) เครื่องทุ่นแรง 
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ภาพที่ 3.10  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้Ăมูล ฯ เพ่ืĂใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ กลุ่มจักÿานไม้ไผ่ไร่ 

 
 3.2.10 กลุ่มถ่านอัดแท่งโนนÿูง เลขที่ 222 Āมู่ที่ 8 บ้านโนนÿูง ต าบลโนนÿูง Ă าเภĂยางตลาด 
จังĀüัดกาāÿินธุ์โทรýัพท์ 094-0409615 ID Line: 094-0409615 Facebook ชยุต ýรีกิตติลาภ 
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 
 

ประเภทÿินค้า  
ผลิตภัณฑ์Āลัก ถ่านĂัดแท่ง 
ราคา กิโลกรัมละ 8 บาท   
ช่องทางการขายĀลัก ร้านขายปลีกท่ัüไป, รับตามĂĂเดĂร์ 
กลุ่มลูกค้าĀลัก ร้านĀมูกระทะ, ร้านขายปิ้งย่าง 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 25 ตัน / เดืĂน 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 240,000 บาท / ปี 
มาตรฐานที่ได้รับ ไม่มี 
ชื่อแบรนด์ นิýา ชาร์โคล Nisa Charcoal 
ÿโลแกน ธรรมชาติบ าบัด ขจัดกลิ่นกาย ÿบายผิü 
ตราÿินค้า (โลโก้) ตัüĀนังÿืĂ 
ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ ÿติ๊กเกĂร์ กล่Ăง 
Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าÿนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

เýþผงจากที่ชาüบ้านเผาที่เĀลืĂใช้จึงน ามาคิดจากโครงการพระราชด าริ ใน
พระบาทÿมเด็จพระปรมินทรมĀาภูมิพลĂดุลยเดช ราชกาลที่ 9 จึงน ามาคิดที่จะ
ผลิตถ่านจากขĂงที่เĀลืĂใช้ในĀมู่บ้าน 
ถ่านไม้ไผ่ (Bamboo Charcoal) เป็นถ่านที่ได้จากการเผาไĀม้ในĂุณĀภูมิÿูงกü่า 
1,000 Ăงýาเซลเซียÿ มีคüามบริÿุทธิ์ขĂงธาตุคาร์บĂนÿูง จึงมีคุณÿมบัติเด่นช่üย
ดูดซับกลิ่น คüามĂับชื้น และขับÿารเคมีตามผิüĀนัง ผิüĀนังจึงÿะĂาด ปราýจากÿิü 
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ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 

 
ถ่านอัดแท่ง 

 

üัÿดุที่ใช้ ............ถ่านไม้รüม.................................  
ใช้เüลาในการผลิต ......1.........üัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย................... บาท 
ราคาขาย ....30-100................. บาท 
บดลงถาดลอง ผÿมแป้งมัน + น้ า +ถ่าน 
บดละเอียด อัดเป็นแท่ง ตากแดดธรรมดา 3 üัน 
ตู้อบ3-4 üัน 

 
ข้อมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ือýึกþาýักยภาพของกลุ่มและคüามต้องการ 
ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: Āาถ่านในพ้ืนที่ได้ง่าย, มีอาคารÿถานที่ชัดเจน 

� จุดด้อย/จุดอ่อน: ยังไม่ได้มาตรฐาน การรับรอง, ขาดฉลาก และบรรจุภัณฑ์, 
ขาดการแปรรูป  
� โอกาÿ: มีĀน่üยงานรัฐใĀ้การÿนับÿนุน 
� ปัญĀาอุปÿรรค: ขาดอุปกรณ์ เช่น ตู้อบ, ขาดการตลาด 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) เป็นเครื่องÿ าอางฟอกĀน้า  
2) ÿบู่ 3) แชมพ ู

ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) Ā้องอบผลิตภัณฑ์ 2) ตะแกรงใÿ่ถ่านตอนอบ 
3) รถเข็น 4) กระÿอบใÿ่ถ่าน 

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

แĀล่งแปรรูปผลิตภัณฑ์จากถ่าน 

อยากเรียนรู้ เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) การตลาดออนไลน์ 
2) เทคนิคการขาย 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากถ่าน 

 

  
 

ภาพที่ 3.11  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ กลุ่มถ่านอัดแท่งโนนÿูง 
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 3.2.11 กลุ่มชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบ้านเÿมา  เลขที่ 106 Āมู่ที่ 7 บ้านเÿมา ต าบล
ĀนĂงแปน Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 098-1052445, 062-1957668, 093-9625055 
ID Line: jyft5055 Facebook: Āมู่บ้านท่Ăงเที่ยüเชิงüัฒนธรรมเÿมา  
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 
 

ประเภทÿินค้า ÿิ่งขĂงเครื่Ăงใช้, ขĂงฝาก ขĂงที่ระลึก 
 
 
 
 

 
 
 
 

ผลิตภัณฑ์Āลัก ธุง เช่น ธุงÿาย ธุงพüง ต่างĀู ปิ่นปักผม 
พัด เข็มกลัด กระเป๋าผ้า ร่ม โคมไฟ 
และผลิตภัณฑ์เครื่ĂงประดับธุงĂื่นๆ 

ราคา เริ่มต้น 50 บาท ถึง 2,000 บาท 
ช่องทางการขายĀลัก Facebook, line 
กลุ่มลูกค้าĀลัก กลุ่มĀน่üยงานราชการ, ลูกค้าท่ัüไป 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 1,000 ชิ้น/เดืĂน 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 100,000 บาท/ปี 
มาตรฐานที่ได้รับ ไม่มี 

ชื่อแบรนด์ ธุงมงคล เÿมายาค ู
ÿโลแกน เมืĂงฟ้าแดดÿงยาง ดินแดนแĀ่งทะเลธุง   
ตราÿินค้า (โลโก้) ธุง, พระธาตุ, เÿมา 
ฉลาก/บรรจุภัณฑ ์

 

-  
- ต้Ăงการกล่Ăง ธุงขนาดเล็ก ขนาดใĀญ่ 

Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าÿนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

ชุมชนเÿมา มีโบราณÿถานÿมัยทüารüดี ราüพุทธýตüรรþที่ 13-15 เป็นที่เคารพ
นับถืĂขĂงชุมชน คืĂ พระธาตุยาคู เดิมเรียกü่า “พระธาตุใĀญ่” เพ่ืĂเป็นÿิริมงคล
ชาüบ้านจะน าธุงใยแมงมุมไปÿักการะ จึงมีแนüคิดจัดตั้งชุมชนüิÿาĀกิจเก่ียüกับธุง 
เพ่ืĂน าไปÿักการะพระธาตุยาคูและจ าĀน่ายเป็นขĂงฝากขĂงท่ีระลึก เพ่ืĂÿืบทĂด
และÿืบÿานการใช้ธุงจากรากฐานการน ามาใช้ในทางýาÿนา  
ธุงใย ธุงใยมุม ธุงใยแมงมุม เป็นธุงชนิดĀนึ่งท าด้üยเÿ้นฝ้ายย้Ăมÿีและไม้ไผ่ โดย
เĀลาไม้ไผ่เป็นซี่เล็กๆ ไขü้กากบาทกัน แล้üใช้เÿ้นฝ้ายÿีพันÿานกันเป็นรูปÿี่เĀลี่ยม
จัตุรัÿĀรืĂĀกเĀลี่ยม จากýูนย์กลางĂĂกมาเรื่Ăยๆ เป็นแถบÿีÿลับกันเป็นชั้นๆ 
ขนาดขĂงธุงจะใĀญ่ เล็ก ต่างกัน แล้üน าธุงมาต่Ăกันเป็นผืนยาüทิ้งชายĀ้Ăย ใĀ้
แกü่งปลิüไปตามลม 
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Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าสนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

คนอีÿานนิยมท าธุงถüายเป็นเครื่องบูชา  
เชื่อü่า ธุง เป็นÿัญลักþณ์ü่า มีการท าบุญ เป็นการบอกกล่าüบüงÿรüงเทพยดา  
เชื่อü่า ธุง เป็นเครื่องĀมายชัยชนะ เมื่อเüลามีการจัดงานบุญ พญามารจะไม่มา
รบกüน  
เชื่อü่า ธุง ใช้ป้องกันมารผจญ Āรือÿิ่งไม่ดี ÿิ่งที่มองไม่เĀ็น üิญญาณต่างๆ ที่จะมา
รบกüนงานบุญ ĀากเĀ็นธุงแล้üจะถอยออกไป  
เชื่อü่า ถ้ายกธุงขึ้นแล้üจะชนะมาร พญามาร จะไม่มาเข้าใกล้ มารมาผจญเมื่อ
เüลาจัดงาน (เมาเĀล้า มีเรื่องมีราü) 
เชื่อü่า การถüายธุง เป็นการÿร้างบุญกุýล เมื่อถüายธุงแล้üจะได้บุญ จะได้เกาะ
ชายผ้าธุงขึ้นÿüรรค์ และอุทิýกุýลผลบุญใĀ้กับผู้ที่ล่üงลับไปแล้ü  
เช่ือü่า ทานธุงในชาตินี้เพื่ออานิÿงÿ์ในชาติĀน้า  
เชื่อü่า ถüายธุงช่üงÿงกรานต์ จะได้บุญ ได้คüามร่มเย็นเป็นÿุข 
(คüามเชื่อเก่ียüกับธุงเป็นคüามเชื่อÿ่üนบุคคล อาจไม่เĀมือนกัน) 

 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 
 

 
ปิ่นปักผม 

 

üัÿดุที่ใช้ ไĀมพรม ฝ้าย/ด้ายÿีต่างๆ  
ใช้เüลาในการผลิต ......1.........üัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย..........30......... บาท 
ราคาขาย ......50-100............... บาท 
อ่ืนๆ .......................................................................... 
 

 

 
ต่างĀู 

 

üัÿดุที่ใช้ ไĀมพรม ฝ้าย/ด้ายÿีต่างๆ 
ใช้เüลาในการผลิต ......1.........üัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย..........30......... บาท 
ราคาขาย .......50-120.............. บาท 
อ่ืนๆ ..........................................................................  
 

 

 
กล่องธุง 

 

üัÿดุที่ใช้ ไĀมพรม ฝ้าย/ด้ายÿีต่างๆ 
ใช้เüลาในการผลิต .....1..........üัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.....60.............. บาท 
ราคาขาย .......100.............. บาท 
อ่ืนๆ ................................................. .........................  
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พัด 

 

üัÿดุที่ใช้ ไĀมพรม ฝ้าย/ด้ายÿีต่างๆ 
ใช้เüลาในการผลิต .....1..........üัน  
ต้นทุนการผลิตเฉลี่ย.......30............ บาท 
ราคาขาย .....50-99................ บาท 
อ่ืนๆ ........................................................ ..................  
 

 

   
 
ข้อมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ือýึกþาýักยภาพของกลุ่มและคüามต้องการ 
ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: ธุงมีเอกลักþณ์เฉพาะตัü, กลุ่มมีคüามแข็งแรง ÿามัคคี, 

มีการจัดการที่ดี 
� จุดด้อย/จุดอ่อน: ขาดเครื่องมือ อุปกรณ์การผลิต , ขาดตลาดรองรับ, 
ขาดรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ÿอดคล้องกับยุคÿมัย 
� โอกาÿ: มีĀน่üยงานÿนับÿนุน 
� ปัญĀาอุปÿรรค: คüามคงทน แข็งแรง คงทนของÿี, การพันกันของธุง ยุ่ง
เĀยิงขณะใช้งาน 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) บรรจุภัณฑ์  
2) โลโก้  
3) คุณภาพผลิตภัณฑ์ 

ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) Āลา ÿ าĀรับปั่นĀลอดด้าย  
2) เครื่องเĀลาไม้ไผ่ และมีด 
3) เลื่อยตัดไม้ไผ่ (ไฟฟ้า)  
4) üัÿดุผลิต (ด้าย, ผ้าลดโลกร้อนลาย 2, ไĀมพรม, ไĀมประดิþฐ์, ลูกปัด) 

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

ÿกลนคร, มุกดาĀาร 

อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ 
2) กระบüนการผลิตและจ าĀน่ายÿินค้า 3) ตลาด 
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แนวทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

1) เครื่Ăงทุ่นแรง เช่น เครื่Ăงผ่าและเครื่ĂงเĀลาÿี่เĀลี่ยม, เครื่ĂงเĀลากลม,                  
เครื่Ăงกลึง / เครื่Ăงเจาะ/Ăุปกรณ์ท าลูกยืด, Āลาไฟฟ้า ใช้ÿ าĀรับปั่นด้าย /กรĂด้าย 
เครื่ĂงกรĂด้ายใช้เüิร์นจักร กาāÿินธุ์ 
2) ĂĂกแบบผลิตภัณฑ์ใĀม่ ประเภท ขĂงฝากขĂงที่ระลึก/เครื่Ăงประดับ 

 

  
 

ภาพที่ 3.12  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้Ăมูล ฯ เพ่ืĂใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ กลุ่มชุมชนท่Ăงเที่ยüเชิงüัฒนธรรมบ้านเÿมา 

 

 3.2.12 กลุ่มแม่บ้านแปรรูปเนื้อÿัตว์บ้านนาจารย์ เลขที่ 227 Āมู่ที่ 2 เทýบาลต าบลนาจารย์ 
Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 087-2158459, 080-0332622 ID Line: 080-0332622 Facebook: 
กลุ่มแม่บ้านแปรรูปเนื้Ăÿัตü์บ้านนาจารย์ ÿมาชิกกลุ่ม จ านüน 20 คน 
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 
 

ประเภทÿินค้า ĂาĀาร 
ผลิตภัณฑ์Āลัก ĀมูทุบĂบไฟธรรมชาติ 

Ă่ืนๆ เช่น เนื้ĂทุบĂบไฟธรรมชาติ, Āมูเค็มไร้มัน, ปลาร้าบĂงÿมุนไพร, ĀนังĀมู
กรĂบไร้มัน 

ราคา ขนาดเล็ก 60  ขนาดใĀญ่ 120 
ช่องทางการขายĀลัก ÿ่งร้านค้า, ขายปลีก 
กลุ่มลูกค้าĀลัก ลูกค้าท่ัüไป 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 500 กล่Ăง 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 1,500,000 บาท / ปี 
มาตรฐานที่ได้รับ Ăย., มผช., GMP 
ชื่อแบรนด์ นาจารย์   
ÿโลแกน ไร้มัน กรĂบ Ăร่Ăย 
ตราÿินค้า (โลโก้) 

 

ใช้โลโก้เดิม 
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ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ 
 

 
 

 

  
Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าÿนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

ประวัติการแปรรูปเนื้อÿัตว์บ้านนาจารย์ 
เดิมกลุ่มแปรรูปเนื้อÿัตว์โดยนางอัจฉรา เดชพรรณนา อดีตก านันต าบลนาจารย์ 
ได้ÿ่งเÿริมกลุ่มทอผ้าและกลุ่มเลี้ยงÿุกร ซึ่งเป็นการประกอบอาชีพของชุมชน ด้วย
ราคาÿุกรตกต่ า จึงคิดพลิกวิกฤตใĀ้เป็นโอกาÿ โดยการĀันมาใช้ภูมิปัญญาในการ
ท าเนื้อแดดเดียวที่ÿามารถเก็บไว้รับประทานนานๆ จึงได้ประÿานกับÿ านักงาน
เร่งรัดพัฒนาชนบทเพ่ือÿ่งเÿริมอาชีพโครงการพระราชด าริฯ จ านวน 23,000 บาท 
ในการจัดอบรมĀลักÿูตรการแปรรูปเนื้อÿัตว์ มีÿมาชิกเข้าร่วมจ านวน 30 คน 
กลุ่มแม่บ้านแปรรูปเนื้อÿัตว์จึงเกิดขึ้นมาเมื่อวันที่ 11 ตุลาคม 2544 ซึ่งปัจจุบัน
นางอัจฉรา เดชพรรณนา เป็นประธานกลุ่ม ÿถานที่ตั้งอยู่ที่ตลาดÿดเทศบาลนา
จารย์ โดยทางเทศบาลได้ใĀ้ความอนุเคราะĀ์จัดตั้งอาคาร เป็นจุดผลิตและ
จ าĀน่ายÿินค้า OTOP ของต าบลนาจารย์ การพัฒนาผลิตภัณฑ์เนื้อÿัตว์ÿมัยก่อน 
การถนอมอาĀารมักจะท ากินแบบง่ายๆ โดยการแล่เนื้อใĀ้มีความยาวประมาณ 5-6 นิ้ว 
และมีความĀนาประมาณ 1 เซนติเมตร น ามาปรุงรÿและĀมักใĀ้เข้าที่ จากนั้น
น าไปผึ่งแดดและตากใĀ้แĀ้ง ÿามารถเก็บไว้รับประทานได้นาน แต่มักจะมีปัญĀา
และอุปÿรรคในการรับประทาน เพราะเนื้อที่น ามารับประทานนั้นมีความแข็งและ
เĀนียวมาก ด้วยนวัตกรรมยุคใĀม่และการเข้ามามีบทบาทของÿ่วนราชการ ท าใĀ้
ได้มีการเรียนรู้ที่จะท าอาĀารใĀ้เกิดความอร่อย นุ่ม และน่ารับประทานมากยิ่งขึ้น 
โดยใช้กระบวนการในการน าเนื้อมาทุบ เพ่ือใĀ้เกิดความอ่อนนุ่ม และเข้าถึง
รÿชาติของอาĀารมากยิ่งข้ึน จึงท าใĀ้เป็นที่นิยมของผู้บริโภคมาจนทุกวันนี้ 

 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 

 
Āมูทุบ 

 

ÿ่วนประกอบÿ าคัญโดยประมาณ 
1. Āมูเนื้อแดง 80%  2. เกลือ 5% 
3 ซีอ้ิวขาว 5%  4. น้ าตาลทรายขาว 10% 
� ไม่เจือÿี (No Colors)  
� ไม่ใÿ่วัตถุกันเÿีย (No Preservatives)  
วิธีการเก็บรักþา ควรเก็บไว้ในที่เย็น 
มาตรฐานรับรอง  
� อย. เลขท่ี 46-2-01860-6-0001  
� มผช. เลขท่ี 97/2553 
น้ าĀนักÿุทธิ .....80..... กรัม ราคา ......60.... บาท 
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Āมูทุบ 

 

ÿ่วนประกอบÿ าคัญโดยประมาณ 
1. Āมูเนื้อแดง 80%  2. เกลือ 5% 
3 ซีอ้ิวขาว 5%  4. น้ าตาลทรายขาว 10% 
� ไม่เจือÿี (No Colors)  
� ไม่ใÿ่วัตถุกันเÿีย (No Preservatives)  
วิธีการเก็บรักþา ควรเก็บไว้ในที่เย็น 
มาตรฐานรับรอง  
� อย. เลขท่ี 46-2-01860-6-0001  
� มผช. เลขท่ี 97/2553 
น้ าĀนักÿุทธิ .....160.... กรัม ราคา .....120..... บาท 
 

 

 
Āมูเค็มไร้มัน 

 

ÿ่วนประกอบÿ าคัญโดยประมาณ 
1. Āมูÿามชั้น 80%  2. เกลือ 6% 
3 ซีอ้ิวขาว 4%  4. น้ าตาลทรายขาว 10% 
� ไม่เจือÿี (No Colors)  
� ไม่ใÿ่วัตถุกันเÿีย (No Preservatives)  
วิธีการเก็บรักþา ควรเก็บไว้ในที่เย็น 
มาตรฐานรับรอง  
� อย. เลขท่ี 46-2-01860-6-0006  
� มผช. เลขท่ี 85/2546 
น้ าĀนักÿุทธิ .....200.... กรัม ราคา ....120....... บาท 
 

 

 
ĀนังĀมูกรอบ 

 

ÿ่วนประกอบÿ าคัญโดยประมาณ 
1. ĀนังĀมูÿามชั้น 95%  2. น้ าปลา 1% 
3 ซีอ้ิวขาว 2.5%  4. น้ าตาลทรายขาว 1% 
5. เกลือ 0.5% 
� ไม่เจือÿี (No Colors)  
� ไม่ใÿ่วัตถุกันเÿีย (No Preservatives)  
วิธีการเก็บรักþา ควรเก็บไว้ในที่เย็น 
มาตรฐานรับรอง  
� อย. เลขท่ี 46-2-01860-6-0007  
� มผช. เลขท่ี 132/2546 
น้ าĀนักÿุทธิ .....100..... กรัม ราคา ......60..... บาท 
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ปลาร้าบĂงÿมุนไพร 

 

ÿ่üนประกอบÿ าคัญโดยประมาณ 
1. ปลาร้าÿุก 30.86%  2. ĀĂมแดงป่น 30.86% 
3. กระเทียมป่น 30.86%  4. พริกป่น 2.47% 
5. งาป่น 1.54%  6. ข่าป่น 2.47% 
7. ใบมะกรูด 0.93% 
� ไม่เจืĂÿี (No Colors)  
� ไม่ใÿ่üัตถุกันเÿีย (No Preservatives)  
üิธีการเก็บรักþา คüรเก็บไü้ในที่เย็น 
มาตรฐานรับรอง  
� Ăย. เลขท่ี 46-2-01860-6-0004  
� มผช. เลขท่ี  
น้ าĀนักÿุทธิ .....400.... กรัม ราคา ......50....... บาท 
น้ าĀนักÿุทธิ .....90.... กรัม ราคา ........15...... บาท 
 
 

 
ข้ĂมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ืĂýึกþาýักยภาพขĂงกลุ่มและคüามต้Ăงการ 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: Ăบด้üยเตาถ่าน ไฟธรรมชาติ มีกลิ่นĀĂมธรรมชาติ  
� จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ÿมาชิกขาดไปท ากิจกรรมขĂงตนเĂง เช่น ท าไร่ท านา เมื่Ă
มีĂĂเดĂร์มักจะประÿบปัญĀาการผลิต ท าได้น้Ăย 
� โĂกาÿ: มีแĀล่งจ าĀน่ายชัดเจน เช่น กาāÿินธุ์พลาซ่า เĂ๋แĀนมเนืĂง ตลาด
เทýบาลเมืĂงกาāÿินธุ์ ฯลฯ 
� ปัญĀาĂุปÿรรค: ก าลังการผลิต 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) ขยายตัüÿินค้า (ผลิตภัณฑ์ใĀม่)  
2) บรรจุภัณฑ์ แบบเปิดฝากระป๋Ăง 

ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) เครื่Ăงทุบเนื้ĂĀมู Æ ÿามารถเคลื่Ăนย้ายได้ÿะดüก เผื่Ăน าไปโชü์ตามงาน
แÿดงÿินค้า 
2) เครื่Ăงÿไลด์เนื้Ă 3) เครื่Ăงแช่แข็ง  

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

จังĀüัดร้ĂยเĂ็ด 

อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) น้ าพริกแจ่üบĂงĀมูทุบ 
 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

1) คั่üกลิ้งĀมูทุบ/Āมูเค็ม 
2) บรรจุภัณฑ์  
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ภาพที่ 3.13  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้Ăมูล ฯ เพ่ืĂใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ กลุ่มแม่บ้านแปรรูปเนื้Ăÿัตü์บ้านนาจารย์ 

 
 3.2.13 วิÿาĀกิจชุมชนปลูกข้าวเĀนียวเขาวงต าบลĀนองผือ เลขท่ี 91/1 Āมู่ที่ 1 บ้านĀนĂงผืĂ 
ต าบลĀนĂงผืĂ Ă าเภĂเขาüง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 092-9874111 
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 
 

ประเภทÿินค้า ĂาĀาร 
 
 
 

 

ผลิตภัณฑ์Āลัก ข้าüเĀนียüเขาüง  
(ขายเมล็ดพันธุ์ มะลิ 105) 

ราคา  
ช่องทางการขายĀลัก Line, เครืĂข่าย, ร้านขายปลีก 
กลุ่มลูกค้าĀลัก ร้านขายปลีก 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน  
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 5,720,000 บาท/ปี 
มาตรฐานที่ได้รับ GAP 
ชื่อแบรนด์ เมล็ดพันธุ์ข้าüเขาüง Æ เขาüง 
ÿโลแกน แซบเผิ้ง  

มีคุณค่าทางĂาĀาร 
ตราÿินค้า (โลโก้) 
ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ 
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Story 
เรื่องราüคüามเป็นมา
ที่น่าÿนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

จากÿิ่งบ่งชี้ทางภูมิýาÿตร์เป็นแĀล่งที่มีดินและÿภาพอากาýเป็นเลิý เĀมาะ
ÿ าĀรับการปลูกข้าüพันธุ์ดี คุณภาพเยี่ยม มีคüามอ่อน Āอม นุ่ม อุดมด้üยคุณค่า
ทางอาĀารที่ดีต่อÿุขภาพ การประกüดติดอันดับ 2 ของประเทýปี 2562 ติดระดับ 
1-3 ระดับจังĀüัด ประเภทข้าüมีคุณภาพ 

 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 

 
เมล็ดพันธุ์ข้าüเขาüง 

 

เมล็ดพันธุ์ข้าüเขาüง 
มาตรฐานรับรอง � อย. เลขท่ี ................  
� มผช. เลขท่ี .................  
� อ่ืนๆ ระบุ/เลขที่ ..... GAP............  
คüบคุมโดย กรมการข้าüและกรมÿ่งเÿริมการเกþตร 
น้ าĀนักÿุทธิ .............. กรัม 
ราคา ......... 500................ บาท 
üัน เดือน ปีท่ีผลิต/บรรจุ MFG : ....................................    
üันĀมดอายุ EXP : .................................... 
อ่ืนๆ ..........ข้าüมะลิ 650 บาท................................   
 

 
ข้อมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ือýึกþาýักยภาพของกลุ่มและคüามต้องการ 
ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: คุณภาพดีเป็นที่ยอมรับ มีมาตรฐาน, กลุ่มมีคüามเข้มแข็งใน

การท างาน 
� จุดด้อย/จุดอ่อน: ขาดการตลาด, ขาดแรงงานภาคการเกþตร 
� โอกาÿ: แĀล่งงานภาครัฐใĀ้การÿนับÿนุน 
� ปัญĀาอปุÿรรค: ฤดูกาล, แĀล่งน้ า อยู่Ā่างเขตชลประทาน 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) ……………………………………………………………… 
2) ……………………………………………………………… 

ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) เครื่องคัดแยกเมล็ดพันธุ์ข้าü 
2) บรรจุภัณฑ์ (กระÿอบใÿ่ข้าü) 

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

ýรีÿะเกþ 

อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากข้าü 
 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

น้ าจมูกข้าüกล้อง 
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ภาพที่ 3.14  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้Ăมูล ฯ เพ่ืĂใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ üิÿาĀกิจชุมชนปลูกข้าüเĀนียüเขาüงต าบลĀนĂงผืĂ 

 
 3.2.14 กลุ ่มเกþตรอินทรีย์ชาวนาบ้านนอก  เลขที ่ 262 Āมู ่ที ่ 9 บ้านท่างาม ต าบลĂุ่มเม่า 
Ă า เภĂยางตลาด จ ังĀü ัดกาāÿ ินธุ ์ 46120 Tel. 086-2256229, 087-4436007 ID Line: BAI6229 
Facebook: ชาüนา บ้านนĂก ชาüนาขĂงพระราชา ทĂงใบ ไชยÿิงĀ์ เพจ : ชาüนา บ้านนĂก ข้าüธรรมชาติ 
เพ่ืĂÿุขภาพ 
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 
 

ประเภทÿินค้า ĂาĀาร 
 
 
 
 
 
 

 

ผลิตภัณฑ์Āลัก ข้าüปลĂดÿารพิþ Ă่ืนๆ เช่น  
ข้าüกล้Ăงน้ านมĀĂมมะลิ 105 
ข้าüกล้Ăงไรซ์เบĂรี่  
ข้าüกล้Ăงข้าüเĀนียüด า 
ผงจมูกข้าüกล้Ăง  
น้ าÿ้มÿายชูĀมักจากข้าüเĀนียüด า 

ราคา กิโลกรัมละ 80 บาท 
ช่องทางการขายĀลัก Facebook 
กลุ่มลูกค้าĀลัก กลุ่มคนรักÿุขภาพ 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 200-300 กิโลกรัม/เดืĂน 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 150,000 -200,000 บาท/ปี 
มาตรฐานที่ได้รับ มาตรฐานĂินทรีย์ EU, USDA, มกท. 
ชื่อแบรนด์ ชาüนา บ้านนĂก  
ÿโลแกน ปลูกด้üยใจ ใĀ้ด้üยรัก – ขายข้าü 

ท าด้üยใจ ใĀ้ด้üยรัก – ข้าüแปรรูป 
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ตราÿินค้า (โลโก้) ปรับปรุงจากโลโก้เดิม 
ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ ซĂงฟรĂย ÿติ๊กเกĂร์ 
Story 
เรื่Ăงราüคüามเป็นมา
ที่น่าÿนใจขĂงผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

จมูกข้าüน้ านมเขียüกาāÿินธุ์ เป็นÿ่üนที่Ăุดมÿมบูรณ์ด้üยคุณค่าทางĂาĀารที่ÿุด
ขĂงเมล็ดข้าü มีüิตามินและแร่ธาตุที่ใĀ้คุณแก่ร่างกาย โดยเฉพาะโปรตีน ธาตุ
เĀล็ก üิตามินบีรüม และใยĂาĀาร โĂเมก้า 3 6 9 มีประโยชน์ต่ĂการพัฒนาÿมĂง
ขĂงคนทุกเพýทุกüัย 

 
ข้Ăมูลผลิตภัณฑ์เดิม 
 

  
ข้าüกล้ĂงปลĂดÿารพิþ 

 

ข้าüน้ านมเขียüกาāÿินธุ์ 
มาตรฐานรับรĂง � Ăย. เลขท่ี ................  
� EU. เลขท่ี .................  
� USDA. เลขท่ี .................  
� มผช. เลขท่ี .................  
� Ă่ืนๆ ระบุ/เลขที่ ........ มกท. เลขที่ ..................  
คüบคุมโดย กรมการข้าüและกรมÿ่งเÿริมการเกþตร 
น้ าĀนักÿุทธิ ............. กรมั ราคา ................. บาท 
 

 
ข้ĂมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ืĂýึกþาýักยภาพขĂงกลุ่มและคüามต้Ăงการ 
ลักþณะขĂงผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: ปลĂดÿารพิþ, มีมาตรฐาน 

� จุดดĂ้ย/จุดĂ่Ăน: ขาดการตลาด, ขาดแรงงาน 
� โĂกาÿ: ภาครัฐใĀ้การÿนับÿนุน 
� ปัญĀาĂุปÿรรค: ฤดูกาล, แĀล่งน้ า  

ÿิ่งที่ต้Ăงการพัฒนา 1) ผงจมูกข้าüที่แพ็คเป็นซĂงÿ าĀรับชง 1 แก้ü 
2) บรรจุภัณฑ์ผงจมูกข้าüที่แพ็คเป็นซĂง 
3) เüชÿ าĂางจากผลจมูกข้าü 
4) พัฒนาผงจมูกข้าüผÿมธัญพืช 

ÿ่ิงที่ต้Ăงการÿนับÿนุน 1) เครื่ĂงบดแĀ้งขนาดกลางที่มีประÿิทธิภาพการบดที่ใช้เüลาน้Ăย  
2) ซĂงบรรจุผงจมูกข้าü 
3) เครื่Ăงบรรจุผงจมูกข้าü  
4) เครื่ĂงĂบ คั่üจมูกข้าü  

Ăยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

Ă านาจเจริญ, ýรีÿะเกþ, ÿุรินทร์ 

Ăยากเรียนรู้เกี่ยüกับ
เรื่ĂงĂะไร? 

1) การท าผงจมูกข้าüใĀ้เก็บรักþาไü้ได้นาน ยืดĂายุการเก็บรักþา 
2) การท าจมูกข้าüผÿมธัญพืชต่างๆ ÿูตรการผÿม 
3) การĂบĀรืĂการค่ัüจมูกข้าüในĂุณĀภูมิที่พĂเĀมาะ 
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แนวทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

ผงจมูกข้ćüน้ ćนม 

 

   
 

ภาพที่ 3.15  กิจกรรมกćรลงพ้ืนที่ýึกþćüิเครćąĀ์ข้Ăมูล Ą เพ่ืĂใช้ในกćรüćงแผนกćรพĆฒนćยกรąดĆบผลิตภĆณฑ์ 
ณ กลุ่มเกþตรĂินทรีย์ ชćüนć บ้ćนนĂก 

 
 3.2.15 วิÿาĀกิจชุมชนข้าวงอกฮางกล้อง  เลขที่ 122 Āมู่ที่ 1 บ้ćนจćน ต ćบลโนนนćจćน 
Ă ćเภĂนćคู จĆงĀüĆดกćāÿินธุ์ Tel. 099-7032169 ID Line: 099-7032169 Facebook ข้ćüกล้ĂงăćงงĂก
เกþตรบ้ćนจćน 
 ข้Ăมูลจćกกćรลงพ้ืนที่ýึกþćüิเครćąĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้ćĀมćย โดยกćรรąดมคüćมคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทćงในกćรพĆฒนćผลิตภĆณฑ์แลąกćรÿ่งเÿริมกćรขćย 
 

ประเภทÿินค้า ĂćĀćร 
 
 
 
 

 

ผลิตภัณฑ์Āลัก ข้ćüงĂกăćงกล้Ăง 
Ă่ืนๆ เช่น ข้ćüไรซ์เบĂรี่ 
ข้ćüกล้Ăงมąลิ 105 
ข้ćüก่ ćเĀนียü ข้ćüÿćรขćüมąลิ 105 

ราคา กิโลกรĆมลą 60 บćท 
ช่องทางการขายĀลัก โรงพยćบćลเขćüง 
กลุ่มลูกค้าĀลัก ลูกค้ćทĆ่üไป 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 500 กิโลกรĆม 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 300,000 บćท/ปี 
มาตรฐานที่ได้รับ GAP, OTOP 5 ดćü 
ชื่อแบรนด์ ไดโนไรซ์ 
ÿโลแกน เปี่ยมคุณค่ć ดีต่Ăÿุขภćพ 
ตราÿินค้า (โลโก้) 
ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ 
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Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าÿนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 
 
 

จากผืนดินที่ อุดมÿมบูรณ์ด้üยแร่ธาตุÿายธารลาüาภูเขาไฟยุคโบราณผ่าน
กระบüนการเพาะงอกที่คüบคุมคุณภาพทุกขั้นตอน ท าใĀ้มีÿารอาĀารที่มี
ประโยชน์ต่อÿุขภาพ เช่นทอริชานอล กรดฟอรุลิก กรดแกรบมาแอมิโพบิüทริก
(CABA) มีประโยชน์ต่อการช่üยบ ารุงระบบประÿาทตาพิการต่อต้านมะเร็ง คล้าย
คüามüิตกกังüลช่üยในการขับÿารต่างๆและกระตุ้นฮอร์โมนการเจริญเติบโตข้าü
นาดูไดโนโรพ์จึงดีต่อÿุขภาพที่ต้องบอกต่อ 

 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 

 
ข้าüงอกฮางกล้อง 

 

ค าแนะน า ............................................................................ 
มาตรฐานรับรอง � อย. เลขท่ี ................  
� มผช. เลขท่ี .................  
� อื่นๆ ระบุ/เลขท่ี .......GAP..........  
ควบคุมโดย ................................... 
น้ าĀนักÿุทธิ ......1........ กรัม 
ราคา ..........60............... บาท 
วัน เดือน ปีที่ผลิต/บรรจุ MFG : ....................................    
วันĀมดอายุ EXP : ...............................อ่ืนๆ ...............  
 

 

 
ข้าüไรซ์เบอรี่ 

 

ค าแนะน า ............................................................................ 
มาตรฐานรับรอง � อย. เลขท่ี ................  
� มผช. เลขท่ี .................  
� อื่นๆ ระบุ/เลขท่ี .......GAP..........  
ควบคุมโดย ................................... 
น้ าĀนักÿุทธิ ......1........ กรัม 
ราคา ...........70.............. บาท 
วัน เดือน ปีที่ผลิต/บรรจุ MFG : ....................................  
 

 
ข้อมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ือýึกþาýักยภาพของกลุ่มและคüามต้องการ 
ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: อาĀารเพ่ือÿุขภาพ, มีแĀล่งดินที่อุดมÿมบูรณ์ด้üยแร่ธาตุ, 

ผลิตแบบโบราณจากนาด า 
� จุดด้อย/จุดอ่อน: Āาตลาดยาก, บรรจุภัณฑ์ยังไม่ทันÿมัย 
� โอกาÿ: ÿามารถแปรรูปได้ĀลากĀลาย, ทีมงานมีคüามพร้อมต่อการพัฒนา 
� ปัญĀาอุปÿรรค: ขาดเทคนิคในการผลิตขั้นÿูง 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) แปรรูปข้าü 
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ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) เครื่ĂงĂĆดÿุญญćกćý  
2) ถุงบรรจุภĆณฑ์ 1 กิโลกรĆม แลą ครึ่งกิโลกรĆม 
3) เครื่Ăงบดแป้งĂย่ćงลąเĂียด  

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

ไปที่ไĀนก็ได้ที่เก่ียüกĆบกćรท ćข้ćü 

อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) แปรรูปข้ćüใĀ้เป็นซีเรี่ยü 
2) ท ćขนมต่ćงๆ ที่เก็บไü้ได้นćน ไม่เป็นขนมเปียก 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

1) แปรรูปข้ćü (ข้ćüเกรียบ) ไดโนไรซ์   
2) แปรรูปข้ćü (ÿบู่ข้ćüกล้Ăง) ไดโนไรซ์   

 

  
 

ภาพที่ 3.16  กิจกรรมกćรลงพ้ืนที่ýึกþćüิเครćąĀ์ข้Ăมูล Ą เพ่ืĂใช้ในกćรüćงแผนกćรพĆฒนćยกรąดĆบผลิตภĆณฑ์ 
ณ üิÿćĀกิจชุมชนข้ćüงĂกăćงกล้Ăง 

 
 3.2.16 กลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP แจ่üบองแม่มĀา เลขที่ 2 Āมู่ที่ 4 บ้ćนยćงĂุ้ม ต ćบลยćงĂุ้ม
Ă ćเภĂท่ćคĆนโท จĆงĀüĆดกćāÿินธุ์ Tel. 082-2015049 ID Line: 082-2015049 Facebook รćตรี นćมชćลี 
ÿมćชิกกลุ่ม จ ćนüน 6 คน   
 ข้Ăมูลจćกกćรลงพ้ืนที่ýึกþćüิเครćąĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้ćĀมćย โดยกćรรąดมคüćมคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทćงในกćรพĆฒนćผลิตภĆณฑ์แลąกćรÿ่งเÿริมกćรขćย 
 

ประเภทÿินค้า ĂćĀćร 
ผลิตภัณฑ์Āลัก แจ่üบĂงÿมุนไพรแม่มĀć 

ปลćร้ćทรงเครื่Ăง 
ราคา กรąปุกเล็ก 10 บćท, กรąปุกใĀญ่ 50 บćท 
ช่องทางการขายĀลัก Facebook, ตćมĂĂเดĂร์ 
กลุ่มลูกค้าĀลัก ลูกคć้ทĆ่üไป 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 200 กิโลกรĆม/เดืĂน 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี  
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มาตรฐานที่ได้รับ ยังไม่มี 
ชื่อแบรนด์ แจ่วบองแม่มĀา 
ÿโลแกน รÿเด็ด เผ็ดอร่อย 
ตราÿินค้า (โลโก้) 
 

 
 

 
ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ 
 
 
 

 
Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าÿนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

ปลาร้าเป็นการถนอมปลาโดยการĀมัก ใĀ้คุณค่าด้านÿารอาĀารประเภทโปรตีน 
ไขมัน  เกลื อแร่  ค่ อนข้ า งÿู ง  ÿามารถน า ไปปรุ งอาĀาร ได้Āลายชนิ ด
ตั้งแต่ น้ าพริก Āลน ทอด นึ่ง เผา แล้วแต่ขนาดของปลาร้า เพ่ือใĀ้ผู้บริโภคลิ้มรÿ
ความอร่อยของปลาร้าเมนูใĀม่ แม่มĀา จึงได้พัฒนาÿูตร ปลาร้าน้ าพริกเผา และ 
คั่วกลิ้งปลาย่าง ความอร่อยที่ลงตัว  

 

ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 
 

 
 

 
แจ่วบอง 

ÿ่วนประกอบÿ าคัญโดยประมาณ 
1. เนื้อปลาร้า 60% 
2. เครื่องÿมุนไพร 40% 
� ไม่เจือÿี (No Colors)     
� ไม่ใช้วัตถุกันเÿีย (No Preservatives)  
มาตรฐานรับรอง � อย. เลขท่ี ................  
� มผช. เลขท่ี .................  
� อ่ืนๆ ระบุ/เลขที่ .................  
น้ าĀนักÿุทธิ ...7.5..... กรัม ราคา .......10..... บาท 
น้ าĀนักÿุทธิ .....40..... กรัม ราคา ......50...... บาท 
 

 
 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
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ข้ĂมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ืĂýึกþาýักยภาพขĂงกลุ่มและคüามต้Ăงการ 
ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: ใช้ปลานิลจากล าน้ าปาü ซึ่งเป็นเขื่Ăนเก็บน้ าจังĀüัดกาāÿินธุ์  

� จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: กลุ่มยังไม่เข้มแข็ง การตลาดยังไม่ชัดเจน ขาดแĀล่ง
จ าĀน่ายที่แน่นĂน ÿ่üนใĀญ่ท าตามค าÿั่งซื้Ă 
� โĂกาÿ: Āน่üยงานÿนับÿนุน (พช.) ถืĂü่าเป็นโĂกาÿที่ดีมากๆ ในการพัฒนา
คุณภาพผลิตภัณฑ์ 
� ปัญĀาĂุปÿรรค: ขาดเครื่ĂงมืĂĂุปกรณ์ช่üยในการผลิต 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) Ăยากพัฒนาด้านบรรจุภัณฑ์ 
2) มาตรฐานรับรĂง 
3) โลโก้ และบรรจุภัณฑ์  

ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) Ăุปกรณ์การผลิต + ภาชนะท่ีใช้ในการประกĂบ  
2) บรรจุภัณฑ์/ถุงพลาÿติก 
3) เครื่Ăงปั้มบรรจุภัณฑ์แบบเปิดÿะดüก 
4) เครื่Ăงปั่น 
5) เครื่ĂงĂบ 

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

แม่Āüาปลาร้าบĂง จังĀüัดร้ĂยเĂ็ด 

อยากเรียนรู้ เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) การจัดเก็บ 
2) การท าผลิตภัณฑ์เพ่ิม (ต่ĂยĂด) 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

1) พัฒนากระบüนการผลิต และบรรจุภัณฑ์  
2) พัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ิม (ต่ĂยĂด) 

 

   
 

ภาพที่ 3.17  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้Ăมูล ฯ เพ่ืĂใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ กลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP แจ่üบĂงแม่มĀา 
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 3.2.17 กลุ่มปลาร้าบองแม่บุญร่วม  เลขที่ 32 Āมู่ที ่ 8 บ้านมิตรĀนĂงเรืĂง ต าบลกุดโดน 
Ă าเภĂĀ้üยเม็ก จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 095-2481560 ID Line: 095-2481560 Facebook: ปลาร้าบĂง 
ÿมุนไพร by แม่บุญร่üม  
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 
 

ประเภทÿินค้า ĂาĀาร 
ผลิตภัณฑ์Āลัก ปลาร้าบĂงÿมุนไพรÿุก 
ราคา กระปุกเล็ก 30 บาท, กระปุกใĀญ่ 100 บาท 
ช่องทางการขายĀลัก Facebook, ร้านขายปลีก, ตามĂĂเดĂร์ 
กลุ่มลูกค้าĀลัก ลูกค้าท่ัüไป 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 100 กิโลกรัม/เดืĂน 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 100,000 บาท/ปี 
มาตรฐานที่ได้รับ ยังไม่ได้ขĂ Ăย. 
ชื่อแบรนด์ แม่บุญร่üม 
ÿโลแกน เลĂค่า ปลาร้าÿมุนไพร  
ตราÿินค้า (โลโก้) 
 
 

รูปถ่ายแม่บุญร่üม (กราฟิก) 

 
ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ 
 
 
 

ฉลาก ขนาด 4.5 cm. X 8 cm. โทนÿีเขียüคล้ายแบบเดิม 
บรรจุภัณฑ์ Ăยากได้แบบเดิม (มีĀูĀิ้ü) ใÿ่โลโก้ พช. 4S มมÿ. OTOP และ กýน. 

 
Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าÿนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

ปลาร้าเป็นการถนĂมปลาโดยการĀมัก ใĀ้คุณค่าด้านÿารĂาĀารประเภทโปรตีน 
ไขมัน  เกลื Ăแร่  ค่ Ăนข้ า งÿู ง  ÿามารถน า ไปปรุ งĂาĀาร ได้Āลายชนิ ด
ตั้งแต่ น้ าพริก Āลน ทĂด นึ่ง เผา แล้üแต่ขนาดขĂงปลาร้า ซึ่ง แม่บุญร่üม ได้
พัฒนาÿูตรจนลงตัü เป็น ปลาร้าคั่วกลิ้ง ÿมุนไพร ไขมันต่ า และ ปลาร้าคั่วกลิ้ง 
Āมูเจียว เพ่ืĂใĀ้ผู้บริโภคลิ้มรÿคüามĂร่Ăยแบบไร้กังüลเรื่Ăงไขมัน 

 

 

 

 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
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ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 

 
 

 
แจ่üบอง 

ÿ่üนประกอบÿ าคัญโดยประมาณ 
1. เนื้อปลานิล 60% 
2. เครื่องÿมุนไพร 40% 
� ไม่เจือÿี (No Colors)     
� ไม่ใช้üัตถุกันเÿีย (No Preservatives)  
มาตรฐานรับรอง � อย. เลขท่ี ................  
� มผช. เลขท่ี .................  
� อ่ืนๆ ระบุ/เลขที่ .................  
ยังไม่มี อยู่ในระĀü่างด าเนินการ 
น้ าĀนักÿุทธิ .....150..... กรัม ราคา ......35..... บาท 
น้ าĀนักÿุทธิ .....500... กรัม ราคา ......100.... บาท 
 
  
 

 
ข้อมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ือýึกþาýักยภาพของกลุ่มและคüามต้องการ 
ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: ÿุก ÿะอาด ÿมุนไพร ÿดเÿมอ  

� จุดด้อย/จุดอ่อน: การตลาดยังไม่ชัดเจน ขาดแĀล่งจ าĀน่ายที่แน่นอน  
ÿ่üนใĀญ่ท าตามค าÿั่งซื้อ 
� โอกาÿ: Āน่üยงานÿนับÿนุน (พช.) ถือü่าเป็นโอกาÿที่ดีมากๆ ในการพัฒนา
คุณภาพผลิตภัณฑ์ 
� ปัญĀาอุปÿรรค: ขาดเครื่องมืออุปกรณ์ช่üยในการผลิต 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) อยากมีเครื่องบรรจุภัณฑ์ที่ได้มาตรฐาน 
2) อยากพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นแบบอบแĀ้ง 
3) อยากได้รับการรับรอง 

ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) เครื่องปั่น เพ่ือใช้ในการปั่นเครื่องเทý  
2) เครื่องผÿมอาĀาร 
3) มีคüามต้องการเตาอบท่ีมีขนาดเĀมาะÿมกับการด าเนินงาน  

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

แม่Āüาปลาร้า จังĀüัดร้อยเอ็ด 
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อยากเรียนรู้เกี่ยวกับ
เรื่องอะไร? 

1) การĂบแĀ้งขĂงปลาร้าบĂงÿมุนไพร 
2) คั่üกลิ้ง 
3) ปลาร้าน้ าพริกเผา 

แนวทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

1) พัฒนากระบüนการผลิต และบรรจุภัณฑ์  
2) พัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ิม (ต่ĂยĂด) 

 

   
 

ภาพที่ 3.18  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้Ăมูล ฯ เพ่ืĂใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ กลุ่มปลาร้าบĂงแม่บุญร่üม 

 
 3.2.18 ÿĀกรณ์การเกþตรก้าวแÿน จ ากัด เลขที่ 116 Āมู่ที่ 5 บ้านĀนĂงริüĀนัง ต าบลล าĀนĂง
แÿน Ă าเภĂĀนĂงกรุงýรี จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 064-2747116, 089-6913384 ID Line: 089-6913384 
Facebook: ธารรดา ไร่พุทธา  ÿมาชิกกลุ่ม จ านüน 32 คน เครืĂข่ายร่üม จ านüน 103 ราย 9 ต าบล
 ข้Ăมูลจากการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย โดยการระดมคüามคิดเพ่ืĂเป็น
แนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์และการÿ่งเÿริมการขาย 

ประเภทÿินค้า ÿินค้าทางการเกþตร 
ผลิตภัณฑ์Āลัก แยม/น้ าĀม่Ăนเข้มข้น Ă่ืนๆ เช่น แปรรูปกล้üย-ฉาบ, แปรรูปฟักทĂง-ฉาบ, แปรรูป

Āม่ĂนไĀม-แยม น้ าĀม่Ăนเข้มข้น ชาใบĀม่Ăน, ผักกินใบ, ผักกินผล-กระเจี๊ยบ
เขียüĂบแĀ้ง, ผลไม้-มะม่üง แยม/น้ า/กüน 

ราคา 20 – 100 บาท 
ช่องทางการขายĀลัก ขายเĂง, ขายĂĂนไลน์   
กลุ่มลูกค้าĀลกั คนในชุมชน 
ก าลังผลิตเฉลี่ย/เดือน 2,500 กิโลกรัม/เดืĂน 
ยอดขายเฉลี่ย/ปี 750,000 บาท/ปี 
มาตรฐานที่ได้รับ GAP ใบรับรĂงการปฏิบัติทางการเกþตรที่ดีÿ าĀรับการผลิต.................................. 
ชื่อแบรนด์ น้Ăงแÿน 
ÿโลแกน ปราýจากÿารเคมี ÿุขภาพดีทั้งคนกิน คนท า 
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ตราÿินค้า (โลโก้) 

 
 

ปรับปรุงโลโก้เดิม 

ฉลาก/บรรจุภัณฑ์ 
 

น้ าĀม่อนเข้มข้น ใช้ฉลากÿินค้าแบบüงกลม เÿ้นผ่าýูนย์กลาง 3 cm. 
ซองชาĀม่อน ใช้ฉลากÿินค้าแบบÿี่เĀลี่ยม ขนาด 7 cm. X 9 cm. 

Story 
เรื่องราวความเป็นมา
ที่น่าÿนใจของผลิตภัณฑ์ 
(โดนใจลูกค้า) 

ÿĀกรณ์การเกþตรก้าüแÿน จ ากัด เน้นท าการเกþตรด้üยĀลักธรรมชาติ บนพ้ืนที่
การเกþตรที่ไม่มีÿารพิþตกค้าง ได้รับการรับรองการปฏิบัติทางการเกþตรที่ดี
ÿ าĀรับการผลิต เพื่อÿุขภาพดีทั้งคนกิน คนท า 

 
ข้อมูลผลิตภัณฑ์เดิม 

 
แยม / น้ าĀม่อนเข้มข้น 

ÿ่วนประกอบÿ าคัญโดยประมาณ 
1. ลูกĀม่อน 75% 
2. น้ าตาล 15% 
3. เพคติน (Pectin) 4% 
4. กรดมะนาü 6% 
� ไม่เจือÿี (No Colors)  
� ไม่ใช้üัตถุกันเÿีย (No Preservatives)  
มาตรฐานรับรอง � อย. เลขที่ ................  
� มผช. เลขท่ี .................  
� อ่ืนๆ ระบุ/เลขที่ ...GAP..............  
น้ าĀนักÿุทธิ .............. กรัม 
ราคา ......................... บาท 
 

 

 
แยม / น้ าĀม่อนเข้มข้น 

ÿ่วนประกอบÿ าคัญโดยประมาณ 
1. ลูกĀม่อน 100% 
� ไม่เจือÿี (No Colors)     
� ไม่ใช้üัตถุกันเÿีย (No Preservatives)  
มาตรฐานรับรอง � อย. เลขที่ ................  
� มผช. เลขท่ี .................  
� อ่ืนๆ ระบุ/เลขที่ ....GAP.............  
น้ าĀนักÿุทธิ .............. กรมั 
ราคา ..........35............... บาท 
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ข้อมูลจากการüิเคราะĀ์ SWOT เพ่ือýึกþาýักยภาพของกลุ่มและคüามต้องการ 
ลักþณะของผลิตภัณฑ์ � จุดเด่น/จุดแข็ง: อินทรีย์ ปราýจากÿารเคมี  

� จุดดอ้ย/จุดอ่อน: ขาดเครื่องมืออุปกรณ์ ยังใช้แบบครัüเรือน 
� โอกาÿ: เป็นตัüอย่างต้นแบบแปรรูปĀม่อนใĀ้กับชุมชน 
� ปัญĀาอุปÿรรค: ýักยภาพในการเพิ่มพ้ืนที่ผลผลิต 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) ผลิตภัณฑ์ใĀม่จากĀม่อน 
2) บรรจุภัณฑ์ 
3) ยกระดับ เพ่ิมผลผลิต 

ÿิ่งที่ต้องการÿนับÿนุน 1) อุปกรณ์แปรรูป เช่น Āม้อทองเĀลือง  
2) ตู้แช่ 
3) บรรจุภัณฑ์แบบซองและขüด  
4) ตะกร้าใÿ่ผัก (แล็ค) 
5) รถเข็น 
6) กล่องเก็บผลÿด 
7) พลาÿติกใÿ 

อยากไปýึกþาดูงาน 
ที่ไĀน? 

? แĀล่งแปรรูปทางการเกþตร 
กิจการลุงบุญมี อ าเภอราþีไýล จังĀüัดýรีÿะเกþ 

อยากเรียนรู้ เกี่ยüกับ
เรื่องอะไร? 

1) แปรรูปผัก/ผลไม้ (Āม่อน) 
2) เกþตรอินทรีย์ครบüงจร 

แนüทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 

1) แปรรูปĀม่อน 
2) บรรจุภัณฑ์ธรรมชาติ 

 

   
 

ภาพที่ 3.19  กิจกรรมการลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้อมูล ฯ เพ่ือใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
ณ ÿĀกรณ์การเกþตรก้าüแÿน จ ากัด 
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             ÿรุปผลการüิเคราะĀ์ SWOT และประเด็นคüามต้องการ 
              จากการลงพ้ืนที่ýึกþาข้ĂมูลในÿถานประกĂบการข้างต้น ÿามารถÿรุปประเด็นÿ าคัญได้เป็นราย
ÿถานประกĂบการ ดังนี้ 
 

       กรณีýึกþาที่ 1 ÿĀกรณ์ýูนย์ýิลปาชีพทอผ้าไĀมแพรüาบ้านโพน เลขที่ 173/1 Āมู่ 5 บ้านโพน 
ต าบลโพน Ă าเภĂค าม่üง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 083-3383956 
 

 
ผ้าไĀมแพรüา 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุด แข็ง: ลüดลายที่เป็นเĂกลักþณ์  
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ต้นทุน, การผลิตใช้เüลานาน 
โĂกาÿ: เป็นที่รู้จักĂย่างกü้างขüาง, มีĀลาย
Āน่üยงานใĀ้การÿนับÿนุน 
ปัญĀาĂุปÿรรค: ไม่มี 
ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) เพ่ิมผลิตภัณฑ์ใĀม่ 
2) ท าผ้านุ่ม 3) ผ้าซิ่น 
อยากไปýึกþาดูงานที ่ÿกลนคร, มุกดาĀาร 
อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ การย้Ăมครั่ง คราม 
แนüทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผ้าซิ่นแพรüา 
(ลายขิด+จก) ÿีธรรมชาติ+คราม 
 

 
       กรณีýึกþาที ่2 กลุ่มผ้าไĀมมัดĀม่ี เลขที่ 21 Āมู่ 11 บ้านค าไă ต าบลĀนĂงกุงýรี Ă าเภĂĀนĂงกุงýรี 
จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 088-3371721 
 

 
ผ้าซ่ิน 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: ÿีไม่ตก 
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ขาดก าลังการผลิต 
โĂกาÿ: มีĀน่üยงานÿนับÿนุน (พช.) 
ปัญĀาĂุปÿรรค: ขาดเครื่ĂงมืĂĂุปกรณ์ 
ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) เพ่ิมผลิตภัณฑ์ใĀม่ 
อยากไปýึกþาดูงานที ่ÿกลนคร, มุกดาĀาร 
อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ 1) ลüดลายมัดĀมี่ใĀม่ (Āมี่ร่าย) 
2) ย้Ăมÿีธรรมชาติ 
แนüทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผ้าซิ่นไĀมมัดĀมี่ 
(Āมี่ร่าย) ยังท าไม่เคยท า ท าไม่เป็น ย้Ăมÿีธรรมชาติ 
(เปลืĂกประดู่ มีมากในท้Ăงถิ่น) 
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       กรณีýึกþาที่ 3 กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครอง  เลขที่ 79 Āมู่ 8 บ้านกุดครĂง ต าบลดĂนจาน Ă าเภĂ
ดĂนจาน จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 063-1124939  
  

 
 

 
ร่มผ้าพื้นเมืĂง 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: ลüดลายที่เป็นเĂกลักþณ์แพรüา
กาāÿินธุ์ 
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ไม่กันน้ า, ไม่แข็งแรง 
โĂกาÿ: มีกลุ่มเดียüที่ท า, ไม่ซ้ าใคร 
ปัญĀาĂุปÿรรค: ตลาดยังไม่กü้าง ขายได้เฉพาะใน
ตัüจังĀüัด 

ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) คุณภาพร่มในการใช้งาน 
2) ตลาด 
อยากไปýึกþาดูงานที ่ÿกลนคร, มุกดาĀาร 
อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ 1) การท ากระดาþ (ท าร่ม) 
2) การÿกรีนลายแพรüา 
แนüทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ร่มกระดาþลายแพรüา 
 
 

       
 กรณีýึกþาที่ 4 กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านดงน้อย Āมู่ 3 เลขท่ี 60 Āมู่ 3 บ้านดงน้Ăย ต าบลĀ้üยโพธิ์ 
Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 065-0359602 
 

 
 

ผ้าพันคĂ (มัดย้Ăม) 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: ดินแดง, โคลน 
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ÿีตก 
โĂกาÿ: คüามเป็นÿีธรรมชาติ 
ปัญĀาĂุปÿรรค: ข้Ăจ ากัดลายมัดย้Ăม, ตลาด/แĀล่ง
จ าĀน่ายไม่แน่นĂน 
ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) พัฒนาลายมัดย้Ăม 
2) พัฒนาการตลาด 3) พัฒนามาตรฐานขĂงÿี (ÿีตก) 
อยากไปýึกþาดูงานที ่ÿกลนคร, มุกดาĀาร 
อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ การแปรรูปตัดเย็บผ้า (กระเป๋า, 
ขĂงช าร่üย) 2) พัฒนาเýþดินแดงท่ีใช้แล้ü 
แนüทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ Ăบรมย้Ăมÿีธรรมชาติ , 
แปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้า, เทคนิคมัดย้Ăม  
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       กรณีýึกþาที่ 5 กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านนาค้อ Āมู่ที่ 5 บ้านนาค้Ă ต าบลกุดโดน Ă าเภĂĀ้üยเม็ก 
จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 098-8427578 
 

 
 

ผ้าซิ่นมัดĀมี่ (ลายÿร้ĂยดĂกค้Ă ช่Ăกระโดน) 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: ลüดลายมัดĀมี่มีเĂกลักþณ์ 
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ตลาด ราคา 
โĂกาÿ: มีĀน่üยงานÿนับÿนุน (พช.) 
ปญัĀาĂุปÿรรค: ขาดเครื่ĂงมืĂĂุปกรณ์ 
ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) การแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้า 
อยากไปýึกþาดูงานที่ Ă าเภĂชนบท จังĀüัดขĂนแก่น 
อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ การแปรรูปตัดเย็บผ้า (กระเป๋า, 
ขĂงช าร่üย)  
แนüทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ Ăบรมย้Ăมÿีธรรมชาติ, 
แปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้า 

 
       กรณีýึกþาที่ 6 กลุ่มทอผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคมĀนองบัü เลขที่ 98 Āมู่ที่ 5 บ้านนิคมĀนĂงบัü 
ต าบลĀนĂงĂีบุตร Ă าเภĂĀ้üยผึ้ง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 095-1683269, 083-4956319, 086-3144573 
 

 
 

เÿื้Ăÿ าเร็จรูป 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง : ผ้าทĂลายขิดมีคüามประณีต, 
ÿมาชิกĂยู่ในüัยท างาน+üัยคุณแม่ 
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน : ผลิตไม่ทันตามคüามต้Ăงการ, 
ขาดทักþะการผลิตลüดลาย 
โĂกาÿ: มีĀน่üยงานÿนับÿนุน 
ปัญĀาĂุปÿรรค : ไม่ÿามารถเข้าได้ทุกงาน, ขาด
ประÿบการณ ์
ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) พัฒนาฝีมืĂ (ตัดเย็บ) 
2) พัฒนาการย้Ăมÿีธรรมชาติ 
3) พัฒนาการĂĂกแบบแฟชั่น 
อยากไปýึกþาดูงานที ่มุกดาĀาร 
อยากเรียนรู้ เกี่ ยüกับ  1)  การตัดเย็บ 2)  การ
ĂĂกแบบลายผ้า 3) การย้Ăมผ้า 
แนüทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ย้Ăมÿีธรรมชาติ 
พัฒนาผ้าฝ้าย ต้Ăงการเครื่ĂงมืĂ 
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 กรณีýึกþาที่ 7 กลุ่มจักÿานบ้านĀนองĀ้าง เลขที่ 86 Āมู่ที่ 3 บ้านĀนĂงÿระพัง ต าบลĀนĂงĀ้าง 
Ă าเภĂกุฉินารายณ์ จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 092-7190400 
 

 
จักÿานลายขิด 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: มีฝีมืĂการผลิตที่โดดเด่น, ไม่มี
คู่แข่งทางการตลาดในกลุ่มเดียüกัน 
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ขาดผู้ÿืบทĂด เนื่Ăงจากชิ้นงาน
ประณีต, ÿมาชิกÿูงĂายุ ÿ่üนใĀญ่ผลิตĀüดนึ่งข้าü  
โĂกาÿ: Āน่üยงานÿนับÿนุน 
ปัญĀาĂุปÿรรค: การตลาด 
ÿิ่งท่ีต้องการพัฒนา 1) พัฒนารูปแบบÿินค้า ผลิต
ง่ายในเชิงพาณิชย์ 2) เครื่ĂงมืĂในการผลิต 
อยากไปýึกþาดูงานที่ กลุ่มที่มีฝีมืĂยĂดเยี่ยมที่ÿุด
ในประเทýไทย 
อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ 1) การĂĂกแบบผลิตภัณฑ์ที่
ÿĂดคล้Ăงกับตลาด 2) การใช้เครื่ĂงมืĂทุ่นแรง 
แนüทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 1) ผลิตภัณฑ์ใĀม่ 
2) นüัตกรรมเครื่ĂงมืĂในการผลิต 

 
       กรณีýึกþาที่ 8 กลุ่มทอเÿื่อกกและแปรรูปกกบ้านĀนองบัü เลขที่ 182 Āมู่ที่ 9  บ้านĀนĂงบัü 
ต าบลเจ้าท่า Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 087-4037888 
 

 
เÿื่Ăกก (ลายไดโนเÿาร์) 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: ลüดลายที่เป็นเĂกลักþณ์ 
(ไดโนเÿาร์), มีคüามÿามัคคีเข้มแข็ง   
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ผลิตช้าไม่ทันต่ĂงานĂĂเดĂร์, 
แรงงานขาดคüามต่Ăเนื่Ăง 
โĂกาÿ: มีĀน่üยงานÿนับÿนุน, มีตลาดĂĂนไลน์ มี
ลูกค้าประจ า 
ปัญĀาĂุปÿรรค: ก าลังผลิตไม่พĂ, ขาดเครื่Ăงทุ่นแรง 
ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) แปรรูปผลิตภัณฑ์ 
2) บรรจุภัณฑ์ 3) โลโก ้
อยากไปýกึþาดูงานที่ บ้านแพง จังĀüัดมĀาÿารคาม 
อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ 1) แปรรูป 2) การตลาด 
3) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
แนüทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 1) ย้Ăมÿีธรรมชาติ 
2) การแปรรูป 3) ทักþะการÿาน 
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       กรณีศึกษาที่ 9 กลุ่มจักสานไม้ไผ่ไร่ เลขที่ 42/2 Āมู่ที่ 16 บ้านĀนĂงตากไĀ ต าบลÿงเปลืĂย 
Ă าเภĂเขาวง จังĀวัดกาāÿินธุ์ โทรศัพท์ 085-7558253 
 

 
ตะกร้าผĂบทĂง 

ลักษณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: มีไม้ไผ่ในธรรมชาติเพียงพĂ, มี
ÿมาชิกมากกว่า 50 คน 
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: รูปแบบผลิตภัณฑ์, ลวดลาย, ขาด
เครื่ĂงมืĂĂุปกรณ์ในการผลิต, กลุ่มไม่มีชื่Ăเÿียง 
โĂกาÿ: มีĀน่วยงานÿนับÿนุน 
ปัญĀาĂุปÿรรค: ขาดตลาด, พ่Ăค้าคนกลางกดราคา
สิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) ผลิตภณัฑ์รูปแบบใĀม่ๆ  
2) เครื่ĂงมืĂĂุปกรณ์ผลิต, เครื่ĂงเĀลาและจักเÿน้ตĂก 
อยากไปศกึษาดูงานที่ ลาว 
อยากเรียนรู้เกี่ยวกับ 1) รูปทรงใĀม่ 2) แบบตัวลาย 
3) การตลาด 
แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 1) ĂĂกแบบ
ผลิตภัณฑ์ใĀม่ 2) เครื่Ăงทุ่นแรง 

   
     กรณีศึกษาที่ 10 กลุ่มถ่านอัดแท่งโนนสูง เลขที่ 222 Āมู่ที่ 8 บ้านโนนÿูง ต าบลโนนÿูง Ă าเภĂ
ยางตลาด จังĀวัดกาāÿินธุ์ โทรศัพท์ 094-0409615 
 

 
ถ่านĂัดแท่ง 

ลักษณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: Āาถ่านในพ้ืนที่ได้ง่าย, มีĂาคาร
ÿถานที่ชัดเจน 
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ยังไม่ได้มาตรฐาน การรับรĂง, 
ขาดฉลาก และบรรจุภัณฑ์, ขาดการแปรรูป  
โĂกาÿ: มีĀน่วยงานรัฐใĀ้การÿนับÿนุน 
ปัญĀาĂุปÿรรค: ขาดĂุปกรณ์ ตู้Ăบ, ขาดการตลาด 
สิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) เป็นเครื่Ăงÿ าĂางฟĂกĀน้า  
2) ÿบู่ 3) แชมพู 
อยากไปศึกษาดูงานที ่แĀล่งแปรรูปผลิตภัณฑ์จากถ่าน 
อยากเรียนรู้เกี่ยวกับ 1) การตลาดĂĂนไลน์ 
2) เทคนิคการขาย 
แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 1) การแปรรูป
ผลิตภัณฑ์จากถ่าน 
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       กรณีศึกษาที่ 11 กลุ่มชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบ้านเสมา เลขที่ 106 Āมู่ที่ 7 บ้านเÿมา 
ต าบลĀนĂงแปน Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 098-1052445, 062-1957668 
 

 
 

 
ผลิตภัณฑ์จากĂัตลักþณ์ธุง 

ลักษณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: ธุงมีเĂกลักþณ์เฉพาะตัü, กลุ่มมี
คüามแข็งแรง ÿามัคคี, มีการจัดการที่ดี 
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ขาดเครื่ĂงมืĂ Ăุปกรณ์การผลิต, 
ขาดตลาดรĂงรับ, ขาดรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่
ÿĂดคล้Ăงกับยุคÿมัย 
โĂกาÿ: มีĀน่üยงานÿนับÿนุน 
ปัญĀาĂุปÿรรค: คüามคงทน แข็งแรง คงทนขĂงÿี, 
การพันกันขĂงธุง ยุ่งเยิงขณะใช้งาน 
สิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) บรรจุภัณฑ์ 2) โลโก้  
3) คุณภาพผลิตภัณฑ์ 
อยากไปศึกษาดูงานที ่ÿกลนคร, มุกดาĀาร 
อยากเรียนรู้เกี่ยวกับ 1) การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ 
2) กระบüนการผลิตและจ าĀน่ายÿินค้า 3) ตลาด
แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 1) เครื่Ăงทุ่นแรง  
2) ĂĂกแบบผลิตภัณฑ์ใĀม่ 

 
       กรณีศึกษาที่ 12 กลุ่มแม่บ้านแปรรูปเนื้อสัตว์บ้านนาจารย์ เลขที่ 227 Āมู่ที่ 2 เทýบาลต าบล
นาจารย์ Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 087-2158459 
 

 
 

 
Āมูทุบ ปลาร้าบĂง 

ลักษณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: Ăบด้üยเตาถ่าน ไฟธรรมชาติ มี
กลิ่นĀĂมธรรมชาติ  
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ÿมาชิกขาดไปท ากิจกรรมขĂง
ตนเĂง เช่น ท าไร่ท านา  
โĂกาÿ: มีแĀล่งจ าĀน่ายชัดเจน  
ปัญĀาĂุปÿรรค: ก าลังการผลิต 
สิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) บรรจุภัณฑ์ 2) โลโก้  
3) คุณภาพผลิตภัณฑ์ 
อยากไปศึกษาดูงานที ่ÿกลนคร, มุกดาĀาร 
อยากเรียนรู้เกี่ยวกับ 1) การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ 
2) กระบüนการผลิตและจ าĀน่ายÿินค้า 3) ตลาด
แนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 1) เครื่Ăงทุ่นแรง  
2) ĂĂกแบบผลิตภัณฑ์ใĀม่ 
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       กรณีýึกþาที่ 13 üิÿาĀกิจชุมชนปลูกข้าüเĀนียüเขาüงต าบลĀนองผือ เลขที่ 91/1 Āมู่ที่ 1 
บ้านĀนĂงผืĂ ต าบลĀนĂงผืĂ Ă าเภĂเขาüง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 092-9874111 
 

 
เมล็ดพันธุ์ข้าüเขาüง 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: คุณภาพดีเป็นที่ยĂมรับ มี
มาตรฐาน, กลุ่มมีคüามเข้มแข็งในการท างาน 
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ขาดการตลาด, ขาดแรงงาน 
โĂกาÿ: แĀล่งงานภาครัฐใĀ้การÿนับÿนุน 
ปัญĀาĂุปÿรรค: ฤดูกาล, แĀล่งน้ า Ăยู่Ā่างเขต
ชลประทาน 
ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) บรรจุภัณฑ์ 2) โลโก้  
3) คุณภาพผลิตภัณฑ์ 
อยากไปýึกþาดูงานที ่ýรีÿะเกþ 
อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ แปรรูปข้าü 
แนüทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ น้ าจมูกข้าüกล้Ăง 
 

 
       กรณีýึกþาที่ 14 กลุ่มเกþตรอินทรีย์ ชาüนา บ้านนอก เลขท่ี 262 Āมู่ที่ 9 บ้านท่างาม ต าบลĂุ่ม
เม่า Ă าเภĂยางตลาด จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 086-2256229 
 

 
ข้าüน้ านมเขียüกาāÿินธุ์ 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: ปลĂดÿารพิþ, มีมาตรฐาน 
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ขาดการตลาด, ขาดแรงงาน 
โĂกาÿ: ภาครัฐใĀ้การÿนับÿนุน 
ปัญĀาĂุปÿรรค: ฤดูกาล, แĀล่งน้ า  
ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) ผงจมูกข้าüที่แพ็คเป็นซĂง
ÿ าĀรับชง 1 แก้ü 2) บรรจุภัณฑ์ผงจมูกข้าüที่แพ็ค
เป็นซĂง 3) เüชÿ าĂางจากผลจมูกข้าü 
4) พัฒนาผงจมูกข้าüผÿมธัญพืช 
อยากไปýึกþาดูงานที ่Ă านาจเจริญ, ýรีÿะเกþ, 
ÿุรินทร์ 
อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ 1) การยืดĂายุการเก็บรักþา 
2) ÿูตรการผÿม 3) การĂบĀรืĂการคั่üจมูกข้าü 
แนüทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผงจมูกข้าüน้ านม 
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       กรณีýึกþาที่ 15 กลุ่มข้าüกล้องงอกบ้านจาน เลขที่ 122 Āมู่ที่ 1 บ้านจาน ต าบลโนนนาจารย์ 
Ă าเภĂนาคู จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 099-7032169 
 

 
ข้าüกล้ĂงปลĂดÿารพิþ 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: ĂาĀารเพื่Ăÿุขภาพ, มีแĀล่งดินที่
Ăุดมÿมบูรณ์ด้üยแร่ธาตุ, ผลิตแบบโบราณ 
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: Āาตลาดยาก, บรรจุภัณฑ์ 
โĂกาÿ: ÿามารถแปรรูปได้ĀลากĀลาย, ทีมงานมี
คüามพร้Ăมต่Ăการพัฒนา 
ปัญĀาĂุปÿรรค: ขาดเทคนิคในการผลิตขั้นÿูง 
ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) ถุงบรรจุภัณฑ์ที่มีฉลากในถุง 
ไม่ต้Ăงติดÿติ๊กเกĂร์ 
อยากไปýึกþาดูงานที่ ไปที่ไĀนก็ได้เกี่ยüกับการท าข้าü 
อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ 1) แปรรูปข้าüใĀ้เป็นซีเรี่ยü 
2) ท าขนมต่างๆ ที่เก็บไü้ได้นาน ไม่เป็นขนมเปียก 
แนüทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
 

 
       กรณีýึกþาที่ 16 กลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP แจ่üบองแม่มĀา เลขที่ 2 Āมู่ที่ 4 บ้านยางĂุ้ม ต าบล
ยางĂุ้ม Ă าเภĂท่าคันโท จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 082-2015049 
 

 
แจ่üบĂง 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: ใช้ปลานิลจากล าน้ าปาü ซึ่งเป็น
เขื่Ăนเก็บน้ าจังĀüัดกาāÿินธุ์  
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: กลุ่มยังไม่เข้มแข็ง การตลาดยังไม่
ชัดเจน ขาดแĀล่งจ าĀน่ายที่แน่นĂน  
โĂกาÿ: Āน่üยงานÿนับÿนุน (พช.) ถืĂü่าเป็นโĂกาÿ
ที่ดี ในการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ 
ปัญĀาĂุปÿรรค: ขาดเครื่ĂงมืĂĂุปกรณ์ช่üยในการผลติ 
ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) Ăยากพัฒนาด้านบรรจุภัณฑ์ 
2) Ăยากพัฒนาโลโก้ ฉลาก 
อยากไปýึกþาดูงานที่ แม่Āüาปลาร้าบĂง ร้ĂยเĂ็ด 
อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ 1) การจัดเก็บ 
2) การท าผลิตภัณฑ์เพ่ิม (ต่ĂยĂด) 
แนüทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
1) พัฒนากระบüนการผลิต และบรรจุภัณฑ์  
2) พัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ิม (ต่ĂยĂด) 
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       กรณีýึกþาที่ 17 กลุ่มปลาร้าบองแม่บุญร่üม เลขที่ 32 Āมู่ที่ 8 บ้านมิตรĀนĂงเรืĂง ต าบลกุดโดน 
Ă าเภĂĀ้üยเม็ก จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 095-2481560 
 

 
แจ่üบĂง 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: ÿุก ÿะĂาด ÿมุนไพร ÿดเÿมĂ  
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: การตลาดยังไม่ชัดเจน ขาดแĀล่ง
จ าĀน่ายที่แน่นĂน ÿ่üนใĀญ่ท าตามค าÿั่งซื้Ă 
โĂกาÿ: Āน่üยงานÿนับÿนุน (พช.) ถืĂเป็นโĂกาÿที่
ดีในการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ 
ปัญĀาĂุปÿรรค: ขาดเครื่ĂงมืĂĂุปกรณ์ช่üยการผลิต 
ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) Ăยากพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 2) 
Ăยากพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นแบบĂบแĀ้ง  
อยากไปýึกþาดูงานที่ แม่Āüาปลาร้าบĂง ร้ĂยเĂ็ด 
อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ 1) การĂบแĀ้งขĂงปลาร้าบĂง
ÿมุนไพร 2) คั่üกลิ้ง 3) ปลาร้าน้ าพริกเผา 
แนüทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
1) พัฒนากระบüนการผลิต และบรรจุภัณฑ์  
2) พัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ิม (ต่ĂยĂด) 

 
       กรณีýึกþาที่ 18 ÿĀกรณ์การเกþตรก้าüแÿน จ ากัด เลขท่ี 116 Āมู่ที่ 5 บ้านĀนĂงริüĀนัง ต าบล
ล าĀนĂงแÿน Ă าเภĂĀนĂงกรุงýรี จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 064-2747116 
 

 
แยม / น้ าĀม่Ăนเข้มข้น 

ลักþณะของผลิตภัณฑ์ 
จุดเด่น/จุดแข็ง: Ăินทรีย์ ปราýจากÿารเคมี  
จุดด้Ăย/จุดĂ่Ăน: ขาดเครื่ĂงมืĂĂุปกรณ์ 
โĂกาÿ: เป็นตัüĂย่างต้นแบบแปรรูปĀม่ĂนใĀ้กับชุมชน 
ปัญĀาĂุปÿรรค: ýักยภาพในการเพ่ิมพ้ืนที่ผลผลิต
ÿิ่งที่ต้องการพัฒนา 1) ผลิตภณัฑ์ใĀม่จากĀม่Ăน 
2) บรรจุภัณฑ์ 3) ยกระดับ เพ่ิมผลผลิต 
อยากไปýึกþาดูงานที่ แĀล่งแปรรูปทางการเกþตร 
อยากเรียนรู้เกี่ยüกับ 1) แปรรูปผัก/ผลไม้ (Āม่Ăน) 
2) เกþตรĂินทรีย์ครบüงจร 
แนüทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์  
1) แปรรูปĀม่Ăน  
2) บรรจุภัณฑ์ธรรมชาติ 
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 ÿรุปผลการýึกþาและüิเคราะĀ์ýักยภาพของกลุ่มเป้าĀมาย 
              จากข้อมูลที่ได้ในการลงพ้ืนที่จัดเก็บข้อมูลโดยüิธีการÿัมภาþณ์เชิงลึกและการประชุมระดมคüามคิด 
พบü่า ผู้ประกอบการทั้ง 18 ราย มีปัญĀา และคüามต้องการที่แตกต่างกัน รüมทั้งมีýักยภาพในการผลิต 
การบริĀาร รูปแบบผลิตภัณฑ์ รายได้ กลุ่มลูกค้าเป้าĀมายที่แตกต่างกัน แม้ü่าจะเป็นผู้ผลิตÿินค้าในกลุ่ม
เดียüกัน ดังนั้น การüางแผนในการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ย่อมแตกต่างกัน ดังนั้น คüรมีการเริ่มต้นที่
การÿร้างคüามรู้ร่üมกันก่อน เพื่อใĀ้เข้าใจแนüทางและทิýทางในการพัฒนาที่ÿอดคล้องกับคüามต้องการ
ของตลาด Āลังจากนั้นจึงค้นĀาคüามคิดรüมยอดในการพัฒนาร่üมกัน ในÿ าĀรับการÿร้างคüามรู้
ผู้ประกอบการมีคüามเĀ็นร่üมกันü่า คüรมีกิจกรรมýึกþาดูงานในแĀล่งที่มีการพัฒนาจนประÿบผลÿ าเร็จ 
โดยแĀล่งýึกþาดูงานนั้นต้องมีระบบการผลิตและรูปแบบÿินค้าที่ใกล้เคียงกันกับผู้ ýึกþาดูงาน ภายĀลังจาก
การýึกþาดูงานจึงมีการจัดอบรมใĀ้คüามรู้และระดมคüามคิด Āาข้อÿรุปในการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์
ชุมชนต่อไป  



บทที่ 4 
การĂĂกแบบและพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 
 จากüัตถุประÿงค์การüิจัยทั้ง 3 ประการ คืĂ 1) เพ่ืĂýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀาและคüามต้Ăงการ
ขĂงผู้ประกĂบการผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ 2) เพ่ืĂยกระดับนüัตกรรมการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัด
กาāÿินธุ์ 3) เพ่ืĂĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาÿินธุ์ใĀ้ÿĂดคล้Ăงกับคüามต้ĂงการขĂงตลาด
และกลุ่มผู้บริโภคเป้าĀมาย ในบทที่ 4 นี้ เป็นการด าเนินงานüิจัยในÿ่üนขĂงüัตถุประÿงค์การüิจัยข้Ăที่ 2 เพ่ืĂ
ยกระดับนüัตกรรมการผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์  และข้Ăที่ 3 เพ่ืĂĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ใĀ้ÿĂดคล้Ăงกับคüามต้ĂงการขĂงตลาดและกลุ่มผู้บริโภคเป้าĀมาย 
              ÿ าĀรับการด าเนินงานในบทนี้ มี 3 ขั้นตĂน ดังนี้  

           ขั้นที่ 1 การÿร้างความเข้าใจกับผู้ผลิต ผู้ประกĂบการ OTOP โดยจัดกิจกรรมÿร้างคüาม
เข้าใจกับผู้ผลิต ผู้ประกĂบการ OTOP เพ่ืĂใĀ้เกิดคüามรู้ คüามเข้าใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้ตรงกับคüาม
ต้ĂงการขĂงตลาดทั้งในและต่างประเทý ĀรืĂĂ่ืน ๆ ใĀ้แก่กลุ่มตัüĂย่าง จ านüน 18 ราย/ผลิตภัณฑ์ รüมทั้ง
ด าเนินĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเป้าĀมายใĀ้เกิดนüัตกรรมและงานüิจัยเกี่ยüกับผลิ ตภัณฑ์
เป้าĀมาย โดยมีทีมüิทยากรที่เชี่ยüชาญ 

           ขั้นที ่2 กิจกรรมการเรียนรู้นĂกÿถานที่ โดยจัดýึกþาดูงานตามลักþณะขĂงผลิตภัณฑ์ 
           ขั้นที่ 3 ผู้เชี่ยวชาญลงพื้นที่ใĀ้ค าปรึกþาแนะน าการผลิตและการจัดท าผลิตภัณฑ์ใĀม่ 

ด้านการĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้มีĂัตลักþณ์และมีรูปแบบที่ทันÿมัยตรงกับคüามต้Ăงการตลาด 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ การพัฒนากระบüนการผลิต การพัฒนานüัตกรรม การĂĂกแบบและพัฒนาโลโก้/
ตราÿินค้า และĂ่ืนๆ ที่ÿ่งเÿริมการตลาด 
            ซ่ึงมีรายละเĂียดในการด าเนินงานโดยÿรุป ดังนี้         
 
4.1  การÿร้างความเข้าใจกับผู้ผลิต ผู้ประกĂบการ OTOP 
  

              เพ่ืĂใĀ้เกิดคüามรู้ คüามเข้าใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้ตรงกับคüามต้ĂงการขĂงตลาดทั้งในและ
ต่างประเทý ĀรืĂĂ่ืนๆ ตามคüามเĀมาะÿม โดยมีผู้ประกĂบการ/กลุ่มตัüĂย่างในงานüิจัยเข้าร่üมกิจกรรม
จ านüน 18 ราย/ผลิตภัณฑ์ มีทีมüิทยากรที่เชี่ยüชาญทั้งด้านการĂĂกแบบ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ การตลาด 
และนิÿิตระดับปริญญาตรีÿาขาüิชาการĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ คณะýิลปรรมýาÿตร์ มĀาüิทยาลัย
มĀาÿารคาม ร่üมใĀ้คüามรู้และÿร้างคüามเข้าใจ โดยจัดĂบรมเชิงปฏิบัติการ “ต่ĂยĂดความรู้ÿู่งานวิจัย
และพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน จังĀวัดกาāÿินธุ์” ในระĀü่างüันที่  16-18 ÿิงĀาคม 2562 
ณ โรงแรมชาร์ ลĂง บูทรีค Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ จ านüน 3 üัน 2 คืน เป็นการชี้แจงโครงการ/กิจกรรม
üิจัย ÿร้างคüามรู้คüามเข้าใจในเรื่Ăงเก่ียüกับแนüโน้มและทิýทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้ÿĂดคล้Ăงกับตลาด 
พฤติกรรมผู้บริโภคและการพัฒนาÿินค้า ยุค 4.0 กลยุทธ์ทางการตลาดและตลาดĂĂนไลน์ การÿร้าง
แบรนด์ÿินค้า การĂĂกแบบตราÿินค้า ÿโลแกน และฉลากÿินค้า การก าĀนดต าแĀน่งÿินค้าและก าĀนด
ÿ่üนแบ่งทางการตลาด การยกระดับมาตรฐานและคุณภาพผลิตภัณฑ์ การÿร้างนüัตกรรมเพื่Ăพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน และการจัดท า Mood board ใĀ้กับผู้ประกĂบการ OTOP นĂกจากนี้ได้แบ่งกลุ ่มย่Ăย 
ĂĂกเป็น 4 กลุ่ม ประกĂบด้üย กลุ่มที่ 1 ประเภทĂาĀาร กลุ่มที่ 2 ประเภทข้าüแปรรูป กลุ่มที่ 3 ประเภทผ้า 
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และกลุ่มที่ 4 ประเภทของใช้ ของที่ระลึก เพ่ือใĀ้ผู้ประกอบการได้มีÿ่วนร่วมระดมความคิดในการท า Mood 
board การร่างแบบผลิตภัณฑ์ การวางแผนและน าเÿนอแนวคิดนวัตกรรมเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 

  
 

ภาพที่ 4.1  การบรรยายใĀ้ความรู้ ความเข้าใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้ตรงกับความต้องการของตลาด 
 

  
 

ภาพที่ 4.2  กิจกรรมกลุ่มย่อย การวางแผนและน าเÿนอแนวคิดในการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 

 
ภาพที่ 4.3  ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมกิจกรรมในการวิจัย 



93 
 

           ผลการประเมินความพึงพĂใจขĂงผู้ประกĂบการ 
 ผลการประเมินความพึงพĂใจในการจัดĂบรมเชิงปฏิบัติการ “ต่ĂยĂดความรู้ÿู่งานวิจัยและ
พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน จังĀวัดกาāÿินธุ์”  ระĀว่างวันที่ 16-18 ÿิงĀาคม 2562 ณ โรงแรม
ชาร์ ลĂง บูทรีค Ă าเภĂเมืĂง จังĀวัดกาāÿินธุ์ จ านวน 3 วัน 2 คืน มีผู้เข้าĂบรม จ านวน 18 ราย/ผลิตภัณฑ์ 
รวมจ านวนทั้งÿิ้น 51 คน ตĂบแบบÿĂบถาม จ านวน 47 คน คิดเป็นร้Ăยละ 92.16 ผลการประเมินความ
พึงพĂใจ Ăยู่ในระดับ ดีมาก (X ̅= 4.73) 
 

 การประเมินความพึงพĂใจในครั้งนี้  ได้แบ่งระดับและเกณฑ์การใĀ้คะแนนเพ่ืĂใช้ในการ
เปรียบเทียบ ดังนี้ 
 พĂใจมากที่ÿุด        ใĀ้  5  คะแนน 
 พĂใจมาก             ใĀ้  4  คะแนน 
 พĂใจปานกลาง      ใĀ้  3  คะแนน 
 พĂใจน้Ăย            ใĀ้  2  คะแนน 
 พĂใจน้Ăยมาก       ใĀ้  1  คะแนน 
 
ตารางท่ี 4.1  ผลการประเมินความพึงพĂใจขĂงผู้ประกĂบการในการเข้าร่วมกิจกรรมĂบรมเชิงปฏิบัติการ 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพĂใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. ข้Ăมูลที่ได้รับÿามารถน าไปใช้
ประโยชน์/ตรงตามความต้Ăงการ 

30 17 0 0 0 47 4.64 0.29 ดีมาก 

2. ทักþะ ความรู้ ความÿามารถ
ขĂงผู้ใĀ้ค าแนะน า 

32 15 0 0 0 47 4.68 0.30 ดีมาก 

3. มารยาทและความตั้งใจ และ 
เĂาใจใÿ่ในการใĀ้บริการขĂงผู้ใĀ้
ค าแนะน า 

36 11 0 0 0 47 4.77 0.33 ดีมาก 

4. ความเĀมาะÿมขĂงÿถานที่ 
เĂกÿาร เครื่ĂงมืĂ วัÿดุĂุปกรณ์ 

35 12 0 0 0 47 4.74 0.32 ดีมาก 

5. โดยภาพรวม 39 8 0 0 0 47 4.83 0.36 ดีมาก 
รวม 172 63 0 0 0 235 4.73 0.32 ดีมาก 

 
          จากตารางประเมินความพึงพĂใจขĂงผู้ประกĂบการในการเข้าร่วมกิจกรรมĂบรมเชิงปฏิบัติการ
ข้างต้น พบว่า โดยภาพรวมผู้ประกĂบการมีความพึงพĂใจในระดับดีมาก (ค่าเฉลี่ย X̅  4.73) ÿ่วนใน
รายละเĂียดข้Ăย่Ăย พบว่า ประเด็นที่ผู้ประกĂบการพึงพĂใจมากที่ÿุด คืĂ ภาพรวมขĂงการจัดกิจกรรม 
(ค่าเฉลี่ย X̅  4.83) รĂงลงมา คืĂ มารยาทและความตั้งใจและเĂาใจใÿ่ในการใĀ้บริการขĂงผู้ใĀ้ค าแนะน า 
(ค่าเฉลี่ย X̅  4.77)  
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4.2  กิจกรรมการเรียนรู้นอกÿถานที่ 
  

         Āลังการจัดกิจกรรมÿร้างคüามเข้าใจกับผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เพ่ือใĀ้เกิดคüามรู้ คüาม
เข้าใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้ตรงกับคüามต้องการของตลาดทั้งในและต่างประเทý Āรืออ่ืน ๆ ใĀ้แก่กลุ่ม
ตัüอย่าง จ านüน 18 ราย/ผลิตภัณฑ์ รüมทั้งด าเนินออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเป้าĀมายใĀ้เกิด
นüัตกรรมและงานüิจัยเกี่ยüกับผลิตภัณฑ์เป้าĀมาย โดยทีมüิทยากรที่เชี่ยüชาญแล้ü ได้มีการจัดกิจกรรมýึกþา
ดูงานตามลักþณะของผลิตภัณฑ์ เพ่ือเพ่ิมเติมคüามรู้ด้านการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ ซึ่งได้มีการคัดเลือก
แĀล่งýึกþาดูงาน โดยใช้เกณฑ์ในการคัดเลือกแĀล่งýึกþาดูงาน 4 ประการ คือ 
 1) แĀล่งýึกþาดูงานมีระบบการผลิตที่ได้มาตรฐาน โดยผ่านการรับรองมาตรฐานที่เชื่อถือได้ 
 2) แĀล่งýึกþาดูงานประÿบผลÿ าเร็จด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ มีชื่อเÿียงเป็นที่ยอมรับในüงการ 
 3) แĀล่งýึกþาดงูานอยู่ในเขตพ้ืนที่ภูมิภาคเดียüกัน และÿามารถเป็นเครือข่ายในการพัฒนา 
ร่üมกันไดใ้นอนาคต 
 4) แĀล่งýึกþาดูงานมีรูปแบบÿินค้าท่ีใกล้เคียงĀรือตรงกับผู้ประกอบการที่จะýึกþาดูงาน 
       ในการนี้ ได้คัดเลือกแĀล่งýึกþาดูงานจ านüน 5 แĀ่ง โดยได้จัดแบ่งผู้ประกอบการที่เข้าร่üม
โครงการในงานüิจัยทั้ง 18 ราย ลงพ้ืนที่ýึกþาดูงานในแĀล่งýึกþาดูงานที่ÿนใจและตรงกับลักþณะของธุรกิจ
ผลิตภัณฑ์ของตนเอง ซึ่งแĀล่งýึกþาดูงานทั้ง 5 แĀ่ง ประกอบด้üย 
            4.2.1 ÿถานที่ýึกþาดูงาน: แม่Āüาปลาร้าบอง อ าเภอเมือง จังĀüัดร้อยเอ็ด  
 ผู้ประกอบการที่ýึกþาดูงาน จ านüน 3 กลุ่ม ได้แก่ 1) กลุ่มüิÿาĀกิจชุมชนบ้านนาจารย์ 
2) ผลิตภัณฑ์ OTOP แม่มĀา และ 3) กลุ่มปลาร้าบองแม่บุญร่üม ตามภาพที่ 4.4  
 

  
 

ภาพที่ 4.4  ýึกþาดูงาน ณ แม่Āüาปลาร้าบอง จังĀüัดร้อยเอ็ด 
 
   ผลจากการýึกþาดูงาน พบü่า นอกจากได้ýึกþาดูงานผลิตภัณฑ์เดิมของÿถานประกอบการแม่
Āüาปลาร้าบอง จังĀüัดร้อยเอ็ดแล้ü ยังได้ร่üมฝึกภาคปฏิบัติและทดลองการผลิตปลาร้าน้ าพริกเผา (ผลิตภัณฑ์
ใĀม่) ผลิตปลาร้าคั่üกลิ้ง การท าปลาร้าผง ผู้ประกอบการที่ร่üมýึกþาดูงานได้มีการแลกเปลี่ยนคüามคิดเĀ็น
ร่üมกัน ทุกกลุ่มใĀ้คüามÿนใจÿูตรปลาร้าคั่üกลิ้ง ซึ่งจะน าüิธีการดังกล่าüไปทดลองเพ่ือÿร้างÿูตรอาĀารเฉพาะ
ของตนเอง  
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            4.2.2 สถานที่ศึกษาดูงาน: กิจการลุงบุญมี อ าเภอราþีไýล จังĀüัดýรีÿะเกþ 
 ผู้ประกอบการที่ýึกþาดูงาน จ านüน 4 กลุ่ม ได้แก่ 1) üิÿาĀกิจชุมชนปลูกข้าüเĀนียüเขาüง
ต าบลĀนองผือ 2) กลุ่มข้าüเกþตรอินทรีย์ ชาüนา บ้านนอก 3) กลุ่มüิÿาĀกิจชุมชนข้าüงอกฮางกล้อง และ 
4) ÿĀกรณ์การเกþตรก้าüแÿน จ ากัด ตามภาพท่ี 4.5  
 

  
 

ภาพที่ 4.5  ýึกþาดูงาน ณ กิจการลุงบุญมี อ าเภอราþีไýล จังĀüัดýรีÿะเกþ 
 
            ผลจากการýึกþาดูงาน พบü่า แĀล่งýึกþาดูงานได้จัดกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ และน าเÿนอ
ผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าüของตนเอง ซึ่งเป็นÿินค้านüัตกรรม เช่น ข้าüผงชงพร้อมดื่ม น้ านมจมูกข้าü 
ข้าüบรรจุถุงแบบต่าง ๆ น้ านมข้าüแบบเม็ด และอื่น ๆ นอกจากนั้นยังได้ชมรูปแบบการจัดอาคารÿถานที่ 
Ā้องผลิต การคüบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ์จากข้าü และอ่ืน ๆ ซึ่งผู้ประกอบการที่เข้าเยี่ยมชมได้ทั้งคüามรู้และ
แนüคิดในการน ามาพัฒนาผลิตภัณฑ์และกิจการของตนเอง 
 
            4.2.3 สถานที่ศึกษาดูงาน: ตะเกียงดาว Bamboo Charcoal Shampoo อ าเภอค าเขื่อนแก้ü 
จังĀüัดยโÿธร 
 ผู้ประกอบการที่ýึกþาดูงาน จ านüน 1 กลุ่ม ได้แก่ 1) กลุ่มผลิตถ่านอัดแท่ง ตามภาพท่ี 4.6  
 

  
 

ภาพที่ 4.6  ýึกþาดูงาน ณ ตะเกียงดาü Bamboo Charcoal Shampoo อ าเภอค าเขื่อนแก้ü จังĀüัดยโÿธร 
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          ผลจากการýึกþาดูงาน พบü่า แĀล่งýึกþาดูงานได้จัดกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ การÿร้างเตาเผา
ถ่านไฟÿูงอุณĀภูมิ 1,000 องýาเซลเซียÿ และน าเÿนอผลิตภัณฑ์จากผงถ่าน เช่น ยาÿระผม ÿบู่ พร้อมการ
ÿาธิตและจัดใĀ้มีการฝึกภาคปฏิบัติ ในการýึกþาดูงานครั้งนี้ ผู้ประกอบได้รับคüามรู้เกี่ยüกับüิธีการÿร้างเตาเผา 
üิธีการบดผงถ่าน üิธีการผลิตยาÿระผม และÿบู่ ซึ่งจะได้น าคüามรู้และÿูตรในการผลิตไปประยุกต์ใช้ต่อไป 
            4.2.4 สถานที่ศึกษาดูงาน: จักสานไทเลย ต าบลĀนองĀญ้าปล้อง อ าเภอüังÿะพุง จังĀüัดเลย  
 ผู้ประกอบการที่ýึกþาดูงาน จ านüน 2 กลุ่ม ได้แก่ 1) กลุ่มจักÿานบ้านĀนองĀ้าง และ 2) กลุ่ม
จักÿานไผ่ไรท่อง บ้านĀนองตากไĀ ตามภาพที่ 4.7 
 

   
 

ภาพที่ 4.7  ýึกþาดูงาน ณ จักÿานไทเลย บ้านกลาง ต าบลĀนองĀญ้าปล้อง อ าเภอüังÿะพุง จังĀüัดเลย 
 

             ผลจากการýึกþาดูงาน พบü่า แĀล่งýึกþาดูงานได้จัดกิจกรรมแลกเปลี่ยนเรียนรู้ และน าเÿนอ
ผลิตภัณฑ์จักÿานไม้ไผ่รมคüัน Āลักจากนั้นได้ÿาธิตüิธีการอบรมคüันเÿ้นตอกไม้ไผ่ก่อนÿาน การกลึงไม้เพ่ือ
ผลิตชิ้นÿ่üนประกอบ üิธีการÿานขึ้นรูปผลิตภัณฑ์ด้üยลายÿานใĀม่ๆ และเทคนิคพิเýþ ผู้ประกอบการได้รับ
คüามรู้ในทุกขั้นตอน และเกิดแนüคิดในการน ามาปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑ์ของตนเอง 
 
            4.2.5 สถานที่ศึ กษาดู งาน : นรินทร์ทิพย์  (ป้ า วึ )  อ า เภอĀนองÿู ง  จั งĀüัดมุกดาĀาร
 ผู้ประกอบการที่ýึกþาดูงาน จ านüน 7 กลุ่ม ได้แก่ 1) กลุ่มÿĀกรณ์แพรüาบ้านโพน 2) กลุ่มผ้าไĀม
มัดĀมี่ 3) กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครอง 4) กลุ่มทอผ้าบ้านดงน้อย 5) กลุ่มผ้าฝ้ายมัดĀมี่บ้านนาค้อ 6) กลุ่มÿตรี
ทอผ้าบ้านĀนองอีบุตร 7) กลุ่มแม่บ้านผลิตธุงตุเÿมา ตามภาพที่ 4.8  
 

   
 

ภาพที่ 4.8  ýึกþาดูงาน ณ นรินทร์ทิพย์ (ป้าüึ) อ าเภอĀนองÿูง จังĀüัดมุกดาĀาร 
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             ผลการýึกþาดูงาน พบü่า แĀล่งýึกþาดูงานได้บรรยายใĀ้คüามรู้เกี่ยüกับüิธีการด าเนินธุรกิจ
ผ้าทĂมืĂในยุคปัจจุบัน การÿร้างยĂดขาย การÿร้างแบรนด์ และการขายผ้าทĂมืĂĂĂนไลน์ Āลังจากนั้น 
ได้จัดใĀ้มีการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่üมกันระĀü่างผู้ประกĂบการเจ้าขĂงÿถานที่และคณะผู้เยี่ยมชม การน าเÿนĂ
ผลิตภัณฑ์ การจัดใĀ้เยี่ยมชมพิพิธภัณฑ์ผ้าโบราณ การÿาธิตการผลิตผ้าย้Ăมคราม ทั้งนี้ ผู้ประกĂบการได้รับ
คüามรู้ครĂบคลุมทุกด้าน มีĀลายประเด็นที่ÿามารถน ามาพัฒนาต่ĂยĂดผลิตภัณฑ์ผ้าขĂงตนเĂงได้ 
             Āลังการýึกþาดูงานในภาพรüม พบü่า ผู้ประกĂบการได้แนüคิด มุมมĂง รüมทั้งเครืĂข่ายในการ
พัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกัน เช่น ผู้ประกĂบการเกี่ยüกับปลาร้าได้แนüทางในการÿร้างÿูตรĂาĀาร
ใĀม่ ผู้ประกĂบการเกี่ยüกับข้าüได้แนüทางในการพัฒนาข้าüผงใĀ้มีคุณภาพและมาตรฐานยิ่ งขึ้น 
ผู้ประกĂบการเกี่ยüกับผ้าได้เทคนิคด้านการตลาด และการย้Ăมผ้าคราม ผู้ประกĂบการเกี่ยüกับถ่านได้
แนüทางในการเลืĂกผลิตภัณฑ์ใĀม่ĂĂกÿู่ตลาด ผู้ประกĂบการเกี่ยüกับงานจักÿานได้ลายÿานใĀม่ๆ ในการÿาน
และได้เทคนิคการรมคüันเÿ้นตĂก เป็นต้น 
 
4.3  ผู้เชี่ยüชาญลงพ้ืนที่ใĀ้ค าปรึกþาแนะน าการผลิตและการจัดท าผลิตภัณฑ์ใĀม่ 
 

 ในขั้นตĂนนี้ เป็นการจัดทีมผู้เชี่ยüชาญเฉพาะทางลงพ้ืนที่ใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการĂĂกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้มีĂัตลักþณ์และมีรูปแบบทีท่ันÿมัยตรงกับคüามต้Ăงการตลาด การพัฒนากระบüนการ
ผลิตผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคุณภาพมาตรฐานและใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการจัดท าผลิตภัณฑ์ใĀม่ การÿร้างนüัตกรรม
ในการผลิต การĂĂกแบบและพัฒนาโลโก้/ตราÿินค้า และĂ่ืนๆ ที่ÿ่งเÿริมการตลาด ซึ่งมีรายละเĂียด ดังนี้ 
            4.3.1 ÿĀกรณ์ýูนย์ýิลปาชีพทอผ้าไĀมแพรüาบ้านโพน เลขที่ 173/1 Āมู่ 5 บ้านโพน ต าบลโพน 
Ă าเภĂค าม่üง จังĀüัดกาāÿินธุ์ Tel. 083-3383956 
  ผลิตภัณฑ์เดิม: ผ้าไĀมแพรüา (ผ้าตัดชุด) 
 ผู ้üิจัยได้ลงพื้นที ่ใĀ้ปรึกþาแนะน า ณ ÿĀกรณ์ýูนย์ýิลปาชีพทĂผ้าไĀมแพรüาบ้านโพน เพ่ืĂ
ด าเนินการĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüัตกรรมฯ โดยใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยüกับ แนüคิด
ในการออกแบบ (Concept Design) เป็นการน าเÿนĂข้ĂมูลและผลการüิเคราะĀ์ข้Ăมูล ซึ่งน าไปÿู่การ
ก าĀนดแนüคิดในการĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüัตกรรมฯ ÿรุปได้ดังนี้ 
 1) ĂĂกแบบและüางลüดลายผ้ารูปแบบใĀม่ เพื่ĂลดเüลาการทĂ โดยĂĂกแบบลüดลาย
และรูปแบบผ้าไĀมแพรüาจากที่เคยทĂผ้าÿ าĀรับตัดชุด เป็นผ้าซิ่นแพรüา เนื่Ăงจากกลุ่มไม่เคยทĂเป็นผ้าซิ่น   
 2) การย้Ăมÿีธรรมชาติ (ครั่ง คราม) 
 3) การแก้ปัญĀาด้านĀลังผ้าแพรüา ในÿ่üนที่ไม่ได้ใช้งาน มีช่üงขĂงการข้ามช่Ăงที่ยาü 
(คืบ) ท าใĀ้เกิดการเกาะเกี่ยüเüลาใช้งาน  
               และใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยüกับ ร่างแบบแนüคิดในการออกแบบ (Sketch Design)  โดย
ด าเนินการĂĂกแบบลายผ้าซิ่นแพรüา และผ้าคลุมไĀล่ ÿรุปได้ดังนี้ 
 1) แรงบันดาลใจในการĂĂกแบบลüดลายผ้า ได้มาจากลüดลายผ้าแซ่üโบราณขĂงผู้ไทย 
โดยน าเĂาลายพันมĀา นาคชูÿน ÿิงĀ์น้Ăย พานดĂกไม้ มาประยุกต์จัดรูปแบบลüดลายใĀม่  
 2) ใช้ÿีธรรมชาติ จากครั่งและครามในการทĂ 
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ภาพที่ 4.9  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า แนวคิดในการออกแบบ (Concept Design)  
ผ้าซิ่นแพรวาและผ้าคลุมไĀล่แพรวา 

 

  
 

ภาพที่ 4.10  ลายผ้าซิ่นแพรวาและผ้าคลุมไĀล่แพรวาย้อมÿีธรรมชาติ (ครั่ง คราม) ออกแบบและพัฒนาใĀม่ 
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             การสร้างสรรค์นวัตกรรมและรายละเอียดการพัฒนา 
             จากการýึกþาพบü่า กลุ่มมีคüามต้องการที่จะเรียนรู้การทอผ้าซิ่นเพ่ิมเติม และเรียนรู้เกี่ยüกับการ
ย้อมÿีธรรมชาติ (ครั่ง และคราม) ในครั้งนี้ มีการพัฒนาดังนี้ 
         1) พัฒนารูปแบบผ้าไĀมแพรüา จากที่เคยทอผ้าÿ าĀรับตัดชุดลüดลายเต็มผืน เป็น ผ้าซิ่น
แพรüา โดยออกแบบและüางลüดลายผ้าใĀม่ เพ่ือลดเüลาการทอ  
         2) พัฒนาเทคนิคการย้อมÿีธรรมชาติจากครั่ง คราม 
          3) พัฒนาเทคนิคการทอผ้าไĀมแพรüาลายล่üง (ขิด) เพื่อแก้ปัญĀาด้านĀลังผ้า และการ
ซับผ้ากาü ซึ่งเทคนิคดั้งเดิมเÿ้นยืนพิเýþท าใĀ้เกิดลüดลายผ้าทางด้านĀลังในÿ่üนที่ไม่ได้ใช้งาน มีช่üงของการ
ข้ามช่องที่ ยาü (คืบ) ท าใĀ้เกิดการเกาะเกี่ยüเüลาใช้งาน และแก้ปัญĀาการซับผ้ากาü (ÿ าĀรับลูกค้าที่ไม่
ต้องการซับผ้ากาüด้านĀลังเüลาใช้งาน เนื่องจากร้อน) จึงพัฒนาเทคนิคการทอผ้าแบบลายลูกแก้üมาผÿมกับ
เทคนิคดั้งเดิมของพ้ืนที่ ท าใĀ้เกิดลüดลายผ้าเพียงด้านเดียü คือ ด้านĀน้าของผืนผ้า แต่ด้านĀลังของผืนผ้าจะ
มีลักþณะกลมกลืนกับพ้ืนผ้า 
                      4) ออกแบบและพัฒนาชุดแฟชั่นบุรุþและÿตรีจากผ้าไĀมย้อมÿีธรรมชาติที่ผลิตในกลุ่ม 
 

  
 

ภาพที่ 4.11  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า เทคนิคการÿร้างÿรรค์นüัตกรรมใĀม่ในการทอและÿร้างลาย 
ผ้าซิ่นแพรüาและผ้าคลุมไĀล่แพรüา 

 

     
 

ภาพที่ 4.12  การถ่ายทอดคüามรู้และปฏิบัติการพัฒนาเทคนิคการย้อมÿีธรรมชาติจากครั่ง 
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ภาพที่ 4.13  การถ่ายทอดความรู้และปฏิบัติการพัฒนาเทคนิคการย้อมÿีธรรมชาติจากคราม 

 

  
 

ภาพที่ 4.14  การถ่ายทอดความรู้และปฏิบัติการพัฒนาเทคนิคการทอผ้าซิ่นแพรวาลายล่วง (ขิด)  

               
 เป็นการใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยวกับเทคนิคการทอผ้าซิ่นแพรวาแบบลายลูกแก้วผÿมกับเทคนิค
ดั้งเดิมของพ้ืนที่ ลายล่วง (ขิด) เพื่อแก้ปัญĀาด้านĀลังผ้าและการซับผ้ากาว  ซึ่งเป็นนวัตกรรมในการทอผ้า
รูปแบบใĀม่ 
 

 
 

ภาพที่ 4.15  นวัตกรรมการทอและการÿร้างÿรรค์ลายผ้า: ผ้าซิ่นไĀมแพรวา (ÿีธรรมชาติ ครั่ง คราม) 
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แบรนด์ (Brand) ýิลป์แพรüา Silp Praewa 

ÿโลแกน (Slogan) : ÿรรค์ýิลป์งามล้ าค่า üิจิตรตระการตาแพรüาบ้านโพน 
ภาพที่ 4.16  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้าÿĀกรณ์ýูนย์ýิลปาชีพทอผ้าไĀมแพรüาบ้านโพน 

 
 เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
             แพรวา เป็นผ้าที่มีĀลายๆ ลาย อยู่ในผืนผ้าเดียüกัน มีคüามงามล้ าค่าüิจิตรพิÿดารกü่าผ้าไĀมอ่ืนๆ 
จนขึ้นชื่อü่า “ราชินีแห่งไหม” มักทอด้üยüิธีการเก็บขิดและจก (ขิด เป็นüิธีการÿร้างลüดลายโดยใช้ไม้เก็บขิด 
ซึ่งเป็นแผ่นไม้บางๆ กü้างประมาณ 3 นิ้ü ยาüประมาณ 2 ýอก ÿอดงัดด้ายเÿ้นยืน เป็นการเก็บลายจากเขา ใช้
กระÿüยพุ่งด้ายเÿ้นพุ่ง ÿ่üนจก ใช้มือ) üิธีการดังกล่าüชาüบ้านโพนได้ÿืบทอดÿรรค์ýิลป์ผ่านการบ่มเพาะ
เรื่องราü คüามรู้ÿึก ขนบธรรมเนียมประเพณีอันดีงามมาจากบรรพบุรุþชาüผู้ไทยใĀ้เป็นลüดลายเรขาคณิตที่
แÿดงถึงคüามมานะพยายามในการทอผ้าอย่างมีเอกลักþณ์ ใช้คลุมไĀล่ĀรือĀ่มเฉียงไĀล่ในโอกาÿพิเýþ เช่น 
เทýกาลงานบุญประเพณีĀรืองานÿ าคัญๆ 
               การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้า โดยการออกแบบชุดเครื่องแต่งกายบุรุþและ
ÿตรีจากผ้าไĀมแพรüาย้อมÿีธรรมชาติที่ผลิตในกลุ่ม เพ่ือÿร้างÿรรค์ผลิตภัณฑ์ใĀม่ออกÿู่ตลาด โดยเน้นชุดที่
เป็นทางการÿ าĀรับการÿüมใÿ่ออกงานÿ าคัญ 
 

  
 

ภาพที่ 4.17  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการออกแบบแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าไĀม 

 
 
 



102 
 

  
 

ภาพที่ 4.18  กćรĂĂกแบบชุดแต่งกćยบุรุþแลąÿตรีจćกผ้ćไĀมแพรüćย้Ăมÿีธรรมชćติ  
แบรนด์ (Brand) : ýิลป์แพรüć Silp Praewa 

 
        4.3.2 กลุ่มผ้าไหมมัดหม่ี เลขที่ 21 Āมู่ 11 บ้ćนค ćไă ต ćบลĀนĂงกุงýรี Ă ćเภĂĀนĂงกุงýรี 
จĆงĀüĆดกćāÿินธุ์ Tel. 088-3371721 
 ผลิตภัณฑ์เดิม: ผ้ćซิ่นมĆดĀมี่ ผ้ćขćüม้ć ผ้ćเมตร ผ้ćÿไบ (เคมี) 
 ผู้üิจĆยได้ลงพื้นที ่ใĀ้ปรึกþćแนąน ć ณ กลุ่มผ้ćไĀมมĆดĀมี่ เพ่ืĂด ćเนินกćรĂĂกแบบแลąพĆฒนć
ผลิตภĆณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüĆตกรรมĄ โดยใĀ้ค ćปรึกþćแนąน ćเกี่ยüกĆบ แนวคิดในการออกแบบ (Concept 
Design) เป็นกćรน ćเÿนĂข้ĂมูลแลąผลกćรüิเครćąĀ์ข้Ăมูล ซึ่งน ćไปÿู่กćรก ćĀนดแนüคิดในกćรĂĂกแบบแลą
พĆฒนćผลิตภĆณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüĆตกรรมĄ ÿรุปได้ดĆงนี้ 
 1) ĂĂกแบบแลąüćงลüดลćยผ้ćรูปแบบใĀม่ จćกที่เคยทĂผ้ćซิ่นมĆดĀมี่ (Āมี่รüด) เป็น ผ้ćซิ่น
มĆดĀมี่ (Āมี่ร่ćย) เนื่Ăงจćกกลุ่มไม่เคยทĂผ้ćซิ่นรูปแบบนี้มćก่Ăน  
 2) กćรย้Ăมÿีธรรมชćติ (เปลืĂกกุง กąบก มąเกลืĂ แก่นคูณ) 
              แลąใĀ้ค ćปรึกþćแนąน ćเกี่ยüกĆบ ร่างแบบแนวคิดในการออกแบบ (Sketch Design)  โดย
ด ćเนินกćรĂĂกแบบลćยผ้ćซิ่นมĆดĀมี่ ÿรุปได้ดĆงนี้ 
 1) แรงบĆนดćลใจในกćรĂĂกแบบลüดลćยผ้ćซิ่นมćจćกปลćในเขื่Ăนล ćปćü แลąย้Ăมÿี
ธรรมชćติจćกเปลืĂกขĂงต้นกุง ต้นไม้ในท้Ăงถิ่น ซึ่งมีชื่Ăพ้ĂงกĆบชื่ĂĂ ćเภĂĀนĂงกุงýรี น ćมćเป็นÿีย้ĂมĀลĆก  
 2) ใช้ÿีธรรมชćติ จćกเปลืĂกกุง ต้นไม้ในท้Ăงถิ่น ซึ่งมีชื่Ăพ้ĂงกĆบชื่ĂĂ ćเภĂĀนĂงกุงýรี 
น ćมćเป็นÿีย้ĂมĀลĆก แลąกąบก มąเกลืĂ แก่นคูณ เป็นÿีปรąกĂบในกćรทĂ 

 

    
 

ภาพที่ 4.19  กćรใĀ้ค ćปรึกþćแนąน ć แนüคิดในกćรĂĂกแบบ (Concept Design) ผ้ćซิ่นมĆดĀมี่ (Āมี่ร่ćย) 
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 ÿ าĀรับการใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยüกับร่างแบบแนüคิดในการออกแบบ (Sketch Design) ผู้üิจัยได้
การน าเÿนอข้อมูลและผลการüิเคราะĀ์ข้อมูล ซึ่งน าไปÿู่การออกแบบลายผ้าซิ่นĀมี่ร่าย โดยได้แรงบันดาลใจ
ในการออกแบบลüดลายผ้าซิ่นมาจากปลาในเขื่อนล าปาü และย้อมÿีธรรมชาติ จากเปลือกของต้นกุง ต้นไม้ใน
ท้องถิ่น ซึ่งมีชื่อพ้องกับชื่ออ าเภอĀนองกุงýรี น ามาเป็นÿีย้อมĀลัก กะบก มะเกลือ แก่นคูณ เป็นÿีประกอบ และ
มีการใช้มอร์แดนท์ (ÿารช่üยติดÿี) มาใช้ท าÿีต่างๆ ในĀัüมัดĀมี่ ใĀ้เกิดคüามร่üมÿมัยเĀมาะกับการใช้งานของ
ลูกค้าท่ีชื่นชอบการใช้ผลิตภัณฑ์ÿีธรรมชาติ 
 

  
 

ภาพที่ 4.20  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า ร่างแบบแนüคิดในการออกแบบ (Sketch Design)  
ลายผ้าซิ่นมัดĀมี่ (Āมี่ร่าย)  

 
              ทั้งนี้ในการลงพื้นที่ ณ กลุ่มผ้าไĀมมัดĀมี่ ได้ใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยüกับการมัดĀมี่จากตาราง
กราฟลายผ้าซิ่นĀมี่ร่ายและผ้าคลุมไĀล่ เพ่ือการผลิต ÿรุปได้ดังนี้ 
                1) เทคนิคการค้นĀัüĀมี่เพ่ือการทอแบบĀมี่ร่าย จากดั้งเดิมที่กลุ่มทอได้เฉพาะเทคนิคการ
มัดĀมีร่üด  
                2) ใช้เทคนิคการทอแบบผÿมผÿาน 2 เทคนิค คือ การน าเอาเทคนิคการทอĀมี่คั่นและ
เทคนิคการทอขิดมาผÿมผÿานในผืนผ้า 
 

  
 

ภาพที่ 4.21 การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยüกับการมัดĀมี่ร่าย จากตารางกราฟลายผ้าที่ออกแบบ  
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ลายผา้ซิ่นĀมีร่่าย ลายผา้คลมุไĀล่Āมีร่่าย 

 

ภาพที่ 4.22  ลายผ้าซิ่นĀมี่ร่ายและผ้าคลุมไĀล่Āมี่ร่ายย้อมÿีธรรมชาติ (เปลือกกุง) ออกแบบและพัฒนาใĀม่ 
 

           การสร้างสรรค์นวัตกรรมและรายละเอียดการพัฒนา 
       จากข้อมูลพบว่า กลุ่มไม่เชี่ยวชาญการทอผ้าซิ่นแบบĀมี่ร่าย จึงมีความต้องการเรียนรู้เกี่ยวกับการ
ทอĀมี่ร่ายและเรียนรู้การย้อมÿีธรรมชาติ ในครั้งนี้ มีการพัฒนาดังนี้ 
      1) พัฒนาเทคนิคการค้นĀัวĀมี่เพ่ือการทอแบบĀมี่ร่าย จากดั้งเดิมที่กลุ่มทอได้เฉพาะเทคนิค
การมัดĀมี่รวด  
  2) พัฒนาเทคนิคการย้อมÿี การมัดĀมี่ÿีธรรมชาติ โดยอบรมเชิงปฏิบัติการค้นĀมี่ มัดĀมี่ 
เก็บขิด และย้อมÿีธรรมชาติ โดยใช้เปลือกกุง กะบก มะเกลือ แก่นคูณ  โดยน าเปลือกจากต้นกุง ต้นไม้ที่มี
ชื่อพ้องกับชื่ออ าเภอĀนองกุงศรีมาเป็นÿีย้อมĀลักในการย้อมและมีการใช้มอร์แดนท์ (ÿารช่วยติดÿี) มาใช้
ในการท าÿีต่าง ๆ ในĀัวมัดĀมี่ รวมทั้งการน าเอาเทคนิคของการทอĀมี่คั่นและการทอเทคนิคขิดมาผÿมผÿาน
ในผืนผ้า ใĀ้เกิดความร่วมÿมัยเĀมาะกับการใช้งานของลูกค้าที่ชื่นชอบการใช้ผลิตภัณฑ์ธรรมชาติ 
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      3) การพัฒนาอุปกรณ์ทุ่นแรงเพ่ือลดเวลาในการค้นเÿ้นทางเครือ รวมทั้งต้นทุนในการผลิต 
เป็น “เครื่องค้นĀูก” ซึ่งมีการÿ่งมอบ ÿาธิต และทดลองใช้แล้ว ได้ผลในระดับดีมาก 
        4) ออกแบบและพัฒนาชุดแฟชั่นÿตรีจากผ้าทอพ้ืนเมืองที่ผลิตจ านวนมากในกลุ่ม 
 

    
 

ภาพที่ 4.23  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการค้นĀมี่ (Āมี่ร่าย)  เตรียมเÿ้นในการทอผ้าที่พัฒนาใĀม่ 
 

   
 

  
 

ภาพที่ 4.24  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการมัดĀมี่ (Āมี่ร่าย)  ลายผ้าที่พัฒนาใĀม่ 
 
        กิจกรรมการย้อมÿีธรรมชาติ 
   เป็นการฝึกปฏิบัติการย้อมÿีธรรมชาติ (เปลือกกุง กะบก มะเกลือ แก่นคูณ) ÿ าĀรับเตรียมเÿ้น
ในการทอผ้าที่พัฒนาใĀม่ 
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ภาพที่ 4.25  การถ่ายทอดความรู้และปฏิบัติการพัฒนาเทคนิคการย้อมÿีธรรมชาติ 
เปลือกกุง กะบก มะเกลือ แก่นคูณ  

 

  
 

   
 

ภาพที่ 4.26  การถ่ายทอดความรู้และปฏิบัติการพัฒนาเทคนิคการทอผ้าซิ่นĀมี่ร่ายคั่นขิด  

ซึ่งเป็นนวัตกรรมในการทอผ้าÿร้างลวดลายรูปแบบใĀม่ของกลุ่มผ้าไĀมมัดĀมี่ 
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ภาพที่ 4.27  นวัตกรรมในการทอและÿร้างÿรรค์ลายผ้า: ผ้าซิ่นมัดĀมี่คั่นขิด ลายปลาล าปาว 
ย้อมÿีธรรมชาติ เปลือกกุง กะบก มะเกลือ แก่นขนุน 

 

 
แบรนด์ (Brand) : ไพรัช Pairat 

ÿโลแกน (Slogan) : ÿืบต่อทอĀมี่ ผ้าเนื้อดี มีคุณค่า 
ภาพที่ 4.28  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มผ้าไĀมมัดĀมี่ 

 
 เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
          จากภูมิปัญญาดั้งเดิมของบรรพบุรุþปลูกĀม่อนเลี้ยงไĀม ที่เคยทอผ้าเป็นผ้าพ้ืนไม่มีลวดลาย ต่อมา
ลูกĀลานได้พัฒนาผ้าใĀ้มีลวดลายด้วยการมัดĀมี่ ซึ่งเป็นเทคนิคการทอผ้าอย่างĀนึ่งที่มีการÿร้างลวดลายก่อนที่
จะท าการย้อมÿี การมัดและย้อมลาย ÿามารถท าได้ทั้งเÿ้นยืน (เÿ้นทางเครือ) และเÿ้นพุ่ง (เÿ้นทางต่ า ซึ่ง 
ผ้ามัดĀมี่ของกลุ่มผ้าไหมมัดหม่ี บ้านค าไฮ จะทอด้วยความประณีตทุกขั้นตอน เพราะใÿ่ใจทุกกระบวนการผลิต 
ผ้าทุกผืนจึงมีความÿวยงาม ทอแน่น เนื้อผ้านุ่ม ÿวมใÿ่ÿบาย คงทน ดูแลรักþา 
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          ในปัจจุบันได้พัฒนาเป็นผ้าเอกลักþณ์ที่ÿüยงาม คือ “ผ้าซิ่นหม่ีร่ายคั่นขิด ลายปลาล าปาว” 
ย้อมÿีธรรมชาติ โดยใช้เปลือกกุง ต้นไม้ในท้องถิ่น ซึ่งมีชื ่อพ้องกับชื่ออ าเภอĀนองกุงýรี น ามาเป็นÿี
ย้อมĀลักและมีการใช้มอร์แดนท์ (ÿารช่üยติดÿี) มาใช้ในการท าÿีต่างๆ ในĀัüมัดĀมี่ รüมถึง กะบก มะเกลือ 
แก่นขนุน เป็นการน าเอาเทคนิคของการทอĀมี่คั่นและการทอเทคนิคขิดมาผÿมผÿานในผืนผ้า ใĀ้เกิดคüาม
ร่üมÿมัยเĀมาะกับการใช้งานของลูกค้าที่ชื่นชอบการใช้ผลิตภัณฑ์ธรรมชาติ  
 การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์แปรรูปจากผ้า โดยการออกแบบชุดแฟชั่นÿตรีจากผ้าทอ
พ้ืนเมือง (ผ้าขาüม้า และผ้ามัดĀมี่) ที่ผลิตจ านüนมากในกลุ่ม เป็นการประยุกตใ์ช้ผ้าใĀ้เĀมาะกับยุคÿมัย เพ่ือ
ÿร้างÿรรค์ผลิตภัณฑ์ใĀม่ออกÿู่ตลาด โดยเน้นชุดเป็นล าลอง เĀมาะกับการÿüมใÿ่เพ่ือการท่องเที่ยüในüันÿบายๆ  
 

  
 

ภาพที่ 4.29  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการออกแบบแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าขาüม้าและผ้ามัดĀมี่ 
 
 

  
 

ภาพที่ 4.30  การออกแบบชุดแฟชั่นÿตรีจากผ้าทอพ้ืนเมือง แบรนด์ (Brand) : ไพรัช Pairat 
 
              การพัฒนานวัตกรรมอุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่องค้นหูก 
             เป็นการพัฒนาอุปกรณ์ทุ่นแรงเพ่ือลดเüลาในการค้นเÿ้นทางเครือ รüมทั้งต้นทุนในการผลิต เป็น 
“เครื่องค้นหูก” ซึ่งมีการÿ่งมอบ ÿาธิต และทดลองใช้แล้ü ได้ผลในระดับดีมาก 
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  ÿ าĀรับเครื่องค้นĀูกนี้ เป็นการพัฒนาต่อยอดงานüิจัยของ ประทับใจ ÿุüรรณธาดา และคณะ 
(2560: บทคัดย่อ) ซึ่งได้üิจัย การýึกþากระบüนการผลิตผ้าทอพื้นเมือง เพื่อออกแบบและพัฒนาอุปกรณ์
ทุ่นแรงในการผลิต : กรณีýึกþาเครื่องค้นĀูก โดยกล่าüไü้ü่า การค้นĀูกเป็นĀนึ่งในขั้นตอนของการเตรียมเÿ้น
ไĀม/ฝ้าย ก่อนน าไปใช้เป็นเÿ้นยืนในขั้นตอนการทอผ้าพื้นเมือง การค้นĀูกถือเป็นüิธีการที่ยุ ่งยากและ
ค่อนข้างเปลืองแรงในการท างาน โดยผู้ท าĀน้าที่ค้นĀูกจะต้องค านüณคüามยาüของเÿ้นไĀม/ฝ้ายจากคüาม
ยาüของผืนผ้าที่จะทอแต่ละครั้ง อุปกรณ์ที่ใช้เรียกü่า “โฮงค้นĀูก ĀรือĀลักเฝือ” ดังนั้น การพัฒนาอุปกรณ์
ทุ่นแรงมาช่üยในขั้นตอนนี้ จะท าใĀ้ได้คüามเที่ยงตรงในการค านüณมากขึ้น รüดเร็üยิ่งขึ้น และที่ÿ าคัญประĀยัด
แรงงานและต้นทุนการผลิต ผลการüิจัยและพัฒนาพบü่า เครื่องค้นĀูกที่พัฒนาใĀม่ เป็นการเปลี่ยนüิธีการ
ท างานเดินคล้องเÿ้นไĀมแบซ้าย-ขüา  
             ซ่ึงในการüิจัยเครื่องค้นĀูก PJ 02 นี้ เป็นการพัฒนาเพ่ือใĀ้ÿอดคล้องกับช่างทอผ้าผู้ท าĀน้าที่ค้นĀูก 
เป็นการออกแบบเพ่ือแก้ปัญĀาคüามเคยชินกับเครื่องค้นĀูกแบบเดิม ÿ าĀรับผู้ÿูงอายุที่ไม่ÿะดüกต่อการเรียนรู้
เทคโนโลยีที่ซับซ้อน โดยปรับปรุงüิธีการท างานค้นĀูกจากต้องเดินüนĀลายรอบในระยะตั้งแต่ 2 – 5 เมตร เป็น
ยืนท างานอยู่กับที่เพียงใช้เท้าเĀยียบปุ่มเป็นจังĀüะก็ÿามารถค้นĀูกได้เร็üกü่าเดิม โดยไม่ต้องเมื่อยล้าจากการ
เดินนับร้อยรอบ  

 
ภาพที่ 4.31  Perspective นüัตกรรมอุปกรณท์ุ่นแรง : เครื่องค้นĀูก PJ 02 
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ด้านĀลัง เครื่Ăงค้นĀูก PJ 02 การÿ่งมĂบเครื่Ăงค้นĀูก 

 

ภาพที่ 4.32  Perspective นวัตกรรมĂุปกรณท์ุ่นแรง : เครื่Ăงค้นĀูก PJ 02 
 

        4.3.3 กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครอง เลขที่ 79 Āมู่ 8 บ้านกุดครĂง ต าบลดĂนจาน Ă าเภĂดĂนจาน 
จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 063-1124939   
 ผลิตภัณฑ์เดิม: ร่ม (ผ้าแพรวา) 
 ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่ใĀ้ค าปรึกþาแนะน า ณ กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครĂง เพื่Ăด าเนินการĂĂกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนวัตกรรมฯ โดยแนะน าเกี่ยวกับแนวคิดในการออกแบบ (Concept 
Design) ใช้การน าเÿนĂข้ĂมูลและผลการวิเคราะĀ์ข้Ăมูล ซึ่งน าไปÿู่การก าĀนดแนวคิดในการĂĂกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนวัตกรรมฯ ÿรุปได้ดังนี้ 
 1) การÿร้างลวดลายผ้าในการผลิตร่มใĀ้มเีĂกลักþณ์ ผ้าแพรวากาāÿินธุ์ 
 2) การพัฒนาโครงÿร้างร่มใĀ้เĀมาะÿมÿĂดคล้ĂงกับลักþณะขĂงร่ม 
 นĂกจากนั้นยังใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยวกับการร่างแบบแนวคิดในการออกแบบ (Sketch 
Design) และพัฒนาร่มผ้าพ้ืนเมืĂง ÿรุปได้ดังนี้ 
       1) ใĀ้ความรู ้ทางด้านการĂĂกแบบและพัฒนาลายผ้า  โดยน าเĂกลักþณ์ผ้าแพรวามา
ประยุกต์ใช้ 
                 2) การĂĂกแบบพัฒนาลายร่ม (แพรวา) รูปแบบใĀม่ โดยน าลายผ้า (แพรวา) มาĂĂกแบบใĀม่ 
เพ่ืĂใĀ้เĀมาะÿมกับการน าไปใช้กับร่ม 

 

    
 

ภาพที่ 4.33  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า แนวคิดในการĂĂกแบบ (Concept Design)  
และร่างแบบแนวคิดในการĂĂกแบบ (Sketch Design) ร่มผ้าพ้ืนเมืĂง 
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ภาพที่ 4.34  ลายแพรüาประยุกต์เพ่ือใช้ในงานซิลÿกรีนผ้าผลิตร่ม ออกแบบและพัฒนาใĀม่ 
 
           การสร้างสรรค์นวัตกรรมและรายละเอียดการพัฒนา 
   จากการýึกþา พบü่า ผลิตภัณฑ์เดิมใช้ผ้าพิมพ์ลายแพรüาในการตัดเย็บเป็นร่มร่üมกับร่มÿ าเร็จ ใน
การพัฒนาจึงมุ่งเน้นใĀ้กลุ่มÿามารถผลิตÿ่üนประกอบต่าง ๆ ได้ด้üยตัüเองแบบครบüงจร ซึ่งในครั้งนี้ มีการ
พัฒนาดังนี้ 
       1) พัฒนาเทคนิคการพิมพ์ลายผ้า โดยแนะน าการÿร้างลายผ้าเอกลักþณ์ พร้อมออกแบบลาย
แพรüาประยุกต์ใĀม่เพ่ิมเติม จ านüน 4 ลาย ใช้เทคนิคการพิมพ์ลายบนผืนผ้า เลือกใช้ผ้าที่เĀมาะÿมกับการใช้
ในงานผลิตร่มและการพิมพ์ 
         2) การพัฒนาโครงร่มจากการซื้อร่มโลĀะÿ าเร็จรูป เป็นการผลิตโครงÿร้างร่มจากไม้ เป็นร่ม 
8 ซ่ีที่ÿามารถยึดติดและกางได้ง่าย ÿะดüกต่อการผลิต  
            ซึ่งมีรายละเอียดในการผลิต ดังนี้ 
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   การออกแบบลายแพรวาและการถ่ายทอดความรู้ด้านการพิมพ์ผ้า 
    เป็นการอบรมเชิงปฏิบัติการพิมพ์ลายลงบนผืนผ้าทอ üิธีการÿกรีนลงบนผืนผ้าก่อนน าไปตัดเย็บ
เป็นร่ม โดยมีการทดลองน้ ายาในการเคลือบผ้าท าร่มด้üยน้ ายาเคลือบแบบต่างๆ 
 

  
 

   
   

ภาพที่ 4.35  การถ่ายทอดคüามรู้ในการฝึกปฏิบัติการพิมพ์ลายบนผ้าผลิตร่มแพรüาประยุกต์ 
 
                  กจิกรรมแนะน าการผลิตโครงสร้างร่มจากไม้ 
                   โดยýึกþาจากร่มตัüอย่างแบบต่าง ๆ การเลือกรูปแบบที่เĀมาะÿม และมีคüามเป็นไปได้ในการ
ผลิตเชิงพาณิชย์ 
 

      
 

ภาพที่ 4.36  การถ่ายทอดคüามรู้ในการฝึกปฏิบัติการผลติโครงÿร้างร่มจากไม้ 
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 การทดลองการพิมพ์ การเคลือบ 
    เป็นการทดลองเทคนิคการพิมพ์ลาย ปรับปรุงกระบวนการพิมพ์ÿกรีน จัดท าแท่นจับบล็อกÿกรีน
ใĀ้ÿะดวกในการพิมพ์จ านวนมาก อบรมเชิงปฏิบัติการเคลือบผ้าผลิตร่ม การใช้ยางไม้ เคลือบผ้าใĀ้ÿามารถ
กันน้ าได้ กันฝนได ้ติดตามคุณภาพการประกอบชิ้นงาน   
 

  
 

ภาพที่ 4.37  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการเคลือบผ้าผลิตร่ม 
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ภาพที่ 4.38  นวัตกรรมการĂĂกแบบ การพิมพ์ลายและการผลิตร่ม : ร่มไมล้ายผ้าแพรวา 

 
แบรนด์ (Brand) : กาเต้นก้Ăน Katenkon 

ÿโลแกน (Slogan) : ใต้แผ่นฟ้า แพรวาร่มเย็น 
ภาพที่ 4.39  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครĂง 

 
 เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
         กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครĂง ผู้ผลิตร่มภายใต้แบรนด์ “กาเต้นก้อน” ซ่ึงมาจากลายโปงลาง, ลายล า 
ผลิตภัณฑ์ “ร่มผู้ไทย” ได้แรงบันดาลใจมาจากลายผ้าแพรวา ซึ่งเป็นผ้าที่มีความงดงามล้ าค่าวิจิตรพิÿดาร
กว่าผ้าไĀมĂ่ืนๆ จนขึ้นชื่Ăว่า “ราชินีแĀ่งไĀม” เป็นผ้าเĂกลักþณ์ผู้ไทยที่รู้จักกันดีĂย่างแพร่Āลาย ลวดลายบน
ผืนผ้ามีความงดงาม วิจิตร ได้ถูกน ามาประยุกต์เป็นÿ่วนĀนึ่งในการผลิตร่มเพ่ืĂบ่งบĂกความเป็นผู้ไทยกาāÿินธุ์ 
ลวดลายที่น ามาใช้ มีทั้งแบบลายดั้งเดิมและลายประยุกต์ ถูกÿร้างÿรรค์ด้วยเทคนิคการพิมพ์ และการจัดวาง
ลายที่ลงตัว ร่มผู้ไทยจึงเป็นร่มที่งามĂย่างมีคุณค่าเĀมาะกับการใช้งานในทุกโĂกาÿ  
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        4.3.4 กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านดงน้อย หมู่ 3 เลขที่ 60 Āมู่ 3 บ้านดงน้Ăย ต าบลĀ้วยโพธิ์ Ă าเภĂ
เมืĂง จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 065-0359602, 096-7636690  
 ผลิตภัณฑ์เดิม: ผ้าพันคĂ (มัดย้Ăม) 
 ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่ใĀ้ค าปรึกþาแนะน า ณ กลุ่มทĂผ้าพ้ืนเมืĂงบ้านดงน้Ăย Āมู่ 3 เพื่Ăด าเนินการ
ĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนวัตกรรมฯ โดยแนะน าเกี่ยวกับแนวคิดในการออกแบบ 
(Concept Design) โดยการระดมแนวคิดเพ่ืĂใช้ในการĂĂกแบบและพัฒนาผ้ามัดย้Ăม ใช้การน าเÿนĂข้Ăมูล
และผลการวิเคราะĀ์ข้Ăมูล ซึ่งน าไปÿู่การก าĀนดแนวคิดในการĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิด
นวัตกรรมฯ ÿรุปได้ดังนี้ 
 1) การÿร้างÿรรค์ลวดลายผ้าคลุมไĀล่ โดยพัฒนาเทคนิคในการมัดย้ĂมใĀม่  
 2) การย้ĂมÿีธรรมชาติจากเปลืĂกไม้และดินแดง ด้วยÿูตรที่คิดค้นใĀม่ 
 3) การแปรรูปผลิตภัณฑ์ใĀม่ (กระเป๋า ขĂงที่ระลึก ขĂงช าร่วย) 
 ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้ใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยวกับการร่างแบบแนวคิดในการออกแบบ (Sketch 
Design) และพัฒนาผ้ามัดย้Ăม  โดยได้แรงบันดาลใจมาจากไดโนเÿาร์ จากปลาในแĀล่งน้ าธรรมชาติขĂง
ชุมชน ซึ่งเป็นเĂกลักþณ์ขĂงจังĀวัดกาāÿินธุ์และชุมชน  
 

  
 

ภาพที่ 4.40  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า แนวคิดในการĂĂกแบบ (Concept Design) ผ้าพันคĂ (มัดย้Ăม) 
 

         

ภาพที่ 4.41  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า ร่างแบบแนวคิดในการĂĂกแบบ (Sketch Design)  
ผ้าพันคĂ (มัดย้Ăม) 
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ภาพที่ 4.42  ลายÿร้างÿรรคเ์พ่ือใช้มัดย้อมด้วยเทคนิคชิโบริ ออกแบบและพัฒนาใĀม่ 
 
              นอกจากนั้น ทีมงานผู้วิจัยยังได้ใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยวกับเทคนิคมัดย้อมรูปแบบต่างๆ (ÿี
ธรรมชาติ) โดยเฉพาะการย้อมÿีธรรมชาติจากเปลือกไม้และดินแดง ซึ่งพบว่า  
         1) กลุ่มประÿบปัญĀาเรื่องÿีซีด อาจมาจากกระบวนการย้อมÿีธรรมชาติไม่ถูกวิธีการ  
         2) ควรจัดอบรมเชิงปฏิบัติการย้อมÿีธรรมชาติจากเปลือกไม้ต่าง ๆ ในท้องถิ่น และดินแดง 
เพ่ือแก้ปัญĀาเรื่องÿีซีด  

                    3) ควรน าเทคนิคชิโบริมาใช้ในการÿร้างÿรรค์ลวดลายผ้ามัดย้อมเพ่ิมเติมจากเทคนิคการ
ÿร้างÿรรค์ลวดลายผ้ามัดย้อมแบบĀนีบที่กลุ่มท าอยู่เดิม  

 

  
 

  
    

ภาพที่ 4.43  การใĀค้ าปรึกþาแนะน าเกี่ยวกับเทคนิคมัดย้อม การย้อมÿีธรรมชาติจากเปลือกไม้และดินแดง 
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            การÿร้างÿรรค์นüัตกรรมและรายละเอียดการพัฒนา 
              จากการýึกþาพบü่า กลุ่มเชี่ยüชาญการÿร้างลüดลายบนผืนผ้าด้üยเทคนิคการมัดย้อมโดยใช้
เทคนิคการĀนีบผืนผ้าด้üยแบบพิมพ์ไม้และüัÿดุต่าง ๆ เพ่ือÿร้างลüดลายใĀ้มีรูปแบบ (Pattern) ซ้ า ๆ และ
ปัญĀาเดิม คือ การย้อมผ้าแล้üมีÿีซีด ซึ่งในครั้งนี้ ได้มีการพัฒนาดังนี้ 
          1) พัฒนากระบüนการมัดย้อม จากเดิมท่ีใช้เทคนิคการĀนีบผืนผ้าด้üยแบบพิมพ์ไม้และüัÿดุ
ต่าง ๆ เพ่ือÿร้างลüดลาย โดยน ามาประยุกต์เข้ากับเทคนิคมัดย้อมแบบชิโบริ ซึ่งเป็นเทคนิคใĀม่ท าใĀ้ได้
ลüดลายที่มีคüามเป็นอิÿระ ÿามารถÿร้างÿรรค์ลายมัดย้อมที่เป็นเอกลักþณ์เฉพาะตัüได้  
         2) พัฒนาการใช้ดินแดงที่เป็นüัตถุดิบในพื้นที่มาเป็นÿารช่üยติดÿี (มอร์แดนท์) ในการ
ย้อมÿีจากüัÿดุธรรมชาติ 
         3) พัฒนาทักþะการออกแบบและการตัดเย็บแปรรูป โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการเพื่อ
ออกแบบแปรรูปกระเป๋า ของช าร่üย ของที่ระลึก 
         4) การพัฒนาอุปกรณ์ทุ่นแรงเพ่ือลดเüลาในการค้นเÿ้นทางเครือ รüมทั้งต้นทุนในการผลิต 
เป็น “เครื่องค้นĀูก” ซึ่งมีการÿ่งมอบ ÿาธิต และทดลองใช้แล้ü ได้ผลในระดับดีมาก 
                       5) ออกแบบและพัฒนาชุดแฟชั่นบุรุþและÿตรีจากผ้าไĀมย้อมÿีธรรมชาติที่ผลิตในกลุ่ม 
              ซึ่งมีรายละเอียดในการพัฒนาดังนี้ 
 
             การýึกþาแนüทางในการพัฒนาและÿร้างÿรรค์นüัตกรรม 
 

  
 

     
 

ภาพที่ 4.44  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการย้อมÿีธรรมชาติ และการใช้ดินแดงเป็นÿารช่üยติดÿี 
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ภาพที่ 4.45  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการสรา้งสรรค์ลายเพ่ือใช้มัดย้อมด้วยเทคนิคชิโบริ 
 
   การถ่ายทอดความรู้การย้อมÿีธรรมชาติและค้นĀาÿูตรใĀม่ในการย้อม 
          เป็นการอบรมเชิงปฏิบัติการและการทดลองการพัฒนาย้อมสีธรรมชาติโดยใช้ดินแดงที่เป็น
วัตถุดิบในพ้ืนที่มาเป็นสารช่วยติดสี  
 

  
 

   
 

ภาพที ่4.46  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการย้อมสีธรรมชาติและทดลองใช้ดินแดงในการช่วยติดสี 
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ภาพที่ 4.47  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการมัดย้อมลายปลาเพ่ือให้เป็นอัตลักษณ์ผืนผ้าของกลุ่ม 
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              การฝึกปฏิบัติการแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้ามัดย้อม 
              เป็นการฝึกปฏิบัติการออกแบบ เพ่ือแปรรูปตัดเย็บกระเป๋า ของที่ระลึก/ของช าร่วย ตามขั้นตอน ดังนี้ 
         1) ฝึกการออกแบบผลิตภัณฑ์ของช าร่วย และกระเป๋าถือสตรี 
         2) ฝึกออกแบบและตัด Pattern ตามแบบที่ออกแบบไว้ 
         3) ฝึกตัดผ้าตามแบบ โดยแยกชิ้นส่วนต่าง ๆ ตามแบบ แนะน าวิธีเย็บด้วยมือ และวิธีการ
ประกอบส่วน รวมทั้งวิธีการตกแต่ง 
        4) ประเมินผลงานการผลิตงานต้นแบบ ประกอบด้วย พวงกุญแจ กระเป๋าใส่เศษตังค์ และที่ใส่แก้ว 
 

  
 

  
 

  
 

ภาพที่ 4.48  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการตัดเย็บและแปรรูปเป็นของที่ระลึก 
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ภาพที่ 4.49  นวัตกรรมการÿร้างÿรรค์เทคนิคมัดย้อมและการÿร้างÿรรค์ลาย : ผ้าพันคอ (มัดย้อม) 

ÿีธรรมชาติจากเปลือกไม้ ดินแดง 
 

 
 

แบรนด์ (Brand) : ดงน้อย 
ÿโลแกน (Slogan) : ผ้าย้อมดิน Āอมกลิ่นธรรมชาติ 

ภาพที่ 4.50  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านดงน้อย Āมู่ 3 
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 เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
           การท าผ้ามัดย้อมนั้นถือü่า เป็นการท าลüดลายผ้าýิลปะที่มีรูปแบบแตกต่างกันไปไม่ซ้ าใครและเป็น
ผลงานที่มีชิ้นเดียüในโลก ผ้ามัดย้อม “ดงน้อย” เป็นผ้าที่ค านึงถึงคüามปลอดภัยของคนใช้ เป็นคüาม
ภาคภูมิใจของคนÿร้างÿรรค์คüามงาม ผลิตจากกระบüนการย้อมÿีธรรมชาติที่ได้จากเปลือกไม้ในท้องถิ่นและ
ดินแดง ซึ่งเป็นมิตรต่อÿิ่งแüดล้อม  

            การออกแบบชุดเครื่องแต่งกายบุรุษและสตรี 
             การออกแบบชุดเครื่องแต่งกายบุรุþและÿตรี จากผ้ามัดย้อมและผ้าที่ผลิตโดยกลุ่มทอผ้าพ้ืนเมืองบ้าน
ดงน้อย โดยด าเนินการดังนี ้
  1) ก าĀนดแนüคิดในการออกแบบและก าĀนดรูปแบบผลิตภัณฑ์ใĀม่ 
  2) ออกแบบ และตัดเย็บตามตามแบบ 

 

  
 

ภาพที่ 4.51  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการออกแบบแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าทอมือย้อมÿีธรรมชาติ 
  

   
 

ภาพที่ 4.52  การออกแบบชุดแต่งกายบุรุþและÿตรีจากผ้าทอมือย้อมÿีธรรมชาติ แบรนด์ (Brand) : ดงน้อย 
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              การพัฒนานวัตกรรมอุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่องค้นหูก 
             เป็นการพัฒนาอุปกรณ์ทุ่นแรงเพ่ือลดเวลาในการค้นเÿ้นทางเครือ รวมทั้งต้นทุนในการผลิต เป็น 
“เครื่องค้นหูก” ซึ่งมีการÿ่งมอบ ÿาธิต และทดลองใช้แล้ว ได้ผลในระดับดีมาก 
 

 
ภาพที่ 4.53  Perspective นวัตกรรมอุปกรณท์ุ่นแรง : เครื่องค้นĀูก PJ 02 

 
 

  
ด้านĀลัง เครื่องค้นĀูก PJ 02 การÿ่งมอบเครื่องค้นĀูก 

 

ภาพที่ 4.54  Perspective นวัตกรรมอุปกรณท์ุน่แรง : เครื่องค้นĀูก PJ 02 
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        4.3.5 กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านนาค้อ ýาลาประจ าบ้าน Āมู่ที่ 5 บ้านนาค้Ă ต าบลกุดโดน Ă าเภĂ
Ā้üยเม็ก จังĀüัดกาāÿินธุ์ Tel. 098-8427578 
  ผลิตภัณฑ์เดิม: ผ้าซิ่นมัดĀมี่ (เคมี) 
 ผู้üิจัยได้ลงพื้นที่ใĀ้ค าปรึกþาแนะน า ณ กลุ่มทĂผ้าพ้ืนเมืĂงบ้านนาค้Ă เพื่Ăด าเนินการĂĂกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüัตกรรมฯ โดยแนะน าเกี่ยüกับแนวคิดในการออกแบบ (Concept 
Design) เป็นการระดมแนüคิดเพื่Ăใช้ในการĂĂกแบบ ใช้การน าเÿนĂข้ĂมูลและผลการüิเคราะĀ์ข้Ăมูล ซึ่ง
น าไปÿู่การก าĀนดแนüคิดในการĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüัตกรรมฯ ÿรุปได้ดังนี้ 
 1) การÿร้างÿรรค์ลüดลายผ้า คüรĂĂกแบบการทĂผ้าแบบผÿมผÿานเทคนิค เพื่ĂใĀ้เกิด
งานผ้ารูปแบบใĀม่ÿ าĀรับการแปรรูป โดยการน าลายผ้าขิดüงเดืĂน (ไทญ้Ă) ผÿมผÿานกับĀมี่ÿร้ĂยดĂกค้Ă 
(ลายĀมี่เĂกลักþณ์กลุ่ม)  
 2) การแปรรูปผลิตภัณฑ์ใĀม่ (กระเป๋า) 
 ทั้งนี้ ผู้üิจัยได้ใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยüกับการร่างแบบแนวคิดในการออกแบบ (Sketch 
Design) และลงตารางกราฟลายผ้าขิดüงเดืĂนผÿมมัดĀมี่ÿร้ĂยดĂกค้Ă ซึ่งเป็นนüัตกรรมในการพัฒนา
ลายใĀม่ โดยพัฒนาเทคนิคการทĂผ้าÿĂงรูปแบบมาผÿมผÿานกัน คืĂ จากดั้งเดิมที่ถนัดเทคนิคการทĂแบบ
มัดĀมี่ น ามาผÿมผÿานกับเทคนิคขิดลายüงเดืĂนที่เป็นรูปแบบเĂกลักþณ์ขĂงไทญ้Ă (พัฒนาเทคนิคและการ
ผลิตผ้าเĂกลักþณ์) 
 

 
 

   
 

ภาพที่ 4.55  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยüกับการĂĂกแบบลายผ้าและการÿร้างนüัตกรรม 
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ภาพที่ 4.56  ลายขิดวงเดือน 
 

   

ภาพที่ 4.57  ลายĀมี่ÿร้อยดอกค้อ 
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           การÿร้างÿรรค์นวัตกรรมและรายละเอียดการพัฒนา 
 จากการýึกþาข้อมูลพบü่า กลุ่มมีคüามเชี่ยüชายในการทอผ้าซิ่นมัดĀมี่ย้อมÿีเคมี ลายที่นิยมคือ 
ลายÿร้อยดอกค้อ ช่อดอกĀมาก มีคüามต้องการในการแปรรูปกระเป๋า เÿื้อผ้าเครื่องแต่งกาย ในครั้งนี้ 
มีการพัฒนา ดังนี้  
    1) พัฒนาเทคนิคการทอÿองรูปแบบมาผÿมผÿานใĀ้เกิดงานผ้ารูปแบบใĀม่  เพื่อใĀ้
เĀมาะÿ าĀรับการแปรรูปเป็นเÿื้อผ้าเครื่องแต่งกายและÿิ่งของเครื่องใช้  ซึ่งจากทักþะฝีมือในการทอผ้าแบบ
ดั้งเดิมที ่ถนัดเทคนิคการทอผ้ามัดĀมี่ ได้มีการพัฒนาโดยน ามาผÿมผÿานกับเทคนิคขิดที ่เป็นรูปแบบ
เอกลักþณ์ของไทญ้อ โดยการเลือกเอาเทคนิคขิดลายüงเดือน ซึ่งมีลักþณะของการเก็บลายและการค้น
เÿ้นยืนแตกต่างจากเทคนิคการทอขิดแบบทั่üไป น ามาผÿมกับการทอคั่นด้üยลายมัดĀมี่ (ลายĀมี่ÿร้อยดอก
ค้อ) ท าใĀ้เกิดมิติของลüดลายแบบร่üมÿมัย เป็นการพัฒนาเทคนิคการทอแบบใĀม่เพ่ือใĀ้เป็นผ้าเอกลักþณ์
ไทญ้อบ้านนาค้อ 
  2) พัฒนาทักþะการออกแบบและการตัดเย็บแปรรูป โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการเพื่อ
ออกแบบแปรรูปกระเป๋า ด้üยเทคนิคการตัดเย็บกระเป๋าแบบใช้เทคนิคร่üมทั้งเทคนิคเย็บจักรและเย็บมือ  
    ซึ่งมีรายละเอียดในการพัฒนาดังนี้ 
 
  การถ่ายทอดความรู้ วิธีการÿืบĀูกเพื่อใช้ทอเทคนิคเก็บขิดผÿมมัดĀม่ี  
 

  
 

  
 

ภาพที่ 4.58  การถ่ายทอดคüามรู้ในการฝึกปฏิบัติการ “ÿืบĀูก” เพ่ือใช้ทอเทคนิคเก็บขิดผÿมมัดĀมี่ 
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                  การถ่ายทอดความรู้และปฏิบัติการฝึกเทคนิคเก็บขิดผÿมมัดĀม่ี  
 

  
 

  
 

     
 

ภาพที่ 4.59  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการทอเก็บขิดผÿมมัดĀมี่ตามลายผ้าที่ออกแบบใĀม่ 
 
 

              การฝึกปฏิบัติการแปรรูปผลิตภัณฑ์ผ้าทอมือ 
              เป็นการฝึกปฏิบัติการออกแบบ เพ่ือแปรรูปตัดเย็บกระเป๋า ตามข้ันตอน ดังนี้ 
         1) ฝึกการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าถือÿตรี 
         2) ฝึกออกแบบและตัด Pattern ตามแบบที่ออกแบบไว้ 
         3) ฝึกตัดผ้าตามแบบ โดยแยกชิ้นÿ่วนต่างๆ ตามแบบ แนะน าวิธีเย็บด้วยมือ การประกอบ
ÿ่วน และการตกแต่งกระเป๋า 
        4) ประเมินผลงานการผลิตกระเป๋าต้นแบบ  
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ภาพที่ 4.60  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการออกแบบและตัดเย็บกระเป๋าผ้าแบบต่างๆ 
            
 

 

 
 

ภาพที่ 4.61  นวัตกรรมการออกแบบลาย การพัฒนาเทคนิคการทอ : ผ้าขิดผÿมมัดĀมี่ ลายÿร้อยวงเดือน 
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แบรนด์ (Brand) : ไทญ้อ ทอผ้า Tai Yo Weave 

ÿโลแกน (Slogan) : เอกลักþณ์ไทญ้อ ÿร้อยดอกค้อ ช่อกระโดน 
ภาพที่ 4.62  นüัตกรรมการÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านนาค้อ 

 
 เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
              ภูมิปัญญาดังเดิมของชาüไทญ้อจะนิยมทอผ้าÿีด า -แดง ผ้าไทญ้อ ใช้üัตถุดิบธรรมชาติ ÿืบทอด
งานฝีมือทอผ้าพื้นเมืองจากปู่ย่า ตาทüดมายาüนาน ต่อมายุคÿมัยเปลี่ยนไปมีการปรับตัüใĀ้ÿอดคล้องกับ
ยุคÿมัยมีการพัฒนาเทคนิคการย้อมÿีเพ่ิมมากขึ้น โดยน ารากไม้ชนิดต่างๆ และดินโคลนจากธรรมชาติมาเป็น
üัตถุดิบในการย้อมÿีÿ่งผลใĀ้ผ้าไทญ้อมีÿีĀลากĀลายมากข้ึน ÿินค้าที่ถูกผลิตจ าĀน่ายมากท่ีÿุดของผ้าไทญ้อ คือ 
ผ้าพันคอ เพราะเนื้อผ้ามีคüามนุ่มและÿามารถปักลายลงบนเนื้อผ้าเพ่ือเพ่ิมคüามÿüยงามได้ดี  
            ปัจจุบันได้มีการต่อยอดภูมิปัญญาพัฒนาเทคนิคการทอแบบพิเýþเพ่ือใĀ้เป็นผ้าเอกลักþณ์ของ
ชาüไทญ้อบ้านนาค้อ  คือ “ผ้าขิดผÿมมัดĀมี่ ลายÿร้อยüงเดือน” ที่มีมิติของลüดลายแบบร่üมÿมัย ÿüยงาม 
ÿามารถทอได้Āลากÿีตามคüามต้องการของลูกค้า เĀมาะÿ าĀรับการแปรรูปเป็นเÿื้อผ้าเครื่องแต่งกาย 
รüมทั้งของใช้ต่างๆ 
            การออกแบบชุดเสื้อผ้าสตรี 
             การออกแบบชุดเครื่องแต่งกายÿตรี จากผ้ามัดĀมี่ลายÿüยโดยผ้าทอผ้าพ้ืนเมืองบ้านดงน้อย มีการ
ด าเนินการดังนี ้
 1) ก าĀนดแนüคิดในการออกแบบและก าĀนดรูปแบบผลิตภัณฑ์ใĀม่ 
 2) ออกแบบ และตัดเย็บตามตามแบบ 
 

 
 

ภาพที่ 4.63  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าด้านการออกแบบแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้ามัดĀมี่ทอมือ  
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ภาพที่ 4.64  การออกแบบชุดแฟชั่นÿตรี “ชุดเดรÿ” จากผ้ามัดĀมี่ทอมือ  
แบรนด์ (Brand) : ไทญ้อ ทอผ้า 

 
              กิจกรรมการพัฒนานวัตกรรมอุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่องค้นหูก 
         เป็นการพัฒนาอุปกรณ์ทุ่นแรงเพื่อลดเüลาในการค้นเÿ้นทางเครือ รüมทั้งต้นทุนในการผลิต 
เป็น “เครื่องค้นหูก” ซึ่งมีการÿ่งมอบ ÿาธิต และทดลองใช้แล้ü ได้ผลในระดับดีมาก 
         ÿ าĀรับเครื่องค้นĀูกนี้ เป็นการพัฒนาต่อยอดงานüิจัยของ ประทับใจ ÿุüรรณธาดา และคณะ 
(2560: บทคัดย่อ) ซึ่งได้üิจัย การýึกþากระบüนการผลิตผ้าทอพ้ืนเมืองเพ่ือออกแบบเครื่องทุ่นแรงในการผลิต : 
กรณีýึกþาเครื่องค้นĀูก โดยกล่าüไü้ü่า เครื่องค้นการค้นĀูกเป็นĀนึ่งในขั้นตอนของการเตรียมเÿ้นไĀม/ฝ้าย
ก่อนน าไปใช้เป็นเÿ้นยืนในขั้นตอนการทอผ้าพ้ืนเมือง การค้นĀูกถือเป็นüิธีการที่ยุ่งยากและค่อนข้างเปลืองแรง
ในการท างาน โดยผู้ท าĀน้าที่ค้นĀูกจะต้องค านüณคüามยาüของเÿ้นไĀม/ฝ้ายจากคüามยาüของผืนผ้าที่จะทอ
แต่ละครั้ง อุปกรณ์ที่ใช้เรียกü่า “โฮงค้นĀูกĀรือĀลักเฝือ” ดังนั้น การพัฒนาเครื่องทุ่นแรงมาช่üยในขั้นตอนนี้ 
จะท าใĀ้ได้คüามเที่ยงตรงในการค านüณมากขึ้น รüดเร็üยิ่งขึ้น และที่ÿ าคัญประĀยัดแรงงานและต้นทุน
การผลิต ผลการüิจัยและพัฒนาพบü่า เครื่องค้นĀูกที่พัฒนาใĀม่ เป็นการเปลี่ยนüิธีการท างานเดินคล้องเÿ้น
ไĀมแบบซ้าย-ขüา มาเป็นการกดปุ่มใĀ้เครื่องüัดระยะคüามยาüแทน ในการท างานเพียงแต่น าĀลอด/โบก/อัก
ที่จะมาค้นĀูกมาüางตามต าแĀน่ง แล้üโยงเÿ้นไĀม/ฝ้าย ÿอดผ่านช่องบังคับเÿ้นแล้üมาพันไü้กับĀลักที่ติด
กับกงล้อก็จะÿามารถเริ่มใช้งานได้ การท างานของเครื่องใช้ĀลักการĀมุนของกงล้อแทนการโยงเÿ้นไĀม/ฝ้าย
แบบโยงซ้าย-ขüา โดยก าĀนดใĀ้กงล้อĀมุนและตั้งค่าเท่ากับคüามยาüของการโยงซ้าย-ขüา  
             ซึ่งในการüิจัยเครื่องค้นĀูก PJ 03 นี้ เป็นการพัฒนาเพ่ือใĀ้ÿอดคล้องกับช่างทอผ้าผู้ท าĀน้าที่ค้นĀูก
ที่ÿามารถจะเรียนรู้เทคโนโลยีใĀม่ๆ ได้ โดยออกแบบใĀ้ประĀยัดพื้นที่ ย่อÿ่üนโฮงค้นĀูกĀรือĀลักเฟือที่มี
คüามยาüĀลายเมตรใĀ้มาอยู่ในรูปของกล่องÿี่เĀลี่ยมที่มีเÿ้นรอบกล่องเท่ากับคüามยาü 1 เมตร ช่างค้นĀูก
ÿามารถตั้งคüามยาüของเÿ้นที่จะค้นได้ตามÿะดüกโดยไม่จ ากัดคüามยาü ระยะคüามยาüจะแÿดงบนจอ
ดิจิตอลในระดับÿายตา เมื่อเครื่องĀยุดใĀ้ใช้มือคล้องเÿ้นด้าย/ฝ้าย/ไĀมที่ขาไจ และĀลักต่างๆ เช่นเดียüกับ
üิธีการค้นĀูกแบบเดิม จากนั้นก็เดินเครื่องต่อเพียงกดปุ่มเดินเครื่องล้อก็จะĀมุนกลับทาง üิธีการท าแบซ้ าๆ ใน
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แบบเดิมไปเรื่อยๆ จนได้ปริมาณที่ต้องการจึงถอดเÿ้นออกด้วยวิธีง่ายๆ เครื่องค้นĀูกแบบนี้ ผู้ใช้อาจต้อง
ปรับตัว ปรับวิธีการนิดĀน่อย Āากคล่องแล้วจะใช้งานได้ÿะดวกและรวดเร็วมาก 

 
Perspective  

 
Side view  

 

 
การÿ่งมอบเครื่องค้นĀูก 

ภาพที่ 4.65  นวัตกรรมอุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่องค้นĀูก PJ 03 
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        4.3.6 กลุ่มทอผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคมหนองบัว เลขที่ 98 Āมู่ที่ 5 บ้านนิคมĀนĂงบัว ต าบล
ĀนĂงĂีบุตร Ă าเภĂĀ้วยผึ้ง จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 083-4956319, 086-3144573 
  ผลิตภัณฑ์เดิม: ผ้าพื้น (เคมี) 
 ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่ใĀ้ค าปรึกþาแนะน า ณ กลุ่มทĂผ้าพ้ืนลายขัดบ้านนิคมĀนĂงบัว เพื่Ăด าเนินการ
ĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนวัตกรรมฯ โดยแนะน าเกี่ยวกับแนวคิดในการออกแบบ 
(Concept Design) เป็นการระดมแนวคิดเพ่ืĂใช้ในการĂĂกแบบและพัฒนาผ้าเมตรเพื่Ăการแปรรูป ใช้การ
น าเÿนĂข้ĂมูลและผลการวิเคราะĀ์ข้Ăมูล ซึ่งน าไปÿู่การก าĀนดแนวคิดในการĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนใĀ้เกิดนวัตกรรมฯ ÿรุปได้ดังนี้ 
  1) ควรมีการĂĂกแบบการทĂผ้าแบบผÿมผÿานเทคนิค เพื่ĂใĀ้เกิดงานผ้ารูปแบบใĀม่
ÿ าĀรับการแปรรูป  
 2) ควรปรับรูปแบบการใช้ÿีในการทĂผ้า 
 นĂกจากนั้น ผู้วิจัยได้ใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเกี่ยวกับการร่างแบบแนวคิดในการออกแบบ (Sketch 
Design) ลวดลายผ้า และลงตารางกราฟลายผ้าÿ าĀรับการแปรรูป เป็นการĂĂกแบบลายรูปแบบใĀม่ 
โดยการĂĂกแบบการทĂผ้าแบบผÿมผÿานเทคนิค โดยการน าลายผ้าขาวม้า (ตาไม่เท่ากัน) ผÿมผÿานกับ
เทคนิคขิด (ดĂกบัว) และย้ĂมÿีธรรมชาติจากเĀ็ดตะปู้ เปลืĂกĀว้า 
 

  
 

  
 

ภาพที่ 4.66  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า แนวคิดในการĂĂกแบบและพัฒนาผ้าพ้ืนลายขัดใĀ้เกิดนวัตกรรม 
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ภาพที่ 4.67  ลายขิดดอกบัü 
 

          การสร้างสรรค์นวัตกรรมและรายละเอียดการพัฒนา 
     จากการýึกþาพบü่า กลุ่มทอผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคมĀนองบัü ผืนผ้าที่มีการผลิตและจ าĀน่ายมาก
ที่ÿุด คือ ผ้าÿีพื้นและผ้าลายขัดจากด้ายโทเร ในการพัฒนาได้มีการพัฒนาแบบครบüงจรตั้งแต่ต้นน้ า จนถึง
ปลายน้ า คือ การแปรรูปเป็นเÿื้อผ้าเครื่องแต่งกาย ซึ่งมีการด าเนินการพัฒนา ดังนี้    
      1) พัฒนาüัÿดุและการผลิตผ้าเอกลักþณ์ โดยใĀ้ค าแนะน าการเลือกใช้üัÿดุในกา รทอ 
จัดอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือพัฒนากระบüนการย้อมÿีธรรมชาติจากüัÿดุในท้องถิ่น เช่น เĀ็ดตะปู้ เปลือกĀü้า 
ประดู่ โดยเฉพาะการย้อมÿีธรรมชาติจาก “เĀ็ดตะปู้” ถือเป็นการค้นพบที่ÿ าคัญ เพราะเป็นüัÿดุที่มีใน
ท้องถิ่นและใĀ้ÿีÿüยงามมาก  
       2) พัฒนาเทคนิคการทอ โดยใช้เทคนิคการทอแบบผÿมผÿานระĀü่างเทคนิคการทอ
ผ้าลายขัด (ผ้าขาüม้า) โดยการüางเทคนิคการทอพ้ืนใĀ้มีรูปแบบที่เป็นเอกลักþณ์เฉพาะ ผÿมผÿานกับเทคนิค
การจกลายดอกบัüที่พ้องกับชื่อของĀมู่บ้านนิคมĀนองบัü เป็นการยกระดับผืนผ้าใĀ้มีคุณค่าและราคาÿูงขึ้น  
   3) พัฒนาทักþะการออกแบบและการตัดเย็บแปรรูป โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการเพ่ือ
ออกแบบและตัดเย็บชุดเÿื้อผ้าเครื่องแต่งกายแฟชั่นที่มีคüามทันÿมัย 
                   4) ออกแบบและพัฒนาชุดแฟชั่นบุรุþและÿตรีจากผ้าทอมือที่ผลิตในกลุ่ม 
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                  การถ่ายทอดความรู้การย้อมÿีธรรมชาติเÿ้นฝ้าย 
 

   
 

  
 

ภาพที่ 4.68  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการย้อมÿีธรรมชาติเÿ้นฝ้าย โดยใช้พืชในท้องถิ่น 
 
      การทดลองและค้นĀาÿูตรในการย้อมÿีธรรมชาติ 
     ใĀ้ค าปรึกþาแนะน าการเลือกใช้วัÿดุในการทอ จัดอบรมเชิงปฏิบัติการเพื่อพัฒนากระบวนการ
ย้อมÿีธรรมชาติจากวัÿดุในท้องถิ่น เช่น เĀ็ดตะปู้ เปลือกĀว้า ประดู่  โดยเฉพาะการย้อมÿีธรรมชาติจาก 
“เĀ็ดตะปู้” ถือเป็นการค้นพบที่ÿ าคัญ เพราะเป็นวัÿดุที่มีในท้องถิ่นและใĀ้ÿีÿวยมาก  
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ภาพที่ 4.69  การทดลองย้อมÿีธรรมชาติเĀ็ดตะปู้ เปลือกĀว้า และประดู่ เพ่ือค้นĀาÿูตรเฉพาะในการย้อม  
 
               การถ่ายทอดความรู้ “การค้นĀูก ÿืบĀูก” เพื่อÿร้างเทคนิคการทอลายใĀม่ 
 

  
การค้นĀูก 

 

  
 

      
การÿืบĀูก 

 

ภาพที่ 4.70  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการค้นĀูก ÿืบĀูก เพ่ือÿร้างเทคนิคการทอลายใĀม่ 
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               การถ่ายทอดความรู้ “การทอ เก็บขิด” เพื่อÿร้างเทคนิคการทอลายใĀม่ 
 

  
 

  
 

ภาพที่ 4.71  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการทอ เก็บขิด เพ่ือÿร้างเทคนิคการทอลายใĀม่ 
 
 การออกแบบและฝึกทักþะในการแปรรูปผ้า ประเภท เÿื้อผ้าเครื่องแต่งกาย 
              โดยใĀ้ค าปรึกþาแนะน าออกแบบและฝึกปฏิบัติการจัดท าผลิตภัณฑ์ใĀม่ “ชุดเอ๊ียม” 
       1) ใĀ้ค าแนะน าแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ใĀม่ ที่เป็นแนวเÿื้อผ้าÿวมใÿ่ 
  2) ออกแบบชุดÿ าĀรับวัยรุ่น เป็นลักþณะเอ๊ียม 
  3) ÿอนตัดผ้าตามแบบ ฝึกปฏิบัติวิธีตัดผ้ามีเผื่อเย็บ และตัดตามแบบ 
   4) ฝึกตัดเย็บตามแบบและประกอบชิ้นÿ่วน 
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ภาพที่ 4.72  การออกแบบและการถ่ายทอดความรู้ในการฝึกทักþะในการแปรรูปผ้า (ชุดเอ๊ียม) 
 

  
 

ภาพที่ 4.73  นวัตกรรมในการย้อมÿีธรรมชาติ เทคนิคการทอ : ผ้าลายขัดผÿมผÿานการจก 
ลายดอกบัว ย้อมÿีธรรมชาติจากเĀ็ดตะปู้ เปลือกĀว้า ประดู่ ÿ าĀรับการแปรรูป  
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แบรนด์ (Brand) : ทอรัตน์ Tho Rutn 

ÿโลแกน (Slogan) : ผ้าทอÿีÿด งดงามลายขัด 
ภาพที่ 4.74  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มทอผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคมĀนองบัü 

 
 เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
            กลุ่มทอผ้าพ้ืนลายขัดบ้านนิคมĀนองบัü Āรือ อังคณาผ้าทอมือ ผู้ผลิตและจ าĀน่ายผ้าทอมือภายใต้
แบรนด์ “ทอรัตน์” เป็นกลุ่มที่ÿืบÿานงานผ้าทอมือในชุมชน ÿ่งต่องานฝีมือจากรุ่นÿู่รุ่น มีการปรับมาตรฐาน
และยกระดับฝีมือมาโดยล าดับ มีýักยภาพที่ÿามารถทอผ้าได้ĀลากĀลายทั้งด้ายประดิþฐ์และฝ้าย ผลิตภัณฑ์ 
ÿมาชิกมีทั้งคนรุ่นใĀม่และภูมิปัญญาดั้งเดิม ผลงานÿิ่งทอจึงมีคüามĀลากĀลาย ทั้งในรูปแบบผืนผ้าและการ
แปรรูปชุดแฟชั่นที่ÿüยงาม ผลิตภัณฑ์จากผ้าของ “ทอรัตน์” จึงมั่นใจได้ทั้งคุณภาพและฝีมือ 
       ในปัจจุบัน ได้พัฒนากระบüนการย้อมÿีธรรมชาติจากüัÿดุในท้องถิ่น  เช่น เปลือกĀü้า ประดู่ 
และüัÿดุธรรมชาติที่ค้นพบใĀม่ คือ การย้อมÿีจากเĀ็ดตะปู้ ที่ใĀ้โทนÿีÿüยงาม นอกจากนั้นยัง พัฒนาเทคนิค
การทอแบบผÿมผÿานเทคนิคการทอผ้าลายขัด (ผ้าขาüม้า) โดยการüางเทคนิคการทอพ้ืนใĀ้มีรูปแบบที่เป็น
เอกลักþณ์เฉพาะ ผÿมผÿานกับเทคนิคการจกลายดอกบัü จึงเกิดคüามงดงามที่มากด้üยคุณค่า  
             การออกแบบชุดเครื่องแต่งกายบุรุษและสตรีจากผ้าทอมือ 
       การออกแบบชุดเครื่องแต่งกายÿตรี จากผ้ามัดĀมี่ลายÿüยโดยผ้าทอผ้าพื้นเมือง กลุ่ม “ทอรัตน์” มี
การด าเนินการดังนี ้
              1) ก าĀนดแนüคิดในการออกแบบและก าĀนดรูปแบบชดุแฟชั่น 
              2) ออกแบบ และตัดเย็บตามตามแบบ 
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ภาพที่ 4.75  การĂĂกแบบชุดเครื่Ăงแต่งกายบุรุþและÿตรีจากผ้าทĂมืĂ แบรนด์ (Brand) : ทĂรัตน์ 
 
        4.3.7 กลุ่มจักÿานบ้านĀนองĀ้าง เลขที่ 86 Āมู่ที่ 3 บ้านĀนĂงÿระพัง ต าบลĀนĂงĀ้าง Ă าเภĂ
กุฉินารายณ์ จังĀüัดกาāÿินธุ์ Tel. 092-7190400 
  ผลิตภัณฑ์เดิม: กระติบข้าü มüยนึ่งข้าüเĀนียü 
 ผู้üิจัยได้ลงพื้นที่ใĀ้ค าปรึกþาแนะน า ณ กลุ่มจักÿานบ้านĀนĂงĀ้าง เพื่Ăด าเนินการĂĂกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüัตกรรมฯ โดยแนะน าเกี่ยüกับแนวคิดในการออกแบบ (Concept Design) 
เป็นการระดมแนüคิดเพื่Ăใช้ในการĂĂกแบบและพัฒนากระบüนการผลิตผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคุณภาพมาตรฐาน 
ใĀ้ค าปรึกþาแนะน าการจัดท าผลิตภัณฑ์ใĀม่ ดังนี้ 
 1) การĂĂกแบบผลิตภัณฑ์ใĀม่ที่ÿĂดคล้Ăงกับประโยชน์ใช้ÿĂยขĂงคนในüิถีÿังคมปัจจุบัน 
 2) การใช้üัÿดุในท้Ăงถิ่นร่üมกับงานÿาน โดยการĀารูปแบบที่มีคüามกลมกลืน รüมถึง
รูปแบบที่มีคüามÿüยงามตามลักþณะขĂงüัÿดุนั้น 
 3) การพัฒนาĂุปกรณท์ุ่นแรง : เครื่ĂงเĀลาเÿ้นตĂกกลม  
            การÿร้างÿรรค์นวัตกรรมและรายละเอียดการพัฒนา 
        การýึกþาข้Ăมูลพบü่า ประธานกลุ่มเป็นบุคคลที่มีชื่Ăเÿียงในระดับประเทýด้านงานจักÿานขĂงใช้
ลายขิดโดยใช้เÿ้นตĂกกลมเล็ก ÿมาชิกÿ่üนใĀญ่เป็นผู้ÿูงĂายุเชี่ยüชาญด้านการÿานมüยนึ่งข้าüเĀนียüและ
กระติบข้าü นĂกจากนั้นยังพบü่า มีเยาüชนในพ้ืนที่มาเรียนรู้งานฝีมืĂจักÿานลายขิดกับประธานกลุ่มเป็น
ประจ า จนถืĂเป็นแĀล่งเรียนรู้ในพ้ืนที่ ในการพัฒนาครั้งนี้ ได้เน้นการýึกþาคüามต้ĂงการขĂงตลาดเพ่ืĂมาใช้
ในการพัฒนารูปแบบÿินค้าเพื่ĂใĀ้เกิดการÿร้างรายได้กับกลุ่มÿมาชิก โดยปรับรูปแบบÿินค้า ปรับรูปแบบ
การÿาน และเพ่ิมเติมเทคนิคการผลิตใĀม่ที่จะÿร้างมูลค่าเพ่ิม ดังนี้ 
 1) การĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀม่ เป็น “โคมไฟ” แบบแขüนและแบบตั้งโต๊ะ โดย
พัฒนาการใช้ลายÿานเป็นใช้ลายÿานเĂกลักþณ์ คืĂ ลายขิดเÿ้นตĂกเล็ก ร่üมกับการÿานโดยใช้เÿ้นตĂกแบนที่
ผลิตและจักÿานง่ายขึ้น  
 2) การเพ่ิมเทคนิคการรมคüันผลิตภัณฑ์บางÿ่üนเพื่Ăÿร้างคüามงามบนพ้ืนผิüงานจักÿาน 
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 3) การพัฒนาอุปกรณท์ุ่นแรงเพ่ือÿร้างมาตรฐานการผลิตเÿ้นตอก ลดเวลาและต้นทุนในการ
ผลิต เป็น “เครื่องเหลาตอกกลม” ซึ่งมีการÿ่งมอบ ÿาธิต และทดลองใช้แล้ว ได้ผลในระดับดีมาก 
 

  
นายประÿิทธิ์   อุทรักþ์/ประธานกลุ่ม มอบĀนังÿือจากงานวิจัย การอบรมควันไมไ้ผ ่

                             

ภาพที่ 4.76  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า แนวคิดในการÿร้างนวัตกรรมงานจักÿาน (Concept Design) 
 

  
 

  
 

ภาพที่ 4.77  ร่างแบบแนวคิดในการออกแบบ (Sketch Design) ผลิตภัณฑ์ใĀม่ (โคมไฟ) 
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ภาพที่ 4.78  การให้ค าแนะน าด้านการผลิตโคมไฟต้นแบบ 
 

  
 

   
 

       
ภาพที่ 4.79  การให้ค าปรึกษาแนะน ากระบวนการผลิตและตกแต่งผลิตภัณฑ์ใหม่ 
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ภาพที่ 4.80  การนüัตกรรมงานจักÿานไม้ไผ่ลายขิด :  โคมไฟแบบแขüนและแบบตั้งโต๊ะ 
 

 
แบรนด์ ( Brand) : ÿานýิลป์ จักÿานไม้ไผ่ลายขิด 

ÿโลแกน (Slogan) : ไม้ไผ่ธรรมดา üิจิตรตระการตาลายขิด 
ภาพที่ 4.81  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มจักÿานไม้ไผ่ลายขิด 

 
           เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
           “สานศิลป์” จักÿานไม้ไผ่ลายขิด เป็นกลุ่มÿร้างÿรรค์ผลิตภัณฑ์เครื่องจักÿานไม้ไผ่ที่มีคüาม
ประณีต ÿüยงาม เป็นงานจักÿานขั้นÿูงที่ต้องใช้ทักþะฝีมือมาก โดยมีการยกดอกลายขัดชิด ลายขิดดอกจัน 
ลายขิดขอ ลายขิดตาแมü และลายเรขาคณิตผÿมผÿานกันอย่างÿลับซับซ้อน เน้นคüามเรียบร้อยและแข็งแรง 
ใช้ตอกเÿ้นเล็กÿานละเอียด โดยใช้ไม้ไผ่ไร่ที่เกิดตามภูเขาและล าĀ้üยเชิงเขา มาจักตอก รมคüันเป็นÿีจาก
ธรรมชาติ 
             ในปัจจุบันได้ ÿร้างÿรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ร่üมÿมัย ประเภท โคมไฟ โมบาย เพ่ือใĀ้เĀมาะกับงาน
ตกแต่งในüิถีÿังคมปัจจุบัน เพ่ิมทางเลือกใĀ้ผู้บริโภค เป็นนüัตกรรมผÿมผÿานระĀü่างการใช้เÿ้นตอกเล็กแบบ
ดั้งเดิมร่üมกับการÿานเÿ้นตอกแบนที่ÿานได้ง่าย ก่อเกิดเป็นผลิตภัณฑ์ใĀม่ในราคาท่ีÿอดคล้องกับเýรþฐกิจ 
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              การออกแบบและพัฒนาอุปกรณ์ทุ่นแรงในการผลิตเส้นตอก 
              เป็นการพัฒนาต่อยอดจากงานüิจัยของ ýักดิ์ชาย ÿิกขา และประทับใจ ÿุüรรณธาดา (2562: 
บทคัดย่อ) ได้ท าüิจันเรื่อง การพัฒนาและยกระดับÿินค้าĀนึ่งต าบลĀนึ่งผลิตภัณฑ์ด้านüิทยาýาÿตร์เทคโนโลยี  
และนüัตกรรม : กรณ๊ýึกþา กลุ่มผลิตภัณฑ์จักÿานĀüาย บ้านทับทิมÿยาม 07เลขที่ 209 Āมู่ที่ 15 ต าบล
บักดอง อ าเภอขุนĀาญ จังĀüัดýรีÿะเกþ ซึ่งในงานüิจัยได้มีการพัฒนานüัตกรรมอุปกรณ์ทุ่นแรง คือ เครื่อง
เĀลาเÿ้นตอกกลม Āüาย ไม้ไผ่ และüัÿดุอ่ืน ๆ เป็นอุปกรณ์ทุ่นแรงที่เĀมาะÿ าĀรับใช้ในการเĀลาเÿ้นตอกใĀ้
กลมในขนาดต่าง ๆ โดยใช้Āลักการท างานแบบดึงเÿ้นตอกที่ต้องการเĀลาผ่านรูขนาดต่าง ๆ ที่มีแผ่นรูขนาด
ต่าง ๆ ใĀ้เลือกตามต้องการ แผ่นรูผลิตจากแผ่นÿแตนเลÿคุณภาพดีเจาะรู แผ่นÿแตนเลÿเจาะรูจะเป็นตัüขูด
ผิüเÿ้นตอกใĀ้กลมและมีขนาดเล็กลง อัตราคüามเร็üในการท างาน 30 üินาทีต่อคüามยาü 6 เมตร ในการ
ด าเนินการüิจัยได้จัดใĀ้มีการÿ่งมอบเครื่องทุ่นแรง ÿาธิตการใช้และทดลองฝึกปฏิบัติการใช้เครื่องทุ่นแรง จัดใĀ้
มีการทดลองใช้งานไม่น้อยกü่า 15 üัน และใĀ้มีการประเมินการใช้งานเครื่องทุ่นแรง โดยใช้แบบÿอบถาม 
ผลจากการแจกแบบประเมินกับผู้ใช้งานเครื่องทุ่นแรง ซึ่งเป็นÿมาชิกกลุ่มผู้ผลิตจ านüน 24 คน มีค่าเฉลี่ยคüาม
พึงพอใจในระดับ ดีมาก คือ 4.98  ถือü่า เครื่องทุ่นแรงทั้งÿองเครื่องมีคüามเĀมาะÿมกับการใช้งาน และ
ÿามารถลดระยะเüลาในการผลิตได้ ท าใĀ้ผลงานมีคุณภาพดียิ่งขึ้น ได้เÿ้นตอกท่ีมีขนาดÿม่ าเÿมอเĀมาะกับการ
ใช้งาน  
        ซึ่งในการพัฒนานüัตกรรมในครั้งนี้ ได้มีการพัฒนาต่อยอดจากงานüิจัยที่ผ่านมาโดย มีการ
ปรับเปลี่ยนรูปแบบของüงล้อใĀม่ที่มีขนาดและมีคüามคงทนมากขึ้น ปรับขนาดการเĀลาเÿ้นตอกใĀ้เล็กลงใĀ้มี
ขนาดเท่าเÿ้นด้ายที่ผู้ผลิตมีคüามต้องการที่จะใช้ในงานÿานลายขิด และปรับรูปแบบÿüิทช์ปิด-เปิดไฟใĀ้ง่ายต่อ
การใช้งานและมีคüามปลอดภัยมากขึ้น 

 
ภาพที่ 4.82  Perspective นüัตกรรมอุปกรณท์ุ่นแรง : เครื่องเĀลาเÿ้นตอก 
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ภาพที่ 4.83  นüัตกรรมĂุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่ĂงเĀลาเÿ้นตĂก 
 

        4.3.8 กลุม่ทอเÿื่อกกและแปรรูปกกบ้านĀนองบัว เลขท่ี 182 Āมู่ที ่9 บ้านĀนĂงบัü ต าบลเจ้าท่า 
Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀüัดกาāÿินธุ์ Tel. 087-4037888 
  ผลิตภัณฑ์เดิม: เÿื่Ăกก 
 ผู ้ü ิจัยได้ลงพื้นที ่ใĀ้ค าปรึกþาแนะน า ณ กลุ ่มทĂเÿื ่Ăกกและแปรรูปกกบ้านĀนĂงบัü เพื ่Ă
ด าเนินการĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüัตกรรมฯ โดยแนะน าเกี่ยüกับแนวคิดในการ
ออกแบบ (Concept Design) เป็นการระดมแนüคิดเพื่Ăใช้ในการĂĂกแบบและพัฒนากระบüนการผลิต
ผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคุณภาพมาตรฐาน ใĀ้ค าปรึกþาแนะน าการจัดท าผลิตภัณฑ์ใĀม่  ดังนี้ 
  1) การพัฒนาเทคนิคการÿานขึ้นรูปทรง 
        เป็นการเพิ่มเทคนิคการผลิตจากเดิมใช้เทคนิคการทĂเÿื่Ăกกเปลี่ยนเป็นการÿานกระเป๋า
และÿิ่งขĂงเครื่Ăงใช้ โดยเชิญüิทยากรผู้มีประÿบการณ์ คืĂ นางราตรี ค าแก้ü ประธานกลุ่มĀัตกรรมทĂเÿื่Ă
กก จากบ้านแดง Ă าเภĂตระการพืชผล จังĀüัดĂุบลราชธานี และทีมงานมาช่üยทĂดทĂดคüามรู้ ÿĂนทักþะ
ในการÿาน เน้นการÿานขึ้นรูป 2 เทคนิค คืĂ  การÿานขึ้นรูปทรงแบบระนาบแนüพ้ืนเรียบ และการÿานขึ้น
รูปทรงแบบใช้บล็Ăกก าĀนดบังคับรูปทรง โดยก าĀนดการĂบรมจ านüน 3 üัน 
  2) การพัฒนาเทคนิคการย้Ăมÿีธรรมชาติ 
          เป็นการประยุกต์ใช้งานüิจัย “การย้Ăมÿีธรรมชาติจากกก และเตยĀนาม” ขĂงผู้ช่üย
ýาÿตราจารย์ ดร. ประทับใจ ÿุüรรณธาดา ในการน ามาต่ĂยĂดเทคนิคการย้Ăมÿีธรรชาติ  
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            การสร้างสรรค์นวัตกรรมและรายละเอียดการพัฒนา 
             การýึกþาพบü่า กลุ่มมีคüามเชี่ยüชาญด้านงานทอเÿื่อĀลากĀลายลüดลาย เช่น ลายถักเปีย 
ลายขิด ลายไดโนเÿาร์ และอ่ืน ๆ แต่ยังขาดคüามเชี่ยüชาญในการตัดเย็บแปรรูป และการÿานขึ้นรูปทรง 
ÿ าĀรับการพัฒนาได้เน้นการเพ่ิมทักþะในการผลิตงานÿานและเปลี่ยนจากการย้อมÿีเคมีเป็นย้อมÿีธรรมชาติ 
ÿรุปผลการพัฒนาได้ดังนี้  
 1) พัฒนาคุณภาพüัÿดุ โดยจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ การย้อมÿีธรรมชาติเÿ้นกกและผือ 
จากพืชในท้องถิ่น เช่น ฝักคูณ เปลือกเพกาĀรือเปลือกĀมากลิ้นฟ้า ใบมะยม และอ่ืน ๆ  
 2) พัฒนาการÿานขึ้นรูปทรงผลิตภัณฑ์ โดยอบรมเชิงปฏิบัติการเทคนิคการÿานขึ้นรูปทรง
กระเป๋า โดยใช้แบบพิมพ์ เป็นกระเป๋าแบบต่าง ๆ เช่น กระเป๋าÿะพาย กระเป๋าถือ และอ่ืน ๆ ÿร้างÿรรค์คüามงาม
ด้üยการüางลายในการทอÿลับÿีที่ได้จากการย้อมÿีธรรมชาติ ระยะเüลาอบรม 3 üัน 
                   

   
 

   
 

  
เÿ้นกกย้อมÿีธรรมชาติ (ฝักคณู) เÿ้นกกย้อมÿีธรรมชาติ (ลิ้นฟ้า) 

 

ภาพที่ 4.84  การถ่ายทอดคüามรู้ในการฝึกปฏิบัติการย้อมÿีธรรมชาติเÿ้นกก 
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ภาพที่ 4.85  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการเทคนิคการÿานขึ้นรูปทรงกระเป๋า โดยใช้แบบพิมพ์ 
 

    นอกจากนั้น ทีมผู้วิจัยยังใĀ้ค าปรึกþาแนะน าเทคนิคการÿานขึ้นรูปงานเฟอร์นิเจอร์ ด้วยวิธีการ 
การพันเÿ้นÿาน การÿานĀุ้ม การดึงเÿ้น และการÿานขึ้นลาย โดยใช้โครงÿร้างเป็นĀวาย 
 

     
 

ภาพที่ 4.86  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการÿานเฟอร์นิเจอร์ 
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ภาพที่ 4.87  นüัตกรรมงานÿานย้อมÿีธรรมชาติ : กระเป๋าเÿ้นกกÿานÿลับเÿ้นย้อมÿีฝักคูณและเพกา 
 

 
แบรนด์ ( Brand) : ปัททา กกĀนองบัü 

ÿโลแกน (Slogan) : ÿร้างÿรรค์ของใช้ เÿ้นใยจากท้องทุ่ง 
ภาพที่ 4.88  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มทอเÿื่อกกและแปรรูปกกบ้านĀนองบัü 

 
 เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
              กก ไĀล ผือ พืชท้องถิ่นท่ีมีมากมายทั้งในชุมชนและĀนองดูนของĀมู่บ้าน (Āนองน้ าประจ าĀมู่บ้าน) 
ภูมิปัญญาดั้งเดิมของกลุ่มเป็นการทอเÿื่อกกแบบไม่มีลüดลายเพ่ือใช้ในครัüเรือน  ต่อมาได้พัฒนาการทอเÿื่อ
เป็นลüดลายไดโนเÿาร์ ช้าง อักþรค าขüัญ และอ่ืนๆ ด้üยเทคนิคการเก็บขิดด้üยมือ เป็นงานทอเÿื่อที่มีคüาม
ประณีต ละเอียด แน่น และลายชัดÿüยงาม 
              ในปัจจุบันได้ยกระดับงานฝีฝีมือและเพ่ิมทางเลือกใĀ้กับผู้ชื่นชอบผลิตภัณฑ์ที่ เป็นมิตรกับ
ÿิ่งแüดล้อม จากงานทอเป็นงานÿาน โดยÿานเป็นกระเป๋าในรูปแบบต่าง ๆ รüมทั้งงานÿานเฟอร์นิเจอร์  
พร้อมทั้งพัฒนาเป็นงานÿานกกย้อมÿีธรรมชาติจากพืชในท้องถิ่นด้üยเทคนิคการย้อมÿูตรเฉพาะ จาก
ผลงานüิจัยของ ผý.ดร. ประทับใจ ÿุüรรณธาดา  
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        4.3.9 กลุ่มจักÿานไม้ไผ่ไร่ Āมู่ที่ 16 บ้านĀนĂงตากไĀ ต าบลÿงเปลืĂย Ă าเภĂเขาüง จังĀüัด
กาāÿินธุ์ Tel. 085-7558253  
  ผลิตภัณฑ์เดิม: ตะกร้า และผĂบ 
 ผู้üิจัยได้ลงพื้นที่ใĀ้ค าปรึกþาแนะน า ณ กลุ่มจักÿานไม้ไผ่ไร่ เพื่Ăด าเนินการĂĂกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüัตกรรมฯ โดยแนะน าเกี่ยüกับแนวคิดในการออกแบบ (Concept Design) 
เป็นการระดมแนüคิดเพื่Ăใช้ในการĂĂกแบบและพัฒนากระบüนการผลิตผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคุณภาพมาตรฐาน 
ใĀ้ค าปรึกþาแนะน าการจัดท าผลิตภัณฑ์ใĀม่ ดังนี้ 
 1) คüรĂĂกแบบและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใĀม่ โดยใช้üัÿดุประเภทผ้าร่üมกับงาน
จักÿานไม้ไผ่ไร่ เป็นผลิตภัณฑ์ประเภท กระเป๋า โดยใช้การĂบรมปฏิบัติการตัดเย็บตกแต่งกระเป๋า แบบเย็บมืĂ 
ในประเด็นต่าง ๆ ดังนี้ 
                 - ĂĂกแบบ Pattern กระเป๋า เพ่ืĂน าไปท าการเย็บมืĂ (Handmade) 
       - การตัดผ้าตามแบบ และการใช้üัÿดุĂื่นๆ ร่üมในการผลิต เช่น ผ้า  ซับใน 
         - การประกĂบกระเป๋า โดยน าชิ้นงานแต่ละÿ่üนประกĂบกับเครื่Ăงจักÿาน 
  2) คüรใช้üัÿดุĂ่ืนร่üมในรูปแบบที่มีคüามกลมกลืน รüมถึงรูปแบบที่มีคüามÿüยงามตาม
ลักþณะüัÿดุนั้น ๆ เช่น ลูกปัดไม้ Āนังแท้  
                  3) คüรÿร้างÿรรค์คüามงามและป้Ăงกันการขึ้นรา ด้üยเทคนิคการรมคüันเÿ้นตĂกก่Ăนน ามาÿาน 
             การÿร้างÿรรค์นวัตกรรมและรายละเอียดการพัฒนา 
              การýึกþาพบü่า กลุ่มจักÿานจากไม้ไผ่ไร่ ผลิตภัณฑ์Āลัก คืĂ ตะกร้า และผĂบ ผลิตภัณฑ์รĂง คืĂ 
กระติบข้าü มüยนึ่งข้าüเĀนียü โดยจัดจ าĀน่ายในพ้ืนที่และจ าĀน่ายตามงานมĀกรรมÿินค้าที่Āน่üยงานภาครัฐ
จัดแÿดง ในภาพรüมขĂงผลิตภัณฑ์ คืĂ ผลิตภัณฑ์ยังขาดคüามĀลากĀลาย ยังไม่ÿĂดคล้Ăงกับพฤติกรรมการใช้
งานขĂงคนในüิถีÿังคมใĀม่ ค่าตĂบแทนในการผลิตค่Ăนข้างน้Ăย ÿ าĀรับการพัฒนาได้ด าเนินการดังนี้  
                1) ĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀม่ที่ÿĂดคล้Ăงกับตลาด โดยเลืĂกĂĂกแบบและผลิต 
“กระเป๋าจักÿานร่üมกับผ้าทĂพื้นเมืĂง” ใช้ภูมิปัญญาในงานจักÿานเดิมเป็นพื้นฐานในการต่ĂยĂด 
พัฒนาการÿร้างลายใĀม่ รูปทรงใĀม่ Āลังจากนั้นจึงผลิตกระเป๋าผ้าทĂมืĂมาร่üมกับงานจักÿาน เลืĂกรูปแบบ
ผ้า ลายผ้า และÿีผ้าใĀ้ÿĂดคล้Ăงกับงานจักÿาน เป็นรูปแบบกระเป๋าที่มีคüามĀลากĀลาย  
              2) พัฒนาเทคนิคการรมคüันเÿ้นตĂก เป็นการÿร้างมูลค่าเพิ่มใĀ้ผลิตภัณฑ์ ซึ่งมีเทคนิค
การรมคüัน 2 เทคนิค คืĂ การรมเÿ้นตĂกก่Ăนÿาน และการรมคüันผลิตภัณฑ์Āลังงานÿาน ท าใĀ้ผลิตภัณฑ์มี
คüามงดงาม ลüดลายเด่นชัดยิ่งขึ้น เป็นการÿร้างมูลค่าเพ่ิมใĀ้ÿินค้า 
              3)  พัฒนากระบüนการผลิต โดยĂĂกแบบและพัฒนาĂุปกรณ์ทุ่นแรง “เครื่องผ่าเÿ้นตอก
ไม้ไผ่และĀวาย” ซึ่งมีการÿ่งมĂบ ÿาธิต และทดลĂงใช้แล้ü ได้ผลในระดับดีมาก 
 

   
 

ภาพที่ 4.89  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน า แนüคิดในการÿร้างนüัตกรรมงานจักÿาน (Concept Design)  
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ภาพที่ 4.90  ร่างแบบแนวคิดในการออกแบบ (Sketch Design) กระเป๋า 
 

  
 

    
 

ภาพที่ 4.91  การถ่ายทอดความรู้ในการฝึกปฏิบัติการตัดเย็บด้วยมือเพ่ือประกอบกับงานจักสาน 
 
 



150 
 

  
 

       
 

ภาพที่ 4.92  การใĀ้ค าปรึกþาแนะน าและติดตามคุณภาพการผลิตกระเป๋าต้นแบบ 

 

 
 

ภาพที่ 4.93  นวัตกรรมจักÿานไม้ไผ่ : กระเป๋าเป้จักÿานร่วมกับผ้าทอพื้นเมือง  
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แบรนด์ ( Brand) : ไผ่ไร่ทอง 

ÿโลแกน (Slogan) : ไผ่เนื้อดีÿีทองค า เลิýล้ าจักÿาน 
ภาพที่ 4.94  การÿร้างแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ากลุ่มจักÿานไม้ไผ่ไร่ 

 
              เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
              งานĀัตถกรรมไม้ไผ่ เป็นคüามภาคภูมิใจของคนอีÿานที่ได้ÿืบทอดเป็นมรดกทางüัฒนธรรม 
ถือü่าเป็น ต้นทุนทางปัญญา ท าใĀ้คนอีÿานมีผลิตภัณฑ์ท่ีÿามารถผลิตขึ้นใช้เอง และผลิตเพ่ือการจ าĀน่ายเป็น
รายได้ในครัüเรือน ซึ่ง ไผ่ไร่ทอง ได้น าไม้ไผ่ไร่ üัตถุดิบที่Āาได้ง่ายในท้องถิ่น มาพัฒนาÿร้างÿรรค์โดย
ช่างฝีมือที่มีคüามช านาญงานไม้ไผ่ ใĀ้เป็นÿิ่งของเครื่องใช้ที่มีคüามÿอดคล้องกับüิถีÿังคมปัจจุบัน  
            การออกแบบและพัฒนาอุปกรณ์ทุ่นแรงในการผ่าเÿ้นตอกไม้ไผ่และĀวาย 
              เป็นการพัฒนาต่อยอดจากงานüิจัยของ ýักดิ์ชาย ÿิกขา และประทับใจ ÿุüรรณธาดา (2562: 
บทคัดย่อ) ได้ท าüิจันเรื่อง การพัฒนาและยกระดับÿินค้าĀนึ่งต าบลĀนึ่งผลิตภัณฑ์ด้านüิทยาýาÿตร์เทคโนโลยี 
และนüัตกรรม : กรณ๊ýึกþา กลุ่มผลิตภัณฑ์จักÿานĀüาย บ้านทับทิมÿยาม 07เลขที่ 209 Āมู่ที่ 15 ต าบล
บักดอง อ าเภอขุนĀาญ จังĀüัดýรีÿะเกþ ซึ่งในงานüิจัยได้มีการพัฒนานüัตกรรมเครื่องทุ่นแรง คือ เครื่องผ่า
Āรือจักเÿ้น มีĀลักการและแนวคิดการออกแบบและพัฒนาจากการýึกþาüิธีการจักเÿ้นĀüายออกเป็นเÿ้นๆ 
เพื่อน าไปใช้ในการจักÿาน ทั้งนี้ Āากเป็นĀüายน้ านิยมจักออกเป็น 4 เÿ้น Āรือ 8 เÿ้นตามขนาดที่ต้องการ
ใช้งาน Āากเป็นĀüายĀางĀนูนิยมจักออกเป็น 2 เÿ้น ÿ าĀรับช่างจักÿานแล้ü การจักเÿ้นĀüายเป็นขั้นตอน
ที่ค่อนข้างยุ่งยากมากกü่าการจักเÿ้นตอกไม้ไผ่ เนื่องจากเÿ้นĀüายมีคüามยาüมากและมีคüามอ่อนตัüÿูง ดังนั้น
ในการออกแบบเครื่องจักเÿ้นĀüายĀรือผ่าเÿ้นĀüายในงานüิจัยที่ผ่านมา ได้üิเคราะĀ์ลักþณะของการท างาน
ออกเป็น 3 ÿ่üน คือ 1) ÿ่üนดึงเÿ้นĀüาย 2) ÿ่üนผ่าเÿ้นĀüายที่ÿามารถปรับระยะการผ่าได้Āลายขนาด
คüามĀนา และ 3) ÿ่üนของการจับและประคองเÿ้นĀüายใĀ้ตรง ผลการüิจัยได้มีการออกแบบและผลิต
เครื่องจักĀรือผ่าเÿ้นĀüายที่ประเมินแล้üü่า ง่ายต่อการใช้งานและÿามารถลดเüลาในการผลิตได้จริง 
            ÿ าĀรับในงานüิจัยครั้งนี้ ได้มีการน าผลงานüิจัยข้างต้นมาพัฒนาต่อยอดเป็น “เครื่องผ่าเÿ้นตอก
ไม้ไผ่และĀüาย” มีüิธีการใช้งานโดยกดÿüิทซ์ไฟฟ้าใĀ้เครื่องท างาน จากนั้นใĀ้น าเÿ้นĀüายĀรือเÿ้นไม้ไผ่
ที่ต้องการผ่า ÿอดเข้าไประĀü่างล้อĀมุน (ในงานüิจัยนี้ มีการปรับเปลี่ยนüัÿดุüงล้อใĀม่ที่คุณภาพดีขึ้น) 
üงล้อจะบีบและดึงเÿ้นüิ่งเข้าĀาใบมีดและผ่าครึ่ง üิธีการนี้จะท าใĀ้ได้งานที่เร็üโดยไม่ต้องใช้มีดจักเป็นเÿ้น 
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ซึ่งเครื่Ăงผ่าเÿ้นไม้ไผ่และĀวายนี้ จะมีข้Ăผิดพลาดในการผ่าน้Ăยมาก ได้เÿ้นไม้ไผ่ĀรืĂĀวายที่มีความĀนา
ÿม่ าเÿมĂ ช่วยลดแรงงาน ประĀยัดเวลา และช่วยÿร้างมาตรฐานการผลิตใĀ้ÿูงขึ้น 
              

 
 
 

ภาพที่ 4.95  Perspective นวัตกรรมĂุปกรณท์ุ่นแรง : เครื่Ăงผ่าเÿ้นตĂกไม้ไผ่และĀวาย 
 

  
 

ภาพที่ 4.96  นวัตกรรมĂุปกรณ์ทุ่นแรง : เครื่Ăงผ่าเÿ้นตĂกไม้ไผ่และĀวาย 
 

        4.3.10 กลุ่มถ่านอัดแท่งโนนสูง เลขที่ 222 Āมู่ที่ 8 บ้านโนนÿูง ต าบลโนนÿูง Ă าเภĂยางตลาด 
จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 094-0409615 
  ผลิตภัณฑ์เดิม: ถ่านĂัดแท่ง 
 ผู้วิจัยได้ลงพื้นที่ใĀ้ค าปรึกþาแนะน า ณ กลุ่มถ่านĂัดแท่งโนนÿูง เพื่Ăด าเนินการĂĂกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนวัตกรรมฯ โดยแนะน าเกี่ยวกับแนวคิดในการออกแบบ (Concept Design) 
เป็นการระดมแนวคิดเพื่Ăใช้ในการĂĂกแบบและพัฒนากระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคุณภาพมาตรฐาน 
ใĀ้ค าปรึกþาแนะน าการจัดท าผลิตภัณฑ์ใĀม่ ในประเด็นต่างๆ ดังนี้ 



153 
 

 

   1) ออกแบบและจัดท ำเตำเผำถ่ำนต้นแบบ และกำรทดÿอบคุณภำพเตำ โดยเตำเผำต้องมี
ขนำดเล็กกะทัดรัด ประĀยัดพลังงำน และต้องเผำใĀ้ได้อุณĀภูมิที่ 800-1,000 องýำ จึงจะเกิดกำรเผำไĀม้
ที่ÿมบูรณ์ ÿำมำรถน ำมำใช้ในกำรผลิตผงถ่ำนคุณภำพดีได้ 
             2) ออกแบบและใĀ้กำรÿนับÿนุนกำรจัดท ำĀ้องปฏิบัติกำร “ผลิตÿบู่ชำร์โคล” จำกผงถ่ำน 
ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ใĀม่ เพ่ือรองรับกำรตรüจÿอบเพื่อยื่นขอรับรองมำตรฐำนกำรผลิต 
          3) ออกแบบและจัดท ำบล็อก “ÿบู่ชำร์โคล” โดยท ำพิมพ์ÿบู่ด้üยยำงซิลิโคลน เพ่ือใĀ้
แม่พิมพ์ÿำมำรถเก็บรำยละเอียดโลโก้ได้ดี ใช้üิธึท ำพิมพ์แยก 2 ชิ้น เพ่ือคüำมÿะดüก พร้อมกับใช้ปูนปลำÿเตอร์
Āล่อประกบแบบพิมพ์Āรือที่เรียกü่ำ “พิมพ์ครอบ” เพ่ือป้องกันแม่พิมพ์บิดตัü 
                      4) จัดอบรมถ่ำยทอดคüำมรู้กำรผลิตÿบู่ชำร์โคล เพ่ือใĀ้เป็นนüัตกรรมใĀม่ในกำรผลิตÿบู่ 
ประกอบด้üย ÿบู่+ชำร์โคล ÿบู่+ชำร์โคล+เÿ้นใยพืช ที่ช่üยขัดผิü โดยใĀ้คüำมรู้เกี่ยüกับกระบüนกำรผลิต 
กำรใช้แม่พิมพ์ กำรผÿมÿบู่ÿูตรต่ำงๆ กำรเก็บรักþำอุปกรณ์และแม่พิมพ์ 
             การสร้างสรรค์นวัตกรรมและรายละเอียดการพัฒนา 
             กำรýึกþำข้อมูลพบü่ำ เป็นกลุ่มผู้ผลิตถ่ำนอัดแท่ง โดยใช้ถ่ำนไม้จำกไม้Āลำยชนิด ทั้งที่เผำขึ้นเอง
และรับซื้อจำกชุมชน น ำมำบดรüมกันเป็นผงและน ำเข้ำเครื่องอัดเป็นแท่งผÿมกับกำü ตัดออกเป็นท่อน
เพื่อบรรจุถุง จ ำĀน่ำยถุงละ 40 บำท มีคุณÿมบัติดี กำรเผำไĀม้ช้ำ ใĀ้เชื้อเพลิงได้นำนกü่ำถ่ำนที่ใช้ทั่üไป 
ปัญĀำที่พบ คือ ปัญĀำด้ำนกำรตลำด ผู้ประกอบกำรมีคüำมต้องกำรปรับเปลี่ยนรูปแบบÿินค้ำĀรือผลิตภัณฑ์
จำกถ่ำนอัดแท่ง ใĀ้ÿอดคล้องกับคüำมต้องกำรของตลำดและเป็นÿินค้ำที่ได้มำตรฐำนเพ่ือขอรับรองมำตรฐำน 
ÿรุปผลกำรพัฒนำได้ดังนี้  
 1) นüัตกรรมกำรออกแบบและพัฒนำเตำเผำถ่ำนขนำดเล็ก อุณĀภูมิÿูง ÿำมำรถเผำถ่ำนได้  
1,000 องýำ เĀมำะÿ ำĀรับงำนผลิตผงถ่ำนไม้ไผ่คุณภำพดี พร้อมออกแบบĀ้องปฏิบัติกำรผลิตผลิตภัณฑ์ 
 2) พัฒนำผลิตภัณฑ์ใĀม่ “ÿบู่ชำร์โคล (นิýำ ชำร์โคล) ÿูตรผงถ่ำน และÿูตรผงถ่ำนÿครับ
ผÿมเÿ้นใยตะไคร้Āอม เป็นÿบู่ที่ผ่ำนกำรทดลองใช้จนมั่นใจได้ทั้งคุณภำพและคüำมปลอดภัย จึงเป็นĀนึ่งใน
ผลิตภัณฑ์ที่ÿำมำรถขยำยตลำดได้ 
 3) กำรออกแบบรูปแบบÿบู่ แบบเทพิมพ์ที่มีเอกลักþณ์เฉพำะ โดยแÿดงโลโก้นูนต่ ำบน
เนื้อÿบู่ กำรออกแบบกล่องบรรจุภัณฑ์ แบบพรีเมี่ยมÿüยงำม แÿดงรำยละเอียดชัดเจน 
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Perspective เตำเผำถ่ำนขนำดเลก็ เตำเผำถ่ำนขนำดเล็กตน้แบบ 

 

ภาพที่ 4.97 กำรออกแบบและจัดท ำเตำเผำถ่ำนขนำดเล็กต้นแบบ 
 

  
 

ภาพที่ 4.98 กำรออกแบบและจัดท ำĀ้องปฏิบัติกำรผลิตÿบู่ชำร์โคล ตำมมำตรฐำน 
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ภาพที่ 4.99 กำรท ำบล็อกสบู่ชำร์โคล ด้วยพิมพ์ยำงซิลิโคลน 
 

   
   

  
   

   
 

ภาพที่ 4.100 กำรถ่ำยทอดควำมรู้กำรผลิตสบู่ชำร์โคล 
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ภาพที่ 4.101 ÿบู่ผงถ่ำน ÿูตรผงถ่ำน และÿูตรผงถ่ำนÿครับผÿมเÿ้นใยตะไคร้Āอม 

 
แบรนด์ ( Brand) : นิศำ ชำร์โคล Nisa Charcoal 

ÿโลแกน (Slogan) : ธรรมชำติบ ำบัด ขจัดกลิ่นกำย ÿบำยผิว 
ภาพที่ 4.102  กำรÿร้ำงแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ำกลุ่มถ่ำนอัดแท่งโนนÿูง 

 
 เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
           ผงถ่ำนไม้ไผ่ (Bamboo Charcoal) เป็นผงถ่ำนที่ได้จำกกำรเผำไĀม้ในอุณĀภูมิÿูงกว่ำ 1,000 องศำ
เซลเซียÿ ที่น ำมำบดละเอียด ซึ่งเป็นผงที่มีควำมบริÿุทธิ์ของธำตุคำร์บอนÿูงมำก เมื่อน ำมำใช้ในกำรผลิตÿบู่ จึง
ท ำใĀ้ÿบู่จำกผงถ่ำนไม้ไผ่มีคุณÿมบัติโดดเด่น มีคุณÿมบัติดับกลิ่น ขับÿำรเคมีตำมผิวĀนัง ผิวĀนังจึงÿะอำด 
ปรำศจำกÿิว  
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ภาพที่ 4.103   ผลิตภัณฑ์ใĀม่ ÿบู่ผงถ่ำน แบรนด์ ( Brand) : นิýำ ชำร์โคล Nisa Charcoal 

 
        4.3.11 กลุ่มชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบ้านเสมา  เลขที่ 106 Āมู่ที่ 7 บ้ำนเÿมำ ต ำบล
ĀนĂงแปน Ă ำเภĂกมลำไÿย จังĀüัดกำāÿินธุ์ Tel. 098-1052445, 062-1957668 
  ผลิตภัณฑ์เดิม: ธุงใยแมงมุม 
 ผู ้ü ิจ ัยได้ลงพื้นที ่ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำ ณ กลุ่มชุมชนท่Ăงเที่ยüเชิงüัฒนธรรมบ้ำนเÿมำ เพื ่Ă
ด ำเนินกำรĂĂกแบบและพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüัตกรรมฯ โดยแนะน ำเกี่ยüกับแนวคิดในการ
ออกแบบ (Concept Design) เป็นกำรระดมแนüคิดเพื่Ăใช้ในกำรĂĂกแบบและพัฒนำกระบüนกำรผลิต
ผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคุณภำพมำตรฐำน ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำกำรจัดท ำผลิตภัณฑ์ใĀม่  ในประเด็นต่ำงๆ ดังนี้ 
                        1) กำรĂĂกแบบและกำรจัดท ำแบบพิมพ์ ĀลังกำรĂĂกแบบผลิตภัณฑ์ชุดเครื่Ăงประดับ 
เป็นกำรจัดท ำแบบพิมพ์ÿ ำĀรับงำนต้นแบบ โดยใช้üิธีปั้นต้นแบบด้üยดินน้ ำมัน กำรท ำพิมพ์ด้üยüัÿดุซิลิโคลน
และปูนปลำÿเตĂร์ กำรĀล่Ăต้นแบบĂĂกมำด้üยüัÿดุที่เป็นเรซิ่นใÿ 
                     2) กำรถ่ำยทĂดคüำมรู ้ใĀ้ผู ้ประกĂบกำร โดยจัดĂบรมปฏิบัติกำรท ำผลิตภัณฑ์ธุง 
ต้นแบบ โ ดย ใช ้เ ร ซิ ่น ใ ÿ ในกำรĀล่Ăขึ ้น ร ูปทร ง  กำรขัดตกแต่งต้นแบบใĀ้มีคüำมเงำงำม กำรร้Ăย
เครื่Ăงประดับเพ่ิมเติมด้üยลูกปัดĀลำกÿี เช่น ต่ำงĀู ÿร้Ăยข้ĂมืĂ พüงกุญแจ และĂ่ืน ๆ 
                       3) กำรติดตำมใĀ้ค ำแนะน ำปรึกþำกำรผลิตเพื่Ăกำรจ ำĀน่ำย 
              นวัตกรรมในการสร้างสรรค์และรายละเอียดการผลิต 
              กำรýึกþำพบü่ำ เป็นกลุ่มผู้ผลิตธุงใยแมงมุมที่ÿร้ำงชื่ĂเÿียงใĀ้กับจังĀüัดกำāÿินธุ์ ผลิตภัณฑ์ที่ผลิต
ประกĂบด้üย ธุงÿ ำĀรับกำรแขüนตกแต่งรูปแบบต่ำง ๆ  ปิ่นปักผมใยแมงมุม เข็มกลัดใยแมงมุม และĂ่ืน ๆ 
ปัญĀำที่พบ คืĂ ผลิตภัณฑ์ขำดคüำมคงทน ช ำรุดง่ำย ขำดประโยชน์ใช้ÿĂยที่เĀมำะÿมกับüิถีÿังคมเมืĂง 
ไม่ÿะดüกต่Ăกำรเป็นขĂงฝำก ขĂงที่ระลึก ซึ่งในกำรพัฒนำในครั้งนี้ มีกำรด ำเนินกำรพัฒนำดังนี้ 
                       1) พัฒนำกระบüนกำรผลิตขĂงฝำกขĂงที่ระลึก แก้ปัญĀำÿินค้ำขำดคüำมคงทน กำรจัดเก็บ 
(ธุงพันกันยุ่งเĀยิง) และไม่เĀมำะÿ ำĀรับกำรพกพำ โดยใช้เทคนิคกำรĀล่Ăเรซิ่นเคลืĂบธุงใยแมงมุม ปรับ
ขนำดธุงใĀ้เล็กจิ๋ü ใช้แบบพิมพ์ซิลิโคลนรูปทรงต่ำง ๆ และเลืĂกใช้เรซิ่นใÿชนิดพิเýþ Āล่Ăเป็นผลึกใÿบรรจุธุง
ใยแมงมุมรูปแบบต่ำง ๆ ไü้ด้ำนใน เพ่ืĂน ำมำใช้ประกĂบเป็นผลิตภัณฑ์ 
                       2) ĂĂกแบบผลิตภัณฑ์ขĂงที่ระลึกจำกผลึกใÿธุงใยแมงมุม เป็นขĂงที่ระลึกรูปแบบต่ำง  ๆ 
เช่น ชุดเครื่Ăงประดับ ชุดพüงกุญแจขĂงที่ระลึก โคมไฟใยแมงมุม พร้Ăมบรรจุภัณฑ์แÿดงเรื่Ăงรำüและ
คüำมĀมำยขĂงธุง 
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ภาพที่ 4.104  กำรระดมควำมคิดในกำรออกแบบ (Concept Design) ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
 

   
 

   
 

ภาพที่ 4.105  กำรให้ค ำปรึกษำแนะน ำ ร่ำงแบบแนวคิดในกำรออกแบบ (Sketch Design) ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
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ภาพที่ 4.106  กำรถ่ำยทอดควำมรู้ในกำรฝึกปฏิบัติกำรหล่อเรซิ่นเพ่ือผลิตของที่ระลึก 
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ภาพที่ 4.107  กำรติดตำมให้ค ำปรึกษำแนะน ำด้ำนกำรผลิตในเชิงพำณิชย์ 

 

 

 
 

ภาพที่ 4.108  นวัตกรรมกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก : พวงกุญแจธุงมงคล (เรซิ่น) 
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แบรนด์ ( Brand) : ธุงมงคล เÿมำยำคู 

ÿโลแกน (Slogan) : เมืองฟ้ำแดดÿงยำง ดินแดนแĀ่งทะเลธุง 
ภาพที่ 4.109  กำรÿร้ำงแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ำกลุ่มชุมชนท่องเที่ยüเชิงüัฒนธรรมบ้ำนเÿมำ 

 
 เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
             ชุมชนเสมา มีโบรำณÿถำนÿมัยทüำรüดี รำüพุทธýตüรรþที่ 13-15 เป็นที่เคำรพนับถือของชุมชน 
คือ พระธำตุยำคู เดิมเรียกü่ำ “พระธำตุใĀญ่” เพ่ือเป็นÿิริมงคลชำüบ้ำนจะน ำธุงใยแมงมุมไปÿักกำระ จึงมี
แนüคิดจัดตั้งชุมชนüิÿำĀกิจเกี่ยüกับธุง เพ่ือน ำไปÿักกำระพระธำตุยำคูและจ ำĀน่ำยเป็นของฝำกของที่ระลึก 
เพ่ือÿืบทอดและÿืบÿำนกำรใช้ธุงจำกรำกฐำนกำรน ำมำใช้ในทำงýำÿนำ  
             ธุงใย ธุงใยมุม ธุงใยแมงมุม เป็นธุงชนิดĀนึ่งท ำด้üยเÿ้นฝ้ำยย้อมÿีและไม้ไผ่ โดยเĀลำไม้ไผ่เป็นซี่
เล็กๆ ไขü้กำกบำทกัน แล้üใช้เÿ้นฝ้ำยÿีพันÿำนกันเป็นรูปÿี่เĀลี่ยมจัตุรัÿĀรือĀกเĀลี่ยม จำกýูนย์กลำงออกมำ
เรื่อยๆ เป็นแถบÿีÿลับกันเป็นชั้นๆ ขนำดของธุงจะใĀญ่ เล็ก ต่ำงกัน แล้üน ำธุงมำต่อกันเป็นผืนยำüทิ้งชำยĀ้อย 
ใĀ้แกü่งปลิüไปตำมลม 
             คนอีสานนิยมท าธุงถวายเป็นเครื่องบูชา  
 เชื่อü่ำ ธุง เป็นÿัญลักþณ์ü่ำ มีกำรท ำบุญ เป็นกำรบอกกล่ำüบüงÿรüงเทพยดำ  เชื่อü่ำ ธุง เป็น
เครื่องĀมำยชัยชนะ เมื่อเüลำมีกำรจัดงำนบุญ พญำมำรจะไม่มำรบกüน   
              เชื่อü่ำ ธุง ใช้ป้องกันมำรผจญ Āรือÿิ่งไม่ดี ÿิ่งที่มองไม่เĀ็น üิญญำณต่ำงๆ ที่จะมำรบกüนงำนบุญ 
ĀำกเĀ็นธุงแล้üจะถอยออกไป  
               เชื่อü่ำ ถ้ำยกธุงขึ้นแล้üจะชนะมำร พญำมำร จะไม่มำเข้ำใกล้ มำรมำผจญเมื่อเüลำจัดงำน (เมำ
เĀล้ำ มีเรื่องมีรำü) 
               เชื่อü่ำ กำรถüำยธุง เป็นกำรÿร้ำงบุญกุýล เมื่อถüำยธุงแล้üจะได้บุญ จะได้เกำะชำยผ้ำธุงขึ้น
ÿüรรค์ และอุทิýกุýลผลบุญใĀ้กับผู้ที่ล่üงลับไปแล้ü  
        เช่ือü่ำ ทำนธุงในชำตินี้เพื่ออำนิÿงÿ์ในชำติĀน้ำ  
        เชื่อü่ำ ถüำยธุงช่üงÿงกรำนต์ จะได้บุญ ได้คüำมร่มเย็นเป็นÿุข 
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       ในกำรพัฒนำครั้งนี้ เป็นกำรÿร้ำงÿรรค์รูปแบบผลิตภัณฑ์ธุง ในรูปแบบผลิตภัณฑ์ขĂงที่ระลึก 
ประเภทพüงกุญแจ ด้üยเทคนิคเครืĂบใÿ ท ำใĀ้มีทั้งคüำมĀมำยในคüำมเชื่Ă คüำมงำม และประโยชน์ใช้ÿĂย 
 
        4.3.12 กลุ่มแม่บ้านแปรรูปเนื้อÿัตว์บ้านนาจารย์ เลขที่ 227 Āมู่ที่ 2 เทýบำลต ำบลนำจำรย์ 
Ă ำเภĂเมืĂง จังĀüัดกำāÿินธุ์ Tel. 087-2158459, 080-0332622  
  ผลิตภัณฑ์เดิม: Āมูเค็ม Āมูทุบ แจ่üบĂง 
 ผู้üิจัยได้ลงพ้ืนที่ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำ ณ กลุ่มแม่บ้ำนแปรรูปเนื้Ăÿัตü์บ้ำนนำจำรย์ เพื่Ăด ำเนินกำร
ĂĂกแบบและพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüัตกรรมฯ โดยแนะน ำเกี่ยüกับแนวคิดในการออกแบบ 
(Concept Design) เป็นกำรระดมแนüคิดเพื่Ăใช้ในกำรĂĂกแบบและพัฒนำกระบüนกำรผลิตผลิตภัณฑ์ใĀ้
มีคุณภำพมำตรฐำน ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำกำรจัดท ำผลิตภัณฑ์ใĀม่ ในประเด็นต่ำงๆ ดังนี้ 
 1) ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำกระบüนกำรผลิต กำรขĂมำตรฐำนรับรĂงกำรผลิตภัณฑ์ĂำĀำร  
โดยผู้เชี่ยüชำญด้ำนเทคโนโลยีĂำĀำร 
 2) ใĀ้ค ำแนะน ำปรึกþำกำรทดลĂงÿูตรĂำĀำรเพ่ืĂÿร้ำงผลิตภัณฑ์ใĀม่ Āมูทุบทรงเครื่Ăง  
และĀมูเค็มทรงเครื่Ăง 
 3) ใĀ้ค ำแนะน ำปรึกþำและÿนับÿนุนกำรĂĂกแบบและพัฒนำฉลำกÿินค้ำ บรรจุภัณฑ์   
ระบบใĀม่ที่ÿำมำรถยืดĂำยุ และถนĂมĂำĀำร 
 

  
 

ภาพที่ 4.110  ผู้เชี่ยüชำญด้ำนเทคโนโลยีĂำĀำรใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำกำรผลิตและกำรจัดกำรระบบโรงงำน 
 
          การÿร้างÿรรค์นวัตกรรม และรายละเอียดการพัฒนา 
     จำกผลิตภัณฑ์เดิมที ่มีคüำมĂร่Ăย จนมีลูกค้ำติดตำมเป็นขำประจ ำมำกมำย ในกำรพัฒนำ
ผลิตภัณฑ์เชิงนüัตกรรมในครั้งนี้ ได้ด ำเนินกำรดังนี้ 
 1) พัฒนำกระบüนกำรผลิตและÿูตรĂำĀำรรูปแบบใĀม่ เป็นÿูตร Āมูเค็มทรงเครื่อง  
และ Āมูทุบทรงเครื่อง เป็นกำร mix and match ผลิตภัณฑ์เด่นขĂงกลุ่ม คüำมĂร่Ăยยกก ำลังÿĂง ÿูตรแรก
เป็นกำรใช้Āมูเค็มที่เป็นÿ่üนฉีกขำดจำกĀมูทุบเป็นแผ่น ซึ่งมีจ ำนüนมำกมำใช้ร่üมกับปลำร้ำคั่üÿุกด้üยÿูตร
และÿ่üนผÿมที่ผ่ำนกำรทดลĂงแล้ü ÿูตรที่ÿĂงเป็นกำรใช้Āมูทุบมำเป็นÿ่üนประกĂบĀลักร่üมกับปลำร้ำคั่üÿุก 
ได้รÿชำติที่นุ่มนüล น่ำรับประทำน  
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 2) พัฒนำระบบกำรบรรจุ ด้วยกำรบรรจุที่ÿำมำรถจัดเก็บได้ยำวนำนขึ้น โดยใช้กระป๋อง
บรรจุแบบ 2 ชั้น ชั้นในÿุดเป็นแบบฝำปั๊มโลĀะด้วยเครื่องปั๊มฝำที่ทันÿมัย ซึ่งÿะดวกต่อกำรเปิด ฝำชั้นที่ÿอง
เป็นฝำพลำÿติกที่ปิดทับด้ำนนอกอีกชั้น มีĀลำกĀลำยขนำดและรูปแบบ 
 

  
 

ภาพที่ 4.111  กำรใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำในกำรทดลองผลิตĀมูทุบทรงเครื่องและĀมูเค็มทรงเครื่อง 
 

   
 

  
 

ภาพที่ 4.112  กำรใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำเกี่ยวกับกำรบรรจุภัณฑ์ และวำงแผนกำรตลำด 
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ภาพที่ 4.113  นวัตกรรมกำรแปรรูปอำĀำร : Āมูทุบทรงเครื่อง Āมูเค็มทรงเครื่อง 
 

 

หมูทุบทรงเครื่อง 
ÿ่วนประกอบÿ ำคัญโดยประมำณ 
1. Āมูทุบ 80% 
2. ปลำร้ำ 5% 
3. Āอมเจียว 5% 
4. กระเทียมเจียว 10% 
5. พริกป่น 5% 
6. ใบมะกรูด 10% 

 

หมูเค็มทรงเครื่อง 
ÿ่วนประกอบÿ ำคัญโดยประมำณ 
1. Āมูเค็ม 80% 
2. ปลำร้ำ 5% 
3. Āอมเจียว 5% 
4. กระเทียมเจียว 10% 
5. พริกป่น 5% 
6. ใบมะกรูด 10% 

 

ภาพที่ 4.114  ÿ่วนประกอบในกำรผลิต : Āมูเค็มทรงเครื่อง Āมูทุบทรงเครื่อง 
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แบรนด์ ( Brand) : นำจำรย์ 

ÿโลแกน (Slogan) : ท ำมำนำน เชี่ยüชำญคüำมĂร่Ăย 
ภาพที่ 4.115  กำรÿร้ำงแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ำกลุ่มแม่บ้ำนแปรรูปเนื้Ăÿัตü์บ้ำนนำจำรย์ 

 
             เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
             Āมูเค็มทรงเครื่Ăง และĀมูทุบทรงเครื่Ăง นำจำรย์  เป็นกำร mix and match ผลิตภัณฑ์เด่นขĂง
กลุ่มที่ผลิตมำนำนเกืĂบ 20 ปี จนได้รับกำรรับรĂงมำตรฐำน Ăย. ปัจจุบันผลิตภัณฑ์เกืĂบทุกรำยกำรได้รับ
กำรรับรĂงมำตรฐำน 5 ดำü เช่น Āมูทุบ Āมูเค็ม และแจ่üบĂง ในกำรพัฒนำĀมูเค็มทรงเครื่Ăง และĀมูทุบ
ทรงเครื่Ăง นำจำรย์ เป็นกำรพัฒนำÿูตรจนได้ÿัดÿ่üนที่ลงตัü เป็นคüำมĂร่Ăยยกก ำลังÿĂง  
 
        4.3.13 วิÿาĀกิจชุมชนปลูกข้าวเĀนียวเขาวงต าบลĀนองผือ เลขที่ 91/1 Āมู่ที่ 1 บ้ำนĀนĂงผืĂ 
ต ำบลĀนĂงผืĂ Ă ำเภĂเขำüง จังĀüัดกำāÿินธุ์ Tel. 092-9874111 
  ผลิตภัณฑ์เดิม: เมล็ดพันธุ์ข้ำü 
 ผู้üิจัยได้ลงพื้นที่ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำ ณ üิÿำĀกิจชุมชนปลูกข้ำüเĀนียüเขำüงต ำบลĀนĂงผืĂ เพื่Ă
ด ำเนินกำรĂĂกแบบและพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüัตกรรมฯ โดยแนะน ำเกี่ยüกับแนวคิดในการ
ออกแบบ (Concept Design) เป็นกำรระดมแนüคิดเพื่Ăใช้ในกำรĂĂกแบบและพัฒนำกระบüนกำรผลิต
ผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคุณภำพมำตรฐำน ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำกำรจัดท ำผลิตภัณฑ์ใĀม่  ในประเด็นต่ำงๆ ดังนี้ 
 1) ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำกำรแปรรูปผลิตภัณฑ์จำกข้ำü ผู้เชี่ยüชำญด้ำนเทคโนโลยีĂำĀำร 
 2) ใĀ้ค ำแนะน ำปรึกþำกำรทดลĂงÿูตรกำรแปรรูปน้ ำจมูกข้ำü ด้ำนÿ่üนผÿม รÿชำติ 
คุณค่ำทำงĂำĀำร และกระบüนกำรผลิต 
 3) ใĀ้ค ำแนะน ำปรึกþำและÿนับÿนุนกำรĂĂกแบบและพัฒนำฉลำกÿินค้ำ บรรจุภัณฑ์
ที่ได้มำตรฐำน มีรำยละเĂียดครบถ้üน และมีคüำมĀลำกĀลำยตำมรูปแบบขĂงผลิตภัณฑ์ 
             การÿร้างÿรรค์นวัตกรรม  และรายละเอียดการพัฒนา 
       กำรýึกþำพบü่ำ เป็นกลุ่มจ ำĀน่ำยพันธุ์ข้ำüคุณภำพดี และเป็นผู้ผลิตปุ๋ยใÿ่ข้ำüด้üยÿูตรที่กลุ่ม
คิดค้นแล้üü่ำคุณภำพดี ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตจ ำĀน่ำยÿำมำรถจ ำĀน่ำยได้เฉพำะช่üงฤดูท ำนำ นĂกฤดูกำลจะเกิด
กำรü่ำงงำน ดังนั้น กลุ่มผู้ประกĂบกำรจึงต้ĂงกำรĂำชีพที่เกี่ยüข้Ăงกับข้ำüที่ÿำมำรถผลิตและจ ำĀน่ำยได้
Ăย่ำงต่Ăเนื่Ăง เป็นประโยชน์ต่Ăÿุขภำพÿ ำĀรับผู้บริโภค ซึ่งมีกำรพัฒนำดังนี้ 
 1) พัฒนำผลิตภัณฑ์ใĀม่ เป็นผลิตภัณฑ์น้ ำจมูกข้ำü 5 รÿ ได้แก่ Original ใบเตย ขนุน 
มัลเบĂรี่ และข้ำüก่ ำ ด้üยÿูตรเครื่Ăงดื่มที่ผ่ำนกำรคิดค้นและทดลĂงจนได้ÿูตรที่ลงตัü เป็นทำงเลืĂกÿ ำĀรับ



166 
 

 

ผู้บริโภคที่มีคüำมชื่นชอบในรÿชำติที่แตกต่ำงกัน ÿำมำรถดื่มได้ทุกเพýทุกüัย โดยเฉพำะเด็ก ผู้ÿูงอำยุ และ
ผู้ป่üยที่ไม่ÿำมำรถทำนอำĀำรปกติได้ 
 2) บรรจุภัณฑ์ ฉลำกÿินค้ำ โลโก้ Āลำกÿีที่ใĀ้ข้อมูลÿ่üนประกอบครบถ้üน ผู้บริโภค
ÿำมำรถจดจ ำรÿเครื่องดื่มที่ชื่นชอบได้จำกÿีฉลำกÿินค้ำทั้ง 5 ชนิด 
 

  
 

ภาพที่ 4.116  ผู้เชี่ยüชำญด้ำนเทคโนโลยีอำĀำรใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำด้ำนÿูตรอำĀำร  
กำรผลิต และกำรคüบคุมคุณภำพ 

 

  
 

  
 

ภาพที่ 4.117  กำรใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำกระบüนกำรผลิต ขนำดบรรจุ ฉลำกÿินค้ำ และกำรจัดจ ำĀน่ำย 
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ภาพที่ 4.118  นวัตกรรมกำรแปรรูปข้ำว : น้ ำจมูกข้ำวกล้อง 5 รÿชำติ ได้แก่  
Original ใบเตย ขนุน มัลเบอรี่ และข้ำวก่ ำ 

 

 

น้ าจมูกข้าวกล้องเขาวง  
ÿ่วนประกอบÿ ำคัญ 
1. ข้ำวกล้อง 90% 
2. น้ ำตำลทรำยแดง 5% 
3. เกลือ 1% 
4. แต่งÿีปรุงรÿ (ธรรมชำติ) 4% 
ประกอบด้วยรÿต่ำง ๆ ตำมที่ต้องกำร เช่น 
รÿใบเตย รÿ Original รÿข้ำวก่ ำ รÿขนุน  
Āรือ รÿมัลเบอรี่ 

 

ภาพที่ 4.119  ÿ่วนประกอบในกำรผลิต : น้ ำจมูกข้ำวกล้อง 
 

 
แบรนด์ ( Brand) : เขำวง 

ÿโลแกน (Slogan) : แซบเผิ้ง มีคุณค่ำทำงอำĀำร 
ภาพที่ 4.120  กำรÿร้ำงแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ำวิÿำĀกิจชุมชนปลูกข้ำวเĀนียวเขำวงต ำบลĀนองผือ 
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 เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
              จำกÿิ่งบ่งชี้ทำงภูมิýำÿตร์เป็นแĀล่งที่มีดินและÿภำพĂำกำýเป็นเลิý เĀมำะÿ ำĀรับกำรปลูกข้ำü
พันธุ์ดี คุณภำพเยี่ยม มีคüำมĂ่Ăน ĀĂม นุ่ม Ăุดมด้üยคุณค่ำทำงĂำĀำรที่ดีต่Ăÿุขภำพ กำรประกüดติดĂันดับ 2 
ขĂงประเทýปี 2562 ติดระดับ 1-3 ระดับจังĀüัด ประเภทข้ำüมีคุณภำพ ผลิตภัณฑ์จำกข้ำคุณภำพดีได้ถูก
กำรคิดค้นÿูตรเพ่ืĂใĀ้ทุกคนได้รับประทำนได้ในทุกüัย ทุกโĂกำÿ เป็นผลิตภัณฑ์น้ ำจมูกข้ำü 5 รÿ ได้แก่ 
Original ใบเตย ขนุน มัลเบĂรี่ และข้ำüก่ ำ  
 
        4.3.14 กลุ่มเกษตรอินทรีย์ ชาวนา บ้านนอก เลขที่ 262 Āมู่ที่ 9 บ้ำนท่ำงำม ต ำบลĂุ่มเม่ำ 
Ă ำเภĂยำงตลำด จังĀüัดกำāÿินธุ์ Tel. 086-2256229, 087-4436007 
  ผลิตภัณฑ์เดิม: ข้ำüกล้Ăง ข้ำüไรซ์เบĂรี่  
 ผู้üิจัยได้ลงพื้นที่ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำ ณ กลุ่มเกþตรĂินทรีย์ ชำüนำ บ้ำนนĂก เพื่Ăด ำเนินกำร
ĂĂกแบบและพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüัตกรรมฯ โดยแนะน ำเกี่ยüกับแนวคิดในการออกแบบ 
(Concept Design) เป็นกำรระดมแนüคิดเพื่Ăใช้ในกำรĂĂกแบบและพัฒนำกระบüนกำรผลิตผลิตภัณฑ์ใĀ้
มีคุณภำพมำตรฐำน ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำกำรจัดท ำผลิตภัณฑ์ใĀม่ ในประเด็นต่ำงๆ ดังนี้ 
                      1) ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำกระบüนกำรผลิต กำรใช้เทคโนโลยีกำรผลิตที่เกี่ยüข้Ăง กำรคüบคุม
คุณภำพ และกำรขĂมำตรฐำนรับรĂง โดยผู้เชี่ยüชำญด้ำนĂำĀำร คณะเทคโนโลยี มĀำüิทยำลัยมĀำÿำรคำม 
 2) ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำด้ำนกำรบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จำกข้ำü ทั้งข้ำüผงชงพร้Ăมดื่ม 
ข้ำüถุง และĂื่นๆ โดยจ ำแนกบรรจุภัณฑ์ĀลำกĀลำยชนิดเพื่ĂĂ ำนüยคüำมÿะดüกแก่ผู้บริโภคในทุกüัย
ทุกโĂกำÿ พร้ĂมกำรĂĂกแบบโลโก้ และฉลำกÿินค้ำ 
 3) กำรใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำและติดตำมคุณภำพกำรผลิต 
 นวัตกรรมในการสร้างสรรค์และรายละเอียดการผลิต 
           จำกกำรýึกþำพบü่ำ กลุ่มเกþตรĂินทรีย์ ชำüนำ บ้ำนนĂก เป็นกลุ่มผู้ผลิตและจ ำĀน่ำยข้ำü
เพื่Ăÿุขภำพ มีผลิตภัณฑ์ข้ำüบรรจุถุงĀลำยชนิด Āลำยรูปแบบ มีข้ำüผงชงพร้Ăมดื่ม ซึ่งต้Ăงมีกำรปรับปรุง
พัฒนำเพิ่มเติม ในครั้งนี้ ได้มีกำรพัฒนำดังนี้  
 1) พัฒนำผลิตภัณฑ์ ประเภทข้ำüผง ĀลำกĀลำยรูปแบบ จำกเดิมที่ ข้ำüผงยังมีคüำม
ละเĂียดไม่เพียงพĂ ชงไม่ค่Ăยละลำยและขำดÿ่üนผÿมที่ใĀ้คุณค่ำทำงĂำĀำร โดยเฉพำะขำดโปรตีน 
(กรดĂะมิโน) ซึ่งมีมำกในพืชตระกูลถั่ü ในกำรพัฒนำได้มีกำรคิดค้นÿูตรในกำรผÿม กำรเลืĂกüัÿดุในกลุ่มธัญพืช 
จนได้ÿูตรĂำĀำรข้ำüผงธัญพืช ชงพร้Ăมดื่มที่มีคุณภำพดี มีคุณประโยชน์ มีรÿชำติดีและละลำยน้ ำได้ดียิ่งขึ้น 
 2) พัฒนำข้ำüซĂงบรรจุข้ำü ใĀ้ÿำมำรถรักþำคüำมÿดเขียüขĂงข้ำü เนื่Ăงจำกเป็นข้ำü
ที่เก็บเกี่ยüก่Ăนข้ำüÿุก ท ำใĀ้ได้ข้ำüที่มีคüำมนุ่ม และมีคุณค่ำทำงĂำĀำร รüมทั้งพัฒนำซĂงบรรจุข้ำüผงจมูก
ข้ำüน้ ำนมผÿมธัญพืชชงพร้Ăมดื่มในรูปแบบซĂงเล็กชงต่Ăครั้ง และซĂงบรรจุขนำดใĀญ่ที่ชงได้Āลำยครั้ง
Āลำยขนำด 
 3) กำรใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำและติดตำมคุณภำพกำรผลิต 
 นวัตกรรมในการสร้างสรรค์และรายละเอียดการผลิต 
           จำกกำรýึกþำพบü่ำ กลุ่มเกþตรĂินทรีย์ ชำüนำ บ้ำนนĂก เป็นกลุ่มผู้ผลิตและจ ำĀน่ำยข้ำü
เพื่Ăÿุขภำพ มีผลิตภัณฑ์ข้ำüบรรจุถุงĀลำยชนิด Āลำยรูปแบบ มีข้ำüผงชงพร้Ăมดื่ม ซึ่งต้Ăงมีกำรปรับปรุง
พัฒนำเพ่ิมเติม ในครั้งนี้ได้มีกำรพัฒนำ ดังนี้  
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 1) พัฒนำผลิตภัณฑ์ ประเภทข้ำüผง ĀลำกĀลำยรูปแบบ จำกเดิมที่ข้ำüผงยังมีคüำม
ละเอียดไม่เพียงพอ ชงไม่ค่อยละลำยและขำดÿ่üนผÿมที่ใĀ้คุณค่ำทำงอำĀำร โดยเฉพำะขำดโปรตีน (กรดอะมิโน) 
ซึ่งมีมำกในพืชตระกูลถั่ü ในกำรพัฒนำได้มีกำรคิดค้นÿูตรในกำรผÿม กำรเลือกüัÿดุในกลุ่มธัญพืช จนได้ÿูตร
อำĀำรข้ำüผงธัญพืช ชงพร้อมดื่มที่มีคุณภำพดี มีคุณประโยชน์ มีรÿชำติดีและละลำยน้ ำได้ดียิ่งขึ้น 
 2) พัฒนำข้ำüซองบรรจุข้ำü ใĀ้ÿำมำรถรักþำคüำมÿดเขียüของข้ำü เนื่องจำกเป็นข้ำüที่
เก็บเกี่ยüก่อนข้ำüÿุก ท ำใĀ้ได้ข้ำüที่มีคüำมนุ่ม และมีคุณค่ำทำงอำĀำร รüมทั้งพัฒนำซองบรรจุข้ำüผงจมูกข้ำü
น้ ำนมผÿมธัญพืชชงพร้อมดื่มในรูปแบบซองเล็กชงต่อครั้ง และซองบรรจุขนำดใĀญ่ที่ชงได้Āลำยครั้ง
Āลำยขนำด 
 นวัตกรรมในการสร้างสรรค์และรายละเอียดการผลิต 
           จำกกำรýึกþำพบü่ำ กลุ่มเกþตรอินทรีย์ ชำüนำ บ้ำนนอก เป็นกลุ่มผู้ผลิตและจ ำĀน่ำยข้ำüเพ่ือ
ÿุขภำพ มีผลิตภัณฑ์ข้ำüบรรจุถุงĀลำยชนิด Āลำยรูปแบบ มีข้ำüผงชงพร้อมดื่ม ซึ่งต้องมีกำรปรับปรุงพัฒนำ
เพ่ิมเติม ในครั้งนี้ ได้มีกำรพัฒนำดังนี้  
 1) พัฒนำผลิตภัณฑ์ ประเภทข้ำüผง ĀลำกĀลำยรูปแบบ จำกเดิมที่ ข้ำüผงยังมีคüำม
ละเอียดไม่เพียงพอ ชงไม่ค่อยละลำยและขำดÿ่üนผÿมที่ใĀ้คุณค่ำทำงอำĀำร โดยเฉพำะขำดโปรตีน (กรดอะมิโน) 
ซึ่งมีมำกในพืชตระกูลถั่ü ในกำรพัฒนำได้มีกำรคิดค้นÿูตรในกำรผÿม กำรเลือกüัÿดุในกลุ่มธัญพืช จนได้ÿูตร
อำĀำรข้ำüผงธัญพืช ชงพร้อมดื่มที่มีคุณภำพดี มีคุณประโยชน์ มีรÿชำติดีและละลำยน้ ำได้ดียิ่งขึ้น 
 2) พัฒนำข้ำüซองบรรจุข้ำü ใĀ้ÿำมำรถรักþำคüำมÿดเขียüของข้ำü เนื่องจำกเป็นข้ำü
ที่เก็บเกี่ยüก่อนข้ำüÿุก ท ำใĀ้ได้ข้ำüที่มีคüำมนุ่ม และมีคุณค่ำทำงอำĀำร  รüมทั้งพัฒนำซองบรรจุข้ำüผง
จมูกข้ำüน้ ำนมผÿมธัญพืชชงพร้อมดื ่มในรูปแบบซองเล็กชงต่อครั ้ง และซองบรรจุขนำดใĀญ่ที ่ชงได้
Āลำยครั้งĀลำยขนำด 
 

  
 

ภาพที่ 4.121  กำรใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำกระบüนกำรผลิต กำรใช้เทคโนโลยีกำรผลิตที่เก่ียüข้อง 
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ภาพที่ 4.122  กำรให้ค ำปรึกษำแนะน ำด้ำนกำรบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จำกข้ำว 
 

   

 

 

 
 

 

ภาพที่ 4.123  กำรให้ค ำปรึกษำแนะน ำด้ำนกำรผลิตและควบคุมคุณภำพ 
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ภาพที่ 4.124  นวัตกรรมกำรแปรรูปข้ำว : ผงจมูกข้ำวน้ ำนมผÿมธัญพืชพร้อมชงดื่ม 

 

 

ผงจมูกข้าวน้ านมผสมธัญพืชพร้อมชงดื่ม
ÿ่วนประกอบÿ ำคัญ 
1. จมูกข้ำวกล้องน้ ำนมเขียวมะลิ 105   80% 
2. ธัญพืช 20% 

 

 

ภาพที่ 4.125  ÿ่วนประกอบในกำรผลิต : ผงจมูกข้ำวน้ ำนมผÿมธัญพืชพร้อมชงดื่ม 
 

 
 

แบรนด์ ( Brand) : ชำวนำ บำ้นนอก 
ÿโลแกน (Slogan) : ท ำด้วยใจ ใĀ้ด้วยรัก 

ภาพที่ 4.126  กำรÿร้ำงแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ำกลุ่มเกþตรอินทรีย์ ชำวนำ บ้ำนนอก 
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 เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
               จมูกข้ำüน้ ำนมเขียüกำāÿินธุ์ เป็นÿ่üนที่Ăุดมÿมบูรณ์ด้üยคุณค่ำทำงĂำĀำรที่ÿุดขĂงเมล็ดข้ำü 
มีüิตำมินแลąแร่ธำตุที่ใĀ้คุณแก่ร่ำงกำย โดยเฉพำąโปรตีน ธำตุเĀล็ก üิตำมินบีรüม แลąใยĂำĀำร โĂเมก้ำ 
3 6 9 ผลิตเป็นข้ำüผงจมูกข้ำüน้ ำนมผÿมธĆญพืช พร้Ăมชงดื่ม มีÿ่üนปรąÿมขĂงโปรตีน (กรดĂąมิโน) ซึ่งมีมำก
ในพืชตรąกูลถĆ่ü ข้ำüผงจมูกข้ำüน้ ำนมผÿมธĆญพืช พร้Ăมชงดื่ม จึงมีปรąโยชน์ต่ĂกำรพĆฒนำÿมĂงขĂงคน
ทุกเพýทุกüĆย 
 
        4.3.15 กลุ่มวิÿาĀกิจชุมชนข้าวงอกฮางกล้อง เลขที่ 122 Āมู่ที่ 1 บ้ำนจำน ต ำบลโนนนำจำน 
Ă ำเภĂนำคู จĆงĀüĆดกำāÿินธุ์ Tel. 099-7032169 
  ผลิตภัณฑ์เดิม: ข้ำüกล้Ăง ข้ำüไรซ์เบĂรี่   
 ผู้üิจĆยได้ลงพื้นที่ใĀ้ค ำปรึกþำแนąน ำ ณ กลุ่มüิÿำĀกิจชุมชนข้ำüงĂกăำงกล้Ăง เพื่Ăด ำเนินกำร
ĂĂกแบบแลąพĆฒนำผลิตภĆณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüĆตกรรมĄ โดยแนąน ำเกี่ยüกĆบแนวคิดในการออกแบบ 
(Concept Design) เป็นกำรรąดมแนüคิดเพื่Ăใช้ในกำรĂĂกแบบแลąพĆฒนำกรąบüนกำรผลิตผลิตภĆณฑ์ใĀ้
มีคุณภำพมำตรฐำน ใĀ้ค ำปรึกþำแนąน ำกำรจĆดท ำผลิตภĆณฑ์ใĀม่ ในปรąเด็นต่ำงๆ ดĆงนี้ 
 1) ใĀ้ค ำปรึกþำแนąน ำด้ำนกำรüำงแผนกำรพĆฒนำผลิตภĆณฑ์ใĀม่แลąÿร้ำงนüĆตกรรม 
 2) ใĀ้ค ำปรึกþำแนąน ำกำรผลิต กำรใช้เทคโนโลยีกำรผลิต โดยผู้เชี่ยüชำญด้ำนเทคโนโลยีĂำĀำร 
 3) ถ่ำยทĂดคüำมรู้ด้ำนกำรแปรรูปผลิตภĆณฑ์จำกข้ำü โดยจĆดฝึกĂบรมปฏิบĆติกำรผลิตÿบู่  
แลąข้ำüเกรียบจำกข้ำüกล้Ăง  
           การÿร้างÿรรค์นวัตกรรมและรายละเอียดการพัฒนา 
         จำกผู้ผลิตข้ำüงĂกăำงกล้Ăงที่มีชื่Ăเÿียง เป็นข้ำüเพ่ืĂÿุขภำพ จำกแĀล่งปลูกข้ำüคุณภำพดี บนผืนดิน
ที่เĀมำąÿ ำĀรĆบกำรเพำąปลูก ได้ยกรąดĆบผลิตภĆณฑ์เป็นผลิตภĆณฑ์แปรรูปจำกข้ำü ที่ทุกคนÿำมำรถ
รĆบปรąทำนเป็นขĂงคบเค้ียüได้ทุกเüลำแลąโĂกำÿ โดยมีรำยลąเĂียดในกำรพĆฒนำ ดĆงนี้ 
                        1) พĆฒนำผลิตภĆณฑ์ปรąเภทขบเคี้ยü “ข้ำüเกรียบแผ่นเล็ก” ÿąดüกต่ĂกำรĀยิบจĆบ 
รĆบปรąทำน เป็นข้ำüเกรียบที่พĆฒนำมำจำกÿูตรข้ำüโป่งโบรำณ โดยเพิ่มüĆÿดุÿ่üนปรąกĂบในกำรผลิตใĀ้มี
คüำมĂร่Ăย มีคุณค่ำทำงĂำĀำร แลąเป็นĂำĀำรที่ท ำได้ง่ำยก่ĂนรĆบปรąทำน เช่น ปิ้ง ย่ำง Ăบ 
                       2) พĆฒนำบรรจุภĆณฑ์ โดยบรรจุข้ำüเกรียบ ไดโนไรซ์ ใน 2 รูปแบบ คืĂ บรรจุกล่Ăง
ÿüยงำมแบบฝำเกลียü แลąบรรจุซĂงฟรĂยซิปที่ÿąดüกต่Ăกำรพกพำ เĀมำąÿ ำĀรĆบเป็นขĂงฝำก ขĂงที่รąลึก
ÿ ำĀรĆบคนรĆกÿุขภำพ    
 

   
 

ภาพที่ 4.127  กำรใĀค้ ำปรึกþำแนąน ำด้ำนกำรüำงแผนพĆฒนำผลิตภĆณฑ์ใĀม่แลąÿร้ำงนüĆตกรรมแปรรูปข้ำü 
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ภาพที่ 4.128  กำรใĀค้ ำปรึกþำแนะน ำกำรแปรรูปผลิตภัณฑ์จำกข้ำว โดยผู้เชี่ยวชำญด้ำนเทคโนโลยีอำĀำร 
 

     
ภาพที่ 4.129  กำรใĀค้ ำปรึกþำแนะน ำและฝึกปฏิบัติกำรผลิตÿบู่ข้ำวไรซ์เบอรี่   

 

 

สบู่ข้าวไรซ์เบอรี่ 
ÿ่วนประกอบÿ ำคัญ 
1. ผงข้ำวไรซ์เบอรี่  40  % 
2. ทำนำคำ  12.5% 
3. ว่ำนĀำงจระเข้ 12.5% 
4. ขม้ิน 12.5% 
5. น้ ำผึ้ง 12.5% 
6. กลีเซอรีน Soap Bar 10% 

 
 

ภาพที่ 4.130  ÿ่วนประกอบในกำรผลิต : ÿบู่ข้ำวไรซ์เบอรี่  
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ภาพที่ 4.131  กำรใĀค้ ำปรึกþำแนะน ำและฝึกปฏิบัติกำรผลิตเกรียบจำกข้ำวกล้องด้วยÿูตรต่ำง ๆ 

 

  
 

ภาพที่ 4.132  นวัตกรรมกำรแปรรูปข้ำว : ข้ำวเกรียบ ไดโนไรซ์ 
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ข้าวเกรียบ ไดโนไรซ์ 
ÿ่วนปรąกĂบÿ ำคĆญ 
1. ผงข้ำวกล้Ăง 65% 
2. กąทิ 7% 
3. น้ ำตำลปิ๊บ 7% 
4. น้ ำตำลทรำยแดง 10% 
5. งำ 5% 
6. เกลืĂ 2% 
7. แต่งกลิ่น (ธรรมชำติ) ใบเตย 4% 

 

ภาพที่ 4.133  ÿ่วนปรąกĂบในกำรผลิต : ข้ำวเกรียบ ไดโนไรซ์ 
 

 
แบรนด์ ( Brand) : ไดโนไรซ์ 

ÿโลแกน (Slogan) : เปี่ยมคุณค่ำ ดีต่Ăÿุขภำพ 
ภาพที่ 4.134  กำรÿร้ำงแบรนด์ใĀ้กĆบÿินค้ำกลุ่มวิÿำĀกิจชุมชนข้ำวงĂกăำงกล้Ăง 

               
 เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
              จำกผืนดินที่Ăุดมÿมบูรณ์ด้วยแร่ธำตุÿำยธำรลำวำภูเขำไฟยุคโบรำณ ข้ำวพĆนธุ์ดีได้เจริญงĂกงำม
ผ่ำนกรąบวนกำรเพำąงĂกที่ควบคุมคุณภำพทุกขĆ้นตĂน ข้ำวจำกผืนดินธำรลำวำภูเขำไฟ จึงĂุดมไปด้วย
ÿำรĂำĀำรที่มีปรąโยชน์ต่Ăÿุขภำพ ข้ำวเกรียบเกþตรĂินทรีย์ ไดโนโรซ์ĀลำกĀลำยรÿ จึงมีควำมกรĂบ Ăร่Ăย
แลąดีต่Ăÿุขภำพที่ต้ĂงบĂกต่Ă 
 
        4.3.16 กลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP แจ่วบองแม่มหา เลขที่ 2 Āมู่ที่ 4 บ้ำนยำงĂุ้ม ต ำบลยำงĂุ้ม 
Ă ำเภĂท่ำคĆนโท จĆงĀวĆดกำāÿินธุ์ Tel. 082-2015049, 082-2015049   
  ผลิตภัณฑ์เดิม: แจ่วบĂง   
 ผู้วิจĆยได้ลงพื้นที่ใĀ้ค ำปรึกþำแนąน ำ ณ กลุ่มผลิตภĆณฑ์ OTOP แจ่วบĂงแม่มĀำ เพื่Ăด ำเนินกำร
ĂĂกแบบแลąพĆฒนำผลิตภĆณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนวĆตกรรมĄ โดยแนąน ำเกี่ยวกĆบแนวคิดในการออกแบบ 
(Concept Design) เป็นกำรรąดมแนวคิดเพื่Ăใช้ในกำรĂĂกแบบแลąพĆฒนำกรąบวนกำรผลิตผลิตภĆณฑ์ใĀ้
มีคุณภำพมำตรฐำน ใĀ้ค ำปรึกþำแนąน ำกำรจĆดท ำผลิตภĆณฑ์ใĀม่ ในปรąเด็นต่ำงๆ ดĆงนี้ 
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                      1) ถ่ำยทอดคüำมรู้และทดลองÿูตรอำĀำรจำกปลำร้ำ โดยมีüิทยำกรที่มีประÿบกำรณ์
ร่üมใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำ คือ นำงจันทร์ถüำ พูลเพ่ิม เจ้ำของกิจกำรแม่Āüำปลำร้ำบอง อ ำเภอเมือง จังĀüัด
ร้อยเอ็ด 
                       2) ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำด้ำนกำรรักþำมำตรฐำนคุณภำพ รÿชำติ คüำมÿะอำด กำรใช้
เทคโนโลยีกำรผลิต และกำรปรับปรุงÿถำนที่แĀล่งผลิตเพ่ือขอกำรรับรองมำตรฐำนกำรผลิต โดยผู้เชี่ยüชำญ
ด้ำนเทคโนโลยีอำĀำร 
           การสร้างสรรค์นวัตกรรมและรายละเอียดการพัฒนา 
         จำกกำรýึกþำพบü่ำ กลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP แจ่üบองแม่มĀำ เป็นกลุ่มที่มีคüำมÿำมำรถในกำรผลิต
อำĀำรแปรรูปจำกปลำ ในครั้งนี้ ได้พัฒนำเมนูอำĀำรÿูตรใĀม ่ดังนี้ 
                     1) พัฒนำกระบüนกำรผลิตโดยเลือกปลำร้ำจำกชนิดของปลำที่เĀมำะÿมกับกำรผลิต คือ 
ปลำร้ำจำกปลำช่อน ปลำตะเพียน ปลำนิล เลือกพริก Āอม กระเทียมจำกแĀล่งผลิตที่มีคุณภำพ เชื่อถือได้ 
ปรับปรุงÿถำนที่ผลิต เครื่องมืออุปกรณ์ใĀ้ได้มำตรฐำน ÿะอำด ปลอดภัย 
              2) พัฒนำÿูตรอำĀำรจำกปลำร้ำ โดยเลือกÿูตรเฉพำะคือ ปลำร้ำน้ ำพริกเผำ และ ÿูตรคั่üกลิ้ง
ปลำย่ำง ซึ่งมีกำรทดลองÿูตร ปรับรÿ และÿ่üนผÿม รüมทั้งทดลองผลิตเพื่อกำรจ ำĀน่ำย จนมั่นใจได้
ทั้งคุณภำพและคüำมอร่อย  
         3) พัฒนำกำรบรรจุภัณฑ์ ฉลำกÿินค้ำที่ใĀ้รำยละเอียดครบถ้üน และโลโก้ที่ง่ำยแก่
กำรจดจ ำ เป็นกำรÿร้ำงคüำมเชื่อมั่นใĀ้ผู้บริโภค  
 

  
 

     
 

ภาพที่ 4.135  กำรถ่ำยทอดคüำมรู้ในกำรฝึกปฏิบัติกำรแปรรูปปลำร้ำ : ปลำร้ำน้ ำพริกเผำ 
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ภาพที่ 4.136  กำรถ่ำยทอดควำมรู้ในกำรฝึกปฏิบัติกำรแปรรูปปลำร้ำ : คั่วกลิ้งปลำย่ำง 
 

   
 

  
 

ภาพที่ 4.137  กำรให้ค ำปรึกษำแนะน ำด้ำนมำตรฐำนกำรผลิต 
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ปลำร้ำน้ ำพริกเผำ คั่วกลิ้งปลำย่ำง 

 

ภาพที่ 4.138  นวัตกรรมกำรแปรรูปปลำร้ำ : ปลำร้ำน้ ำพริกเผำ คั่วกลิ้งปลำย่ำง 
 

 

 

ปลาร้าน้ าพริกเผา  
ÿ่วนประกอบโดยประมำณ 
1. เนื้อปลำร้ำ 33% 
2. ĀอมĀัวใĀญ่ 20% 
3. พริกแดงใĀญ่  10% 
4. พริกข้ีĀนูแĀ้ง 7% 
5. กระเทียม 20% 
6. มะขำมเปียก 7% 
7. น้ ำตำล เกลือ 3% 

 

คั่วกลิ้งปลาย่าง 
ÿ่วนประกอบโดยประมำณ 
1. เนื้อปลำร้ำ 25% 
2. ĀอมĀัวใĀญ่ 6% 
3. พริกแดงใĀญ่  25% 
4. พริกข้ีĀนูแĀ้ง 25% 
5. กระเทียม 4% 
6. ปลำย่ำง 15% 

 

 

ภาพที่ 4.139  ÿ่วนประกอบในกำรผลิต : ปลำร้ำน้ ำพริกเผำ คั่วกลิ้งปลำย่ำง 
 

 
แบรนด์ ( Brand) : แม่มĀำ 

ÿโลแกน (Slogan) : รÿเด็ด เผ็ดอร่อย 
ภาพที่ 4.140  กำรÿร้ำงแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ำกลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP แจ่วบองแม่มĀำ 
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              เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
              ปลำร้ำเป็นกำรถนĂมĂำĀำรประเภทปลำโดยกรรมüิธีกำรĀมัก เป็นภูมิปัญญำชำüบ้ำนที่ÿืบทĂด
กันมำยำüนำน เป็นĂำĀำรคู่บ้ำนขĂงคนĂีÿำน ปลำร้ำใĀ้คุณค่ำด้ำนÿำรĂำĀำรประเภทโปรตีน ไขมัน เกลืĂแร่ 
ค่Ăนข้ำงÿูง ÿำมำรถน ำไปปรุงĂำĀำรได้Āลำยชนิดตั้งแต่ น้ ำพริก Āลน ทĂด นึ่ง เผำ ในกำรนี้ เพ่ืĂใĀ้ผู้บริโภค
ได้ลิ้มรÿคüำมĂร่ĂยขĂงปลำร้ำเมนูใĀม่ จำกที่เคยผลิตแจ่üบĂงปลำร้ำÿุก แม่มĀำผู้เชี่ยüชำญĂำĀำรประเภท
ปลำได้พัฒนำĂำĀำรปลำร้ำÿูตรใĀม่ คืĂ ปลำร้ำน้ ำพริกเผำ และ คั่üกลิ้งปลำย่ำง ที่ทุกคนรับประทำนแล้üต้Ăง
ติดใจในรÿคüำมĂร่Ăย คุณค่ำทำงĂำĀำร เป็นคüำมĂร่Ăยที่ลงตัü  
 
        4.3.17 กลุ่มปลาร้าบองแม่บุญร่วม Āมู่ที่ 8 บ้ำนมิตรĀนĂงเรืĂง ต ำบลกุดโดน Ă ำเภĂĀ้üยเม็ก 
จังĀüัดกำāÿินธุ์ Tel. 095-2481560   
  ผลิตภัณฑ์เดิม: ปลำร้ำบĂง   
 ผู้üิจัยได้ลงพื้นที่ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำ ณ กลุ่มปลำร้ำบĂงแม่บุญร่üม เพ่ืĂด ำเนินกำรĂĂกแบบและ
พัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüัตกรรมฯ โดยแนะน ำเกี่ยüกับแนวคิดในการออกแบบ (Concept Design) 
เป็นกำรระดมแนüคิดเพื่Ăใช้ในกำรĂĂกแบบและพัฒนำกระบüนกำรผลิตผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคุณภำพมำตรฐำน 
ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำกำรจัดท ำผลิตภัณฑ์ใĀม่ ในประเด็นต่ำงๆ ดังนี้ 
                      1) ถ่ำยทĂดคüำมรู้และทดลĂงÿูตรĂำĀำรจำกปลำร้ำ โดยมีüิทยำกรที่มีประÿบกำรณ์
ร่üมใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำ คืĂ นำงจันทร์ถüำ พูลเพ่ิม เจ้ำขĂงกิจกำรแม่Āüำปลำร้ำบĂง Ă ำเภĂเมืĂง จังĀüัด
ร้ĂยเĂ็ด 
                       2) ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำด้ำนกำรรักþำมำตรฐำนคุณภำพ รÿชำติ คüำมÿะĂำด กำรใช้
เทคโนโลยีกำรผลิต และกำรปรับปรุงÿถำนที่แĀล่งผลิตเพ่ืĂขĂกำรรับรĂงมำตรฐำนกำรผลิต โดยผู้เชี่ยüชำญ
ด้ำนเทคโนโลยีĂำĀำร 
           การสร้างสรรค์นวัตกรรมและรายละเอียดการพัฒนา 
         จำกกำรýึกþำพบü่ำ กลุ่มปลำร้ำบĂงแม่บุญร่üม เป็นกลุ่มที่มีคüำมÿำมำรถในกำรผลิตĂำĀำร
แปรรูปจำกปลำ ในครั้งนี้ ได้พัฒนำเมนูĂำĀำรÿูตรใĀม่ ดังนี้ 
                     1) พัฒนำกระบüนกำรผลิตโดยเลืĂกปลำร้ำจำกชนิดขĂงปลำที่เĀมำะÿมกับกำรผลิต คืĂ 
ปลำร้ำจำกปลำช่Ăน ปลำตะเพียน ปลำนิล เลืĂกพริก ĀĂม กระเทียมจำกแĀล่งผลิตที่มีคุณภำพ เชื่ĂถืĂได้ 
ปรับปรุงÿถำนที่ผลิต เครื่ĂงมืĂĂุปกรณ์ใĀ้ได้มำตรฐำน ÿะĂำด ปลĂดภัย 
              2) พัฒนำÿูตรĂำĀำรจำกปลำร้ำ โดยเลืĂกÿูตรเฉพำะคืĂ ปลำร้ำคั่üกลิ้งĀมูเจียü ÿ ำĀรับ
ผู้บริโภคทั่üไป และปลำร้ำคั่üกลิ้งÿมุนไพร ไขมันต่ ำ ÿ ำĀรับผู้บริโภคที่มีปัญĀำด้ำนไขมัน ซึ่งมีกำรทดลĂงÿูตร 
ปรับรÿ และÿ่üนผÿม รüมทั้งทดลĂงผลิตเพ่ืĂกำรจ ำĀน่ำย จนมั่นใจได้ทั้งคุณภำพและคüำมĂร่Ăย 
         3) พัฒนำกำรบรรจุภัณฑ์ ฉลำกÿินค้ำที่ใĀ้รำยละเĂียดครบถ้üน และโลโก้ที่ง่ำยแก่กำร
จดจ ำ ด้üยรูปลักþณ์ “แม่บุญร่üม” เป็นกำรÿร้ำงคüำมเชื่Ăม่ันและมั่นใจใĀ้กับผู้บริโภค 
 
 
 
 
 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
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ภาพที่ 4.141  กำรถ่ำยทอดควำมรู้ในกำรฝึกปฏิบัติกำรแปรรูปปลำร้ำ : ปลำร้ำคั่วกลิ้งหมูเจียว 
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ภาพที่ 4.142  กำรใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำในกำรฝึกปฏิบัติกำรแปรรูปปลำร้ำ : ปลำร้ำคั่วกลิ้งÿมุนไพร ไขมันต่ ำ 
 

   
 

   
 

ภาพที่ 4.143  กำรใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำด้ำนมำตรฐำนกำรผลิตและคุณภำพอำĀำร 
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ภาพที่ 4.144  นวัตกรรมกำรแปรรูปปลำร้ำ : ปลำร้ำคั่วกลิ้งĀมูเจียว และปลำร้ำคั่วกลิ้งÿมุนไพร ไขมันต่ ำ 
 

 

 

ปลาร้าคั่วกลิ้งĀมูเจียว 
ÿ่วนประกอบโดยประมำณ 
1. เนื้อปลำร้ำ 40% 
2. Āมูเจียว 30% 
3. เครื่องÿมุนไพร 30% 

ปลาร้าคั่วกลิ้งÿมุนไพร ไขมันต่ า 
ÿ่วนประกอบโดยประมำณ 
1. เนื้อปลำร้ำ 60% 
2. เครื่องÿมุนไพร 40% 
 

 

ภาพที่ 4.145  ÿ่วนประกอบในกำรผลิต : ปลำร้ำคั่วกลิ้งĀมูเจียว และปลำร้ำคั่วกลิ้งÿมุนไพร ไขมันต่ ำ 
 

 
แบรนด์ ( Brand) : แม่บุญร่วม 

ÿโลแกน (Slogan) : เลอค่ำ ปลำร้ำÿมุนไพร 
ภาพที่ 4.146  กำรÿร้ำงแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ำกลุ่มปลำร้ำบองแม่บุญร่วม 

 
 เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
              ปลำร้ำเป็นกำรถนอมปลำโดยกำรĀมัก ใĀ้คุณค่ำด้ำนÿำรอำĀำรประเภทโปรตีน ไขมัน เกลือแร่ 
ค่อนข้ำงÿูง ÿำมำรถน ำไปปรุงอำĀำรได้Āลำยชนิดตั้งแต่ น้ ำพริก Āลน ทอด นึ่ง เผำ แล้วแต่ขนำดของปลำร้ำ 
เพ่ือใĀ้ผู้บริโภคลิ้มรÿควำมอร่อยของปลำร้ำเมนูใĀม่ แม่บุญร่วม จึงได้พัฒนำÿูตร ปลำร้ำคั่วกลิ้งÿมุนไพร ไขมันต่ ำ 
ÿ ำĀรับผู้บริโภคได้ลิ้มรÿควำมอร่อยแบบไร้กังวลเรื่องไขมัน และ ปลำร้ำคั่วกลิ้งĀมูเจียว  ควำมอร่อยที่ลงตัว 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B4%E0%B8%81
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
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        4.3.18 ÿĀกรณ์การเกþตรก้าวแÿน จ ากัด เลขที่ 116 Āมู่ที่ 5 บ้ำนĀนĂงริüĀนัง ต ำบลล ำĀนĂง
แÿน Ă ำเภĂĀนĂงกรุงýรี จังĀüัดกำāÿินธุ์ Tel. 064-2747116 
  ผลิตภัณฑ์เดิม: ผลĀม่Ăน   
 ผู้üิจัยได้ลงพื้นที่ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำ ณ กลุ่มÿĀกรณ์กำรเกþตรก้ำüแÿน จ ำกัด เพื่Ăด ำเนินกำร
ĂĂกแบบและพัฒนำผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้เกิดนüัตกรรมฯ โดยแนะน ำเกี่ยüกับแนวคิดในการออกแบบ 
(Concept Design) เป็นกำรระดมแนüคิดเพื่Ăใช้ในกำรĂĂกแบบและพัฒนำกระบüนกำรผลิตผลิตภัณฑ์ใĀ้
มีคุณภำพมำตรฐำน ใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำกำรจัดท ำผลิตภัณฑ์ใĀม่ ในประเด็นต่ำงๆ ดังนี้ 
                     1) กำรถ่ำยทĂดคüำมรู้และฝึกปฏิบัติกำร ทดลĂงพัฒนำÿูตรขนมมัลเบĂรี่ (ผลĀม่Ăน) 
โดยüิทยำกรผู้เชี่ยüชำญด้ำนĂำĀำร: เจ้ำขĂงกิจกำรเบเกĂรี่ 3 พ. Ă ำเภĂเมืĂง จังĀüัดมĀำÿำรคำม  
                     2) กำรใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำกำรเตรียมÿถำนประกĂบกำร เพ่ืĂเตรียมขĂรับกำรตรüจ
รับรĂงมำตรฐำน 
            การÿร้างÿรรค์นวัตกรรมและรายละเอียดการพัฒนา 
           กำรพัฒนำเน้นĂำĀำรเพ่ืĂÿุขภำพ ที่ÿำมำรถรับประทำนเป็นĂำĀำรü่ำงคู่กับเครื่Ăงดื่มเพ่ืĂÿุขภำพ  
เป็นกำรค้นĀำÿูตรĂำĀำรü่ำง จำกพืชตั้งต้นที่มีในท้Ăงถิ่น เช่น ลูกĀม่Ăน ลูกกระเจี๊ยบ ĀรืĂĂื่นๆ ได้มีกำร
ทดลĂงĂำĀำรĀลำยÿูตร โดยÿูตรที่เĀมำะÿมคืĂ ขนมปังกรĂบมัลเบĂรี่ และทำร์ตมัลเบĂรี่ ซึ่งเป็นĂำĀำรที่Ăยู่ใน
กระแÿนิยม เĀมำะÿ ำĀรับเป็นĂำĀำรü่ำงขบเคี้ยüคู่เครื่Ăงดื่ม  
 

   
 

     
 

ภาพที่ 4.147  กำรถ่ำยทĂดคüำมรู้ในกำรฝึกปฏิบัติกำรผลิตทำร์ตมัลเบĂรี่ 
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ภาพที่ 4.148  กำรถ่ำยทอดควำมรู้ในกำรฝึกปฏิบัติกำรผลิตขนมปังกรอบมัลเบอรี่ 
 

     
ภาพที่ 4.149  กำรใĀ้ค ำปรึกþำแนะน ำกำรเตรียมÿถำนประกอบกำร 

เพ่ือเตรียมขอรับกำรตรวจรับรองมำตรฐำน 
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ทำร์ตมลัเบอรี ่ ขนมปังกรอบมัลเบอรี ่

 

ภาพที่ 4.150  นวัตกรรมกำรแปรรูปผลĀม่อน : ทำร์ตมัลเบอรี่ ขนมปังกรอบมัลเบอรี่ 
 

 
แบรนด์ ( Brand) : น้องแÿน 

ÿโลแกน (Slogan) : รÿชำติด ีมีคุณประโยชน์ 
ภาพที่ 4.151  กำรÿร้ำงแบรนด์ใĀ้กับÿินค้ำ 

 
 เรื่องราวผลิตภัณฑ์ (STORY) 
 ÿĀกรณ์กำรเกþตรก้ำวแÿน จ ำกัด เป็นกลุ่มคนในชุมชนที่ท ำกำรเกþตรด้วยĀลักธรรมชำติ กำรใช้
ภูมิปัญญำดั้งเดิม เน้นกำรปลูกพืชผักปลอดÿำรพิþ มีควำมĀลำกĀลำยด้ำนพืชผักÿวนครัว บนพื้นที่กำรเกþตร
ที่ไม่มีÿำรพิþตกค้ำง ได้รับกำรรับรองกำรปฏิบัติทำงกำรเกþตรที่ดีÿ ำĀรับกำรผลิต เพ่ือÿุขภำพดีทั้งคนกิน 
คนท ำ ในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ครั้งนี้ ได้คิดค้นÿูตรอำĀำรว่ำงที่อร่อยและดีต่อÿุขภำพ คือ ขนมปังกรอบมัลเบอรี่ 
และทำร์ตมัลเบอรี่ ที่ทุกคนได้ลิ้มรÿแล้วต้องติดใจ 
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              สรุปผลการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
               จำกกำรลงพื้นที่ในÿถำนประกอบกำร ซึ่งเป็นกลุ่มตัวอย่ำงในงำนวิจัยทั้ง 18 แĀ่ง พบว่ำ 
กำรด ำเนินกำรวิจัยและพัฒนำที่ใช้ขั ้นตอนกำรพัฒนำที่แตกต่ำงกัน โดยยึดปัญĀำ ควำมต้องกำร และ
ศักยภำพของกลุ่มที่แตกต่ำงกันเป็นข้อพิจำรณำในกำรวำงแผนงำนกำรพัฒนำเป็นเฉพำะรำย ÿ่งผลใĀ้
กำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ใĀม่และกำรÿร้ำงนวัตกรรมในกำรพัฒนำได้ผลเป็นที่พึงพอใจทุกกลุ่ม ซึ่งในขั้นตอน
ต่อไป จะเป็นกำรÿ่งเÿริมด้ำนกำรออกแบบโลโก้ ฉลำกÿินค้ำ และบรรจุภัณฑ์ รวมทั้งกำรติดตำมประเมินผล
กำรผลิตเพ่ือกำรจ ำĀน่ำย กำรจัดกิจกรรมÿ่งเÿริมกำรขำยในล ำดับต่อไป 
                 



บทที่ 5 
การประเมินผลการพัฒนา 

 
 จากüัตถุประÿงค์การüิจัยทั้ง 3 ประการ คืĂ 1) เพ่ืĂýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀาและคüามต้Ăงการ
ขĂงผู้ประกĂบการผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ 2) เพ่ืĂýึกþากระบüนการถ่ายทĂดคüามรู้ที่น าÿู่การพัฒนา
นüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน จังĀüัดกาāÿินธุ์ และ 3) เพ่ืĂĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน จังĀüัดกาÿินธุ์
ใĀ้ÿĂดคล้Ăงกับคüามต้ĂงการขĂงตลาดและกลุ่มผู้บริโภคเป้าĀมาย ซึ่งบทที่ 5 นี้ เป็นการด าเนินงานüิจัย
ในÿ่üนขĂงüัตถุประÿงค์การüิจัยข้Ăที่ 3 เพ่ืĂĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน จังĀüัดกาāÿินธุ์ ใĀ้
ÿĂดคล้Ăงกับคüามต้ĂงการขĂงตลาดและกลุ่มผู้บริโภคเป้าĀมาย ขั้นตĂนนี้เป็นการประเมินผลการพัฒนา
นüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน ดังนี้ 
 1) กิจกรรมการüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ โดยผู้ทรงคุณüุฒิด้านการตลาด/ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 2) กิจกรรมการทดÿĂบตลาด (Market Test) โดยกลุ่มผู้บริโภคเป้าĀมาย 
 3) การประเมินผลลัพธ์จากผู้ประกĂบการ 
              ซี่งมีรายละเĂียดตามล าดับ ดังนี้ 
 
5.1  การวิพากษ์ผลิตภัณฑ์ 
 

 การด าเนินการจัดกิจกรรมüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ โดยผู้ทรงคุณüุฒิด้านการตลาด/ด้านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ เพ่ืĂประโยชน์ต่Ăกลุ่มเป้าĀมายทั้ง 18 กลุ่ม ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่Ăไป โดยด าเนินการ
ในüันที่ 3 ตุลาคม 2562 ณ ýูนย์การค้า เÿริมไทย คĂมเพล็กซ์ Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดมĀาÿารคาม แบ่งระดับ
คüามพึงพĂใจและเกณฑ์การใĀ้คะแนนเพ่ืĂใช้ในการเปรียบเทียบ ดังนี้ 
 พĂใจมากที่ÿุด = 5 คะแนน 
 พĂใจมาก = 4 คะแนน 
 พĂใจปานกลาง = 3 คะแนน       
 พĂใจน้Ăย = 2 คะแนน 
 พĂใจน้Ăยที่ÿุด = 1 คะแนน        
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ภาพที่ 5.1  ตัวอย่างภาพกิจกรรมการวิพากษ์ผลิตภัณฑ์ 
 
 
 

 



189 
 

 5.1.1 ÿĀกรณ์ศูนย์ศิลปาชีพทอผ้าไĀมแพรวาบ้านโพน เลขที่ 173/1 Āมู่ 5 บ้านโพน ต าบลโพน 
Ă าเภĂค าม่üง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 083-3383956  

 

 
 

ภาพที่ 5.2  ผ้าซิ่นไĀมแพรüา ย้Ăมÿีธรรมชาติ (ครั่ง คราม) 
 
ตารางท่ี 5.1  ผลการüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ ผ้าซิ่นไĀมแพรüา ย้Ăมÿีธรรมชาติ (ครั่ง คราม)  
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
3. คüามเĀมาะÿมด้านüัÿดุที่ใช้ในการผลิต 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
4. คüามเĀมาะÿมด้านประโยชน์ใช้ÿĂย 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
5. คüามเĀมาะÿมด้านราคา (12,000 บาท) 2 2 0 0 0 4 4.5 0.27 ด ี
6. คüามเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. คüามพึงพĂใจที่มีต่Ăผลิตภัณฑ์โดยภาพรüม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 26 2 0 0 0 28 4.93 0.41 ดีมาก 
 
 ข้อเÿนอแนะอ่ืนๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : ผลิตภัณฑ์ใĀม่ ÿามารถปรับราคาใĀ้ÿูงขึ้นได้ เนื่Ăงจากมี
การพัฒนาเทคนิคในการผลิตใĀม่ มีลüดลายที่ÿüยงามมากข้ึน  
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 5.1.2 กลุ่มผ้าไĀมมัดĀม่ี เลขที่ 21 Āมู่ 11 บ้านค าไă ต าบลĀนĂงกุงýรี Ă าเภĂĀนĂงกุงýรี 
จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 088-3371721 

 

     
 

ภาพที่ 5.3  ผ้าซิ่นมัดĀมี่ผÿมขิด ลายปลาล าปาü ย้Ăมÿีธรรมชาติ (เปลืĂกกุง กะบก มะเกลืĂ แก่นขนุน) 
 
ตารางที่ 5.2  ผลการüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ ผ้าซิ่นมัดĀมี่ผÿมขิด ลายปลาล าปาü ย้Ăมÿีธรรมชาติ (เปลืĂกกุง 
กะบก มะเกลืĂ แก่นขนุน)  
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
3. คüามเĀมาะÿมด้านüัÿดุที่ใช้ในการผลิต 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
4. คüามเĀมาะÿมด้านประโยชน์ใช้ÿĂย 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
5. คüามเĀมาะÿมด้านราคา (1,500 บาท) 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
6. คüามเป็นไปได้ทางการตลาด 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
7. คüามพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรüม 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี

รวม 18 10 0 0 0 28 4.64 0.29 ดีมาก 
 
 ข้อเÿนอแนะอ่ืน ๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : คüรเน้นการน าเÿนĂเรื่Ăงราüผลิตภัณฑ์ (Story ) ซึ่งมี
การเขียนเรื่Ăงราüไü้ดีมากแล้ü  การแปรรูปที่เĀมาะÿมคüรพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ประเภทเÿื้Ăผ้า เครื่Ăงแต่งกาย 
ÿ่üนราคา ÿามารถปรับราคาใĀ้ÿูงขึ้นได ้เมื่ĂüิเคราะĀ์ถึงüัตถุดิบ ขั้นตĂนการผลิต และเทคนิคพิเýþในการผลิต    
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 5.1.3 กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครอง เลขที่ 79 Āมู่ 8 บ้านกุดครĂง ต าบลดĂนจาน Ă าเภĂดĂนจาน 
จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 063-1124939  
 

     
 

ภาพที่ 5.4  ร่ม (ด้ามไม้) ลายเĂกลักþณ์ผ้าแพรüา 
 

ตารางท่ี 5.3  ผลการüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ ร่ม (ด้ามไม้) ลายเĂกลักþณ์ผ้าแพรüา 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
3. คüามเĀมาะÿมด้านüัÿดุที่ใช้ในการผลิต 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
4. คüามเĀมาะÿมด้านประโยชน์ใช้ÿĂย 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
5. คüามเĀมาะÿมด้านราคา (500 บาท) 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
6. คüามเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. คüามพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรüม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 22 6 0 0 0 28 4.79 0.34 ดีมาก 
  
 ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : การพัฒนามีเĂกลักþณ์ดีมาก ในĂนาคตÿามารถพัฒนา
ต่ĂยĂดได้Ăีก เช่น การปรับเปลี่ยนüัÿดุผ้าที่ใช้ท าร่มใĀ้ĀลากĀลาย ใช้ÿีÿกรีนĀลากÿี ใช้ÿีพิมพ์ผ้าเชื้Ăน้ ามัน 
โดยปรับบล็Ăกÿกรีนเป็นเชื้Ăน้ ามันจะท าใĀ้ÿีคงทนยิ่งขึ้น     
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 5.1.4 กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านดงน้อย Āมู่ 3 เลขที่ 60 Āมู่ 3 บ้านดงน้Ăย ต าบลĀ้üยโพธิ์ 
Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 065-0359602, 096-7636690  
 

 
 

ภาพที่ 5.5  ผ้าพันคĂ (มัดย้Ăม) ย้ĂมÿีธรรมชาติจากเปลืĂกไม้ ดินแดง 
 

ตารางท่ี 5.4  ผลการüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ ผ้าพันคĂ (มัดย้Ăม) ย้ĂมÿีธรรมชาติจากเปลืĂกไม้ ดินแดง 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
3. คüามเĀมาะÿมด้านüัÿดุที่ใช้ในการผลิต 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
4. คüามเĀมาะÿมด้านประโยชน์ใช้ÿĂย 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
5. คüามเĀมาะÿมด้านราคา (300 บาท) 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
6. คüามเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. คüามพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรüม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 22 6 0 0 0 28 4.79 0.34 ดีมาก 
 
 ข้อเÿนอแนะอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : เป็นการพัฒนาลüดลายบนผืนผ้าและพัฒนาเทคนิค
การมัดย้Ăมที่ดีมาก ทั้งนี้ ในĂนาคตĀากÿามารถพัฒนาต่ĂยĂดด้านการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์Ă่ืน ๆ ประเภท
ขĂงฝากขĂงที่ระลึกได้ĂีกĀลากĀลายชนิด โดยเฉพาะการผลิตเพ่ืĂจ าĀน่ายในเทýกาลต่าง ๆ  ÿ่üนราคา
ÿามารถปรับราคาใĀ้ÿูงขึ้นĂีกได้ เพ่ืĂคüามเĀมาะกับเทคนิคüิธีการใĀมท่ี่ได้รับการพัฒนา  
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 5.1.5 กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านนาค้อ ýาลาประจ าบ้าน Āมู่ที่ 5 บ้านนาค้Ă ต าบลกุดโดน Ă าเภĂ
Ā้üยเม็ก จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 098-8427578  
 

 
 

ภาพที่ 5.6  ผ้าขิดผÿมมัดĀมี่ ลายÿร้ĂยüงเดืĂน (ÿ าĀรับการแปรรูป) 
 

ตารางท่ี 5.5  ผลการüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ ผ้าขิดผÿมมัดĀมี่ ลายÿร้ĂยüงเดืĂน 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
3. คüามเĀมาะÿมด้านüัÿดุที่ใช้ในการผลิต 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
4. คüามเĀมาะÿมด้านประโยชน์ใช้ÿĂย 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
5. คüามเĀมาะÿมด้านราคา (1,200 บาท) 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
6. คüามเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. คüามพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรüม 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี

รวม 18 10 0 0 0 28 4.64 0.29 ดีมาก 
 
 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : ผลิตภัณฑ์ใĀม่มีคüามโดดเด่นด้านลüดลายบนผืนผ้า 
และมีคüามĀมายในเชิงพื้นที่ ในการจ าĀน่ายผู้ขายคüรเน้นการบĂกเล่าเรื่Ăงราü  (Story) ในการพัฒนา
ต่ĂยĂดคüรÿร้างคüามĀลากĀลายด้านการใĀ้ÿี และคüรมีการขับเคลื่Ăนแปรรูปเÿื้Ăผ้า กระเป๋า เพื่Ăÿร้าง
มูลค่าเพ่ิม 
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 5.1.6 กลุ่มทอผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคมĀนองบัว เลขที่ 98 Āมู่ที่ 5 บ้านนิคมĀนĂงบัü ต าบล
ĀนĂงĂีบุตร Ă าเภĂĀ้üยผึ้ง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 095-1683269, 083-4956319, 086-3144573  
 

    
 

ภาพที่ 5.7  ผ้าลายขัดผÿมขิดดĂกบัü ลายนัตตะบุýย์  
ย้Ăมÿีธรรมชาติ เĀ็ด เปลืĂกĀü้า ประดู่ (ÿ าĀรับการแปรรูป) 

 
ตารางที่ 5.6  ผลการüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ ผ้าลายขัดผÿมขิดดĂกบัü ลายนัตตะบุýย์ ย้Ăมÿีธรรมชาติ เĀ็ด 
เปลืĂกĀü้า ประดู่ (ÿ าĀรับการแปรรูป) 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
3. คüามเĀมาะÿมด้านüัÿดุที่ใช้ในการผลิต 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
4. คüามเĀมาะÿมด้านประโยชน์ใช้ÿĂย 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
5. คüามเĀมาะÿมด้านราคา (400 บาท) 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
6. คüามเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. คüามพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรüม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 20 8 0 0 0 28 4.57 0.31 ดีมาก 
 
 ข้อเÿนอแนะอ่ืนๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : ผืนผ้าที่พัฒนาใĀม่ มีคüามโดดเด่นด้านการทĂ การ
ĂĂกแบบลาย และเนื้Ăผ้าที่แน่น เĀมาะÿ าĀรับการพัฒนาต่ĂยĂดเข้าÿู่ผลิตภัณฑ์ประเภทเคĀะภัณฑ์ ÿ าĀรับ
งานประดับตกแต่งภายใน ÿ่üนราคา ÿามารถปรับใĀ้ÿูงขึ้นกü่าที่ตั้งไü้ได้เพราะผ้ามีคุณภาพดีมาก 
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 5.1.7 กลุ่มจักÿานบ้านĀนองĀ้าง เลขที่ 86 Āมู่ที่ 3 บ้านĀนĂงÿระพัง ต าบลĀนĂงĀ้าง Ă าเภĂ
กุฉินารายณ์ จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 092-7190400  
 

    
 

ภาพที่ 5.8  โคมไฟแบบแขüนและแบบตั้งโต๊ะ 
 

ตารางท่ี 5.7  ผลการüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ โคมไฟแบบแขüนและแบบตั้งโต๊ะ 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
3. คüามเĀมาะÿมด้านüัÿดุที่ใช้ในการผลิต 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
4. คüามเĀมาะÿมด้านประโยชน์ใช้ÿĂย 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
5. คüามเĀมาะÿมด้านราคา (500 บาท) 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
6. คüามเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. คüามพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรüม 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี

รวม 22 6 0 0 0 28 4.79 0.34 ดีมาก 
 
 ข้อเÿนอแนะอ่ืนๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : ผลิตภัณฑ์ใĀม่ได้มีการปรับรูปแบบเÿ้นตĂกที่ใช้ในการ 
ท าใĀ้ลดเüลาในการผลิต ลดต้นทุนในการผลิต ทั้งนี ้ ในการพัฒนาต่ĂยĂดคüรมีการĂĂกแบบเพิ่มเติมใĀ้มี
คüามĀลากĀลาย โดยใช้Āลักการในการผลิตที่ได้รับการพัฒนา 
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 5.1.8 กลุ่มทอเÿื่อกกและแปรรูปกกบ้านĀนองบัว เลขท่ี 182 Āมู่ที ่9 บ้านĀนĂงบัü ต าบลเจ้าท่า 
Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 087-4037888  
 

 
 
 

 

 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 

  
 
 

ภาพที่ 5.9  กระเป๋า ย้Ăมÿีธรรมชาติ (ฝักคูณ เพกา) 
 

ตารางท่ี 5.8  ผลการüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ กระเป๋า ย้Ăมÿีธรรมชาติ (ฝักคูณ เพกา) 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
3. คüามเĀมาะÿมด้านüัÿดุที่ใช้ในการผลิต 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
4. คüามเĀมาะÿมด้านประโยชน์ใช้ÿĂย 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
5. คüามเĀมาะÿมด้านราคา (500 บาท) 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
6. คüามเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. คüามพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรüม 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี

รวม 22 6 0 0 0 28 4.79 0.34 ดีมาก 
 
 ข้อเÿนอแนะอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : ผลิตภัณฑ์ใĀม่เป็นการพัฒนาที่เน้นคüามเป็นธรรมชาติ 
มีการพัฒนาเฉดÿีใĀ้มีคüามĀลากĀลายจากการย้Ăมÿีธรรมชาติ ÿามารถพัฒนาต่ĂยĂดเพิ่มเติมได้ โดย
ĂĂกแบบกระเป๋าใĀ้มีรูปแบบที่ĀลากĀลายมากข้ึน  
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 5.1.9 กลุ่มจักสานไม้ไผ่ไร่ Āมู่ที่ 16 บ้านĀนĂงตากไĀ ต าบลÿงเปลืĂย Ă าเภĂเขาวง จังĀวัด
กาāÿินธุ์ Tel. 085-7558253 
 

      
 

ภาพที่ 5.10  กระเป๋าเป้จักÿานร่วมกับผ้าทĂพื้นเมืĂง 
 

ตารางท่ี 5.9  ผลการวิพากþ์ผลิตภัณฑ์ กระเป๋าเป้จักÿานร่วมกับผ้าทĂพ้ืนเมืĂง 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. ความประณีต ÿวยงาม 0 4 0 0 0 4 4.00 0.45 ด ี
2. ความโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 0 4 0 0 0 4 4.00 0.45 ด ี
3. ความเĀมาะÿมด้านวัÿดุที่ใช้ในการผลิต 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
4. ความเĀมาะÿมด้านประโยชน์ใช้ÿĂย 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
5. ความเĀมาะÿมด้านราคา (800-1,200 บาท) 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
6. ความเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. ความพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรวม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 16 12 0 0 0 28 4.57 0.28 ดีมาก 
 
 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : เป็นผลิตภัณฑ์ใĀม่ที่มีการปรับเปลี่ยนด้านการĂĂกแบบ 
ในการพัฒนาต่ĂยĂดผู้ผลิตĂาจพัฒนาด้านวัÿดุตกแต่งจะท าใĀ้ÿินค้ามีมูลค่าเพ่ิมมากขึ้น 
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 5.1.10 กลุ่มถ่านอัดแท่งโนนสูง เลขที่ 222 Āมู่ที่ 8 บ้านโนนÿูง ต าบลโนนÿูง Ă าเภĂยางตลาด 
จังĀüัดกาāÿินธุ์ Tel. 094-0409615 
 

       

  
 

ภาพที่ 5.11  ÿบู่ผงถ่าน นิýา ชาร์โคล 
 

ตารางท่ี 5.10  ผลการüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ ÿบู่ผงถ่าน นิýา ชาร์โคล 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามเĀมาะÿมด้านขนาดต่Ăการใช้งาน 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
2. คüามน่าÿนใจด้านคุณÿมบัต ิ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
3. คüามเĀมาะÿมด้านตราÿินค้าและช่ืĂตรา
ÿินค้า 

2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี

4. คüามเĀมาะÿมด้านบรรจุภณัฑ ์ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
5. คüามเĀมาะÿมด้านราคา (35 บาท) 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
6. คüามเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. คüามพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรüม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 24 4 0 0 0 28 4.86 0.37 ดีมาก 
 
 ข้อเสนอแนะอื่นๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : ÿบู่คุณภาพดี ÿ าĀรับแนüทางในการพัฒนาต่ĂยĂด
คüรพัฒนาเพ่ืĂการขĂรับรĂงมาตรฐานการผลิต ซึ่งจะเป็นช่Ăงทางการตลาดที่ÿามารถจ าĀน่ายÿู่ตลาด
ต่างประเทý นĂกจากนั้น Ăาจต่ĂยĂดพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ใĀ้มีคüามĀลากĀลายรูปแบบมากขึ้น 
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 5.1.11 กลุ่มชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบ้านเสมา  เลขที่ 106 Āมู่ที่ 7 บ้านเÿมา ต าบล
ĀนĂงแปน Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 098-1052445, 062-1957668 
 

        
 

ภาพที่ 5.12  พวงกุญแจธุงมงคล (เรซิ่น) 
 

ตารางท่ี 5.11  ผลการวิพากþ์ผลิตภัณฑ์ พวงกุญแจธุงมงคล (เรซิ่น) 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. ความประณีต ÿวยงาม 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
2. ความโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
3. ความเĀมาะÿมด้านวัÿดุที่ใช้ในการผลิต 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
4. ความเĀมาะÿมด้านประโยชน์ใช้ÿĂย 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
5. ความเĀมาะÿมด้านราคา (90 บาท) 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
6. ความเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. ความพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรวม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 22 6 0 0 0 28 4.79 0.34 ดีมาก 
 
 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : ในการเพ่ิมคุณภาพการผลิต Ăาจต้Ăงเน้นที่การขัดผิว
ผลิตภัณฑ์จากเรซิ่นใĀ้ใÿขึ้น และใĀ้ความÿ าคัญกับวัÿดุที่น ามาใช้ร่วมใĀ้มีความĀลากĀลายและดูดี ทั้งนี้ 
ในĂนาคตควรมีการพัฒนาต่ĂยĂดด้านรูปแบบใĀ้มีความĀลากĀลายมากขึ้น 
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 5.1.12 กลุ่มแม่บ้านแปรรูปเนื้อสัตว์บ้านนาจารย์ เลขที่ 227 Āมู่ที่ 2 เทýบาลต าบลนาจารย์ 
Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ Tel. 087-2158459, 080-0332622 
 

       

 
 

ภาพที่ 5.13  Āมูทุบทรงเครื่Ăง Āมูเค็มทรงเครื่Ăง 
 

ตารางท่ี 5.12  ผลการüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ Āมูทุบทรงเครื่Ăง Āมูเค็มทรงเครื่Ăง 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. รÿชาต ิ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
2. คüามÿะĂาด ปลĂดภยั น่าเช่ืĂถืĂ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
3. คüามเĀมาะÿมด้านตราÿินค้าและชื่Ăตรา
ÿินค้า 

4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

4. คüามเĀมาะÿมด้านบรรจุภณัฑ ์ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
5. คüามเĀมาะÿมด้านราคา (50 บาท) 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
6. คüามเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. คüามพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรüม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 28 0 0 0 0 28 5.00 0.45 ดีมาก 
 

 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : ในĂนาคตคüรมีการพัฒนาต่ĂยĂดด้านรÿชาติเพิ่มเติม
เพ่ืĂÿร้างคüามĀลากĀลาย 
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 5.1.13 วิÿาĀกิจชุมชนปลูกข้าวเĀนียวเขาวงต าบลĀนองผือ เลขที่ 91/1 Āมู่ที่ 1 บ้านĀนĂงผืĂ 
ต าบลĀนĂงผืĂ Ă าเภĂเขาวง จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 092-9874111 

 

        
 

ภาพที่ 5.14  น้ าจมูกข้าวกล้Ăง 5 รÿชาติ ได้แก่ Original ใบเตย ขนุน มัลเบĂรี่ และข้าวก่ า 
 

ตารางท่ี 5.13  ผลการวิพากþ์ผลิตภัณฑ์ น้ าจมูกข้าวกล้Ăง  
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. รÿชาต ิ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
2. ความÿะĂาด ปลĂดภยั น่าเช่ืĂถืĂ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
3. ความเĀมาะÿมด้านตราÿินค้าและชื่Ăตรา
ÿินค้า 

4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

4. ความเĀมาะÿมด้านบรรจุภณัฑ ์ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
5. ความเĀมาะÿมด้านราคา (5 บาท) 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
6. ความเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. ความพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรวม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 22 6 0 0 0 28 4.79 0.34 ดีมาก 
 
 ข้อเÿนอแนะอ่ืนๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์  : ในล าดับต่Ăไป ควรต่ĂยĂดการพัฒนาด้านการขĂรับรĂง
มาตรฐาน (Ăย.) ต่Ăไป 
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 5.1.14 กลุ่มเกษตรอินทรีย์ ชาวนา บ้านนอก เลขที่ 262 Āมู่ที่ 9 บ้านท่างาม ต าบลĂุ่มเม่า 
Ă าเภĂยางตลาด จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 086-2256229, 087-4436007 

 

         
 

ภาพที่ 5.15  ผงจมูกข้าวน้ านมผÿมธัญพืชพร้Ăมชงดื่ม 
 

ตารางท่ี 5.14  ผลการวิพากþ์ผลิตภัณฑ์ ผงจมูกข้าวน้ านมผÿมธัญพืชพร้Ăมชงดื่ม 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. รÿชาต ิ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
2. ความÿะĂาด ปลĂดภยั น่าเช่ืĂถืĂ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
3. ความเĀมาะÿมด้านตราÿินค้าและชื่Ăตรา
ÿินค้า 

4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

4. ความเĀมาะÿมด้านบรรจุภณัฑ ์ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
5. ความเĀมาะÿมด้านราคา (15, 450 บาท) 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
6. ความเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. ความพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรวม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 22 6 0 0 0 28 4.79 0.34 ดีมาก 
 
 ข้อเสนอแนะอ่ืน ๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : ในล าดับต่Ăไป ควรต่ĂยĂดพัฒนาเพ่ืĂขĂรับรĂง
มาตรฐาน เพ่ิมเติมช่ĂงทางการขายใĀ้มากขึ้น 
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 5.1.15 กลุ่มวิÿาĀกิจชุมชนข้าวงอกฮางกล้อง เลขที่ 122 Āมู่ที่ 1 บ้านจาน ต าบลโนนนาจาน 
Ă าเภĂนาคู จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 099-7032169 

 

           
 

ภาพที่ 5.16  ข้าวเกรียบ ไดโนไรซ์ 
 

ตารางท่ี 5.15  ผลการวิพากþ์ผลิตภัณฑ์ ข้าวเกรียบ ไดโนไรซ์ 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. รÿชาต ิ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
2. ความÿะĂาด ปลĂดภยั น่าเช่ืĂถืĂ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
3. ความเĀมาะÿมด้านตราÿินค้าและชื่Ăตรา
ÿินค้า 

2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี

4. ความเĀมาะÿมด้านบรรจุภณัฑ ์ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
5. ความเĀมาะÿมด้านราคา (35 บาท) 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
6. ความเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. ความพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรวม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 24 4 0 0 0 28 4.86 0.37 ดีมาก 
 
 ข้อเÿนอแนะอ่ืนๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : ในล าดับต่Ăไป ควรต่ĂยĂดพัฒนาด้านการขĂรับมาตรฐาน 
Ăย. ต่Ăไป 
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 5.1.16 กลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP แจ่วบองแม่มĀา เลขที่ 2 Āมู่ที่ 4 บ้านยางĂุ้ม ต าบลยางĂุ้ม 
Ă าเภĂท่าคันโท จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 082-2015049   

 

         
 

ภาพที่ 5.17  ปลาร้าน้ าพริกเผา คั่วกลิ้งปลาย่าง 
 

ตารางท่ี 5.16  ผลการวิพากþ์ผลิตภัณฑ์ ปลาร้าน้ าพริกเผา คั่วกลิ้งปลาย่าง 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. รÿชาต ิ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
2. ความÿะĂาด ปลĂดภยั น่าเช่ืĂถืĂ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
3. ความเĀมาะÿมด้านตราÿินค้าและชื่Ăตรา
ÿินค้า 

4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

4. ความเĀมาะÿมด้านบรรจุภณัฑ ์ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
5. ความเĀมาะÿมด้านราคา (35, 50, 100 บาท) 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
6. ความเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. ความพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรวม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 22 6 0 0 0 28 4.79 0.34 ดีมาก 
 
 ข้อเÿนอแนะอ่ืนๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : ในล าดับต่Ăไป ควรต่ĂยĂดพัฒนาด้านการขĂรับมาตรฐาน 
Ăย. ต่Ăไป 
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 5.1.17 กลุ่มปลาร้าบองแม่บุญร่วม Āมู่ที่ 8 บ้านมิตรĀนĂงเรืĂง ต าบลกุดโดน Ă าเภĂĀ้วยเม็ก 
จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 095-2481560   

 

        

 
 

ภาพที่ 5.18  ปลาร้าคั่วกลิ้งĀมูเจียว และปลาร้าคั่วกลิ้งÿมุนไพร ไขมันต่ า 
 

ตารางท่ี 5.17  ผลการวิพากþ์ผลิตภัณฑ์ ปลาร้าคั่วกลิ้งĀมูเจียว และปลาร้าคั่วกลิ้งÿมุนไพร ไขมันต่ า 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. รÿชาต ิ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
2. ความÿะĂาด ปลĂดภยั น่าเช่ืĂถืĂ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
3. ความเĀมาะÿมด้านตราÿินค้าและชื่Ăตรา
ÿินค้า 

2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี

4. ความเĀมาะÿมด้านบรรจุภณัฑ ์ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
5. ความเĀมาะÿมด้านราคา (35, 50, 100 บาท) 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
6. ความเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. ความพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรวม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 26 2 0 0 0 28 4.93 0.41 ดีมาก 
 
 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : ในล าดับต่Ăไป ควรต่ĂยĂดพัฒนาด้านการขĂรับมาตรฐาน 
เพ่ืĂขยายช่Ăงทางการขายต่Ăไป เพ่ิมเติมรÿชาติใĀ้มีความĀลากĀลายมากขึ้น  
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 5.1.18 ÿĀกรณ์การเกþตรก้าวแÿน จ ากัด เลขที่ 116 Āมู่ที่ 5 บ้านĀนĂงริüĀนัง ต าบล
ล าĀนĂงแÿน Ă าเภĂĀนĂงกรุงýรี จังĀüัดกาāÿินธุ์ Tel. 064-2747116 

 

    

  
ทาร์ตมลัเบĂรี ่ ขนมปังกรĂบมัลเบĂรี ่

 

ภาพที่ 5.19  ทาร์ตมัลเบĂรี ่ขนมปังกรĂบมัลเบĂรี่ 
 

ตารางท่ี 5.18  ผลการüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ ทาร์ตมัลเบĂรี ่ขนมปังกรĂบมัลเบĂรี่ 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. รÿชาต ิ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
2. คüามÿะĂาด ปลĂดภยั น่าเช่ืĂถืĂ 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
3. คüามเĀมาะÿมด้านตราÿินค้าและชื่Ăตรา
ÿินค้า 

4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

4. คüามเĀมาะÿมด้านบรรจุภณัฑ ์ 2 2 0 0 0 4 4.50 0.27 ด ี
5. คüามเĀมาะÿมด้านราคา (10 บาท) 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
6. คüามเป็นไปได้ทางการตลาด 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 
7. คüามพึงพĂใจท่ีมีต่Ăผลิตภัณฑโ์ดยภาพรüม 4 0 0 0 0 4 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 24 4 0 0 0 28 4.98 0.44 ดีมาก 
 

 ข้อเÿนอแนะอ่ืนๆ เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ : ในล าดับต่Ăไป คüรต่ĂยĂดพัฒนาด้านการขĂรับรĂง
มาตรฐาน (Ăย.) เพ่ืĂการขยายช่Ăงทางด้านตลาดในĂนาคต 
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 ÿรุปผลการüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ โดยผู้ทรงคุณüุฒิด้านการตลาด/ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพ่ืĂ
ประโยชน์ต่Ăกลุ่มเป้าĀมายทั้ง 18 กลุ่ม พบü่า ผู้ทรงคุณüุฒิด้านการตลาด/ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ใĀ้ค่า
คะแนนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนาใĀม่ ทั้ง 18 ผลิตภัณฑ์/กลุ่ม ระดับคüามพึงพĂใจĂยู่ในระดับดีมาก 
ค่าเฉลี่ย (X̅) คืĂ มีค่าคะแนนระĀü่าง 4.57 – 5.00  โดยผลิตภัณฑ์ที่มีระดับคüามพึงพĂใจ Ăันดับที่ 1 คืĂ 
Āมูทุบทรงเครื่Ăง Āมูเค็มทรงเครื่Ăง ผลิตโดยกลุ่มüิÿาĀกิจชุมชนบ้านนาจารย์ เลขที่ 89 Āมู่ที่ 2 เทýบาลต าบล
นาจารย์ ต าบลนาจารย์ Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ ระดับคüามพึงพĂใจĂยู่ในระดับดีมาก ค่าเฉลี่ย (X̅) 
เท่ากับ 5.00 Ăันดับที่ 2 คืĂ ขนมปังกรĂบมัลเบĂรี่ และทาร์ตมัลเบĂรี่   ผลิตโดยกลุ่มÿĀกรณ์การเกþตร
ก้าüแÿน เลขที่ 116 Āมู่ที่ 5 บ้านĀนĂงริüĀนัง ต าบลล าĀนĂงแÿน Ă าเภĂĀนĂงกุงýรี จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
ค่าเฉลี่ย (X̅) เท่ากับ 4.98  Ăันดับที่ 3 ผ้าซิ่นไĀมแพรüา ย้Ăมÿีธรรมชาติ (ครั่ง คราม) ผลิตโดยกลุ่มÿĀกรณ์
แพรüาบ้านโพน เลขท่ี 132  Āมู่ 1 ต าบลโพน Ă าเภĂค าม่üง จังĀüัดกาāÿินธุ์ และคั่üกลิ้งĀมูเจียü และ คั่üกลิ้ง
ÿมุนไพรไขมันต่ า ผลิตโดย กลุ่มปลาร้าบĂงแม่บุญร่üม Āมู่ที่ 8  ต าบลกุดโดน Ă าเภĂĀ้üยเม็ก จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
ค่าเฉลี่ย (X̅) เท่ากับ 4.93 ÿ่üนĂันดับÿุดท้าย คืĂ ผ้าลายขัดผÿมขิดดĂกบัü ลายนัตตะบุýย์ ผลิตโดยกลุ่ม
ทĂผ้าพ้ืนลายขัดบ้านนิคมĀนĂงบัü เลขที่ 98 Āมู่ที่ 5 บ้านนิคมĀนĂงบัü ต าบลĀนĂงĂีบุตร Ă าเภĂĀ้üยผึ้ง จังĀüัด
กาāÿินธุ์ และ กระเป๋าเป้ ผลิตโดยกลุ่มจักÿานไม้ไผ่ไร่ Āมู่ที่ 16 บ้านĀนĂงตากไĀ ต าบลÿงเปลืĂย Ă าเภĂเขาüง 
จังĀüัดกาāÿินธุ์ ค่าเฉลี่ย (X̅) เท่ากับ 4. 57 จากค่าคะแนนดังกล่าü ถืĂเป็นค่าคะแนนคüามพึงพĂใจภาพรüม
ในระดับดีมาก 
 
5.2  การทดสอบตลาด (Market Test) 
 

    จากการýึกþาข้Ăมูลที่เขียนโดย Marketeer  ในเüบไซต์ทางการตลาดกล่าüไü้ü่า แม้ü่างาน
การตลาดจะต้Ăงÿร้างÿรรค์ÿิ่งใĀม่ที่แตกต่างไปจากเดิม และรüดเร็üกü่าคู่แข่งขันĂยู่เÿมĂ แต่ก็ไม่ได้
Āมายคüามü่า คüรจะรีบเร่งลัดขั้นตĂนĂย่างบุ่มบ่ามผลีผลาม ตัüĂย่างเช่น ในกระบüนการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใĀม่ ตามมาตรฐานจะด าเนินการเป็นขั้นเป็นตĂนโดยในขั้นเกืĂบÿุดท้ายแม้ü่าผลิตภัณฑ์ใĀม่จะÿ าเร็จมาถึงขั้น
พร้Ăมจ าĀน่ายแล้ü ก็ยังต้Ăงมีขั้นตĂนที่ÿ าคัญก่Ăนที่จะเริ่มเปิดตัüĀรืĂüางจ าĀน่ายผลิตภัณฑ์ใĀม่Ăย่างเป็น
ทางการ เรียกü่าขั้น “การทดÿĂบตลาด” ซึ่งมี 2 แนüทางĀลักก็คืĂทดÿĂบแบบ S กับแบบ T โดยผู้เขียนย่Ăมา
จากค าü่า “Simulation การจ าลĂง” กับ “Trial การทดลĂง” ดังนี้ (Marketeer. Market Testing – ขัน้ตĂน
ทีĀ่า้มข้าม; http://marketeer.co.th/archives/97200) 
 1) S1-Simulated Test Marketing ท าโดยการใช้กลุ่มตัüĂย่าง 30-40 ราย โดยเริ่มจาก
การÿัมภาþณ์พฤติกรรมการซื้Ăผลิตภัณฑ์ เช่น ตราที่ใช้ ตราที่ชื่นชĂบ ราคาและคüามถี่บ่Ăยในการซื้Ă ฯลฯ 
จากนั้นใĀ้กลุ่มตัüĂย่างดูÿิ่งพิมพ์โฆþณาĀรืĂ TVC ที่เราเตรียมไü้ขĂงĀลาย ๆ ตรา ซึ่งĀนึ่งในนั้นมีโฆþณา
ผลิตภัณฑ์ใĀม่ขĂงเราĂยู่ด้üย จากนั้นใĀ้เงินจ านüนĀนึ่งแก่กลุ่มตัüĂย่างเพ่ืĂใĀ้ไปซื้Ăผลิตภัณฑ์ประเภทนี้ในร้าน
ที่เราก าĀนด ที่เราได้น าผลิตภัณฑ์ใĀม่ขĂงเราไปüางจ าĀน่ายไü้ จากนั้นนัดĀมายเชิญกลุ่มตัüĂย่างกลับมา  
เพ่ืĂÿมัภาþณ์ ขĂใĀ้ĂภิปรายเĀตุผลขĂงการตัดÿินใจซื้Ă/ไม่ซื้Ă และแต่ละĂงค์ประกĂบขĂงÿ่üนผÿมการตลาด
ขĂงผลิตภัณฑ์ใĀม่ขĂงเรา 
     2) S2-Consumer Panel ท าโดยการใช้กลุ่มตัüĂย่างที่ตกลงจะทดลĂงใช้ผลิตภัณฑ์ใĀม่
ขĂงเราĂย่างต่Ăเนื่Ăง แล้üใĀ้ÿัมภาþณ์ถึงคüามคิดเĀ็นและคüามตั้งใจซื้Ăใช้จริงขĂงพüกเขา 
   3) T-Test Marketing คืĂ การทดลĂงการตลาด Āมายถึง  การทดลĂงÿ ่üนผÿม
การตลาดจริงüางจ าĀน่ายในตลาดจริง แต่จ ากัดขĂบเขตในการทดลĂง โดยĂาจจะเลืĂกพื้นที่Āนึ่งที่เรา
ประเมินแล้üü่าเป็นตัüแทนภาพใĀญ่ĀรืĂตลาดทั้งĀมดขĂงผลิตภัณฑ์ใĀม่ขĂงเราได้  เพื่Ăüางตลาด

http://marketeer.co.th/archives/97200
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ผลิตภัณฑ์ใĀม่เข้าÿู่ตลาดจริงๆ จัดโปรโมชั่นจริง เช่น เลือกทดลองการตลาดในเขตเมือง โดยลงโฆþณา
ทั้งĀนังÿือพิมพ์ท้องถิ่น ป้ายโฆþณา จัดโปรโมชั่นจริง และแน่นอนมีผลิตภัณฑ์ĀรือใĀ้บริการจริง เพ่ือเก็บ
ข้อมูลและประเมินพฤติกรรมการรับผลิตภัณฑ์ใĀม่ของตลาดและปฏิกิริยาของคู่แข่งขันในตลาดนั้นด้üย 
 นอกจากนี้ การทดลองการตลาด (Test Marketing) ยังมีแนüทางอื่น ๆ ในการจ ากัดขอบเขต
การทดลอง เช่น 
 1) Geographical Area จ ากัดพ้ืนที่ภูมิýาÿตร์ด้üยüิธีการอื่นนอกเĀนือจากที่กล่าüข้างต้น 
เช่น เลือกเพียงบางพ้ืนที่ (แต่อาจจะกระจายĀลายพ้ืนที่) Āรือแบ่งตามทีมขาย (บางทีมขายมีผลิตภัณฑ์ใĀม่
ไปจ าĀน่ายด้üย) 
     2) Dealer Display Rooms จ ากัดช่องทางĀรือเจาะจงเลือกเพียงบางร้านจ าĀน่าย 
บางตัüแทนĀรือบางโชü์รูมเท่านั้น ที่บริþัทจะน าผลิตภัณฑ์ไปüางจ าĀน่ายไü้ 
       3) Trade Show – ทดลองการตลาดในงานแÿดงÿินค้า งานกิจกรรม Āรืออีเüนต์ 
       4) Speculative Sales ทดลองขายกับลูกค้าจริง โดยใช้คู่มือ/เครื่องมือ/Sales Kits เช่น 
แผ่นพับ โบร์ชัüร์ ใบเÿนอราคา ฯลฯ เพ่ือเÿนอขายแก่ลูกค้าจริง โดยüัตถุประÿงค์Āลักไม่ใช่เพ่ือÿร้างยอดขาย 
แต่เพ่ือเก็บข้อมูลคüามÿนใจ การซักถาม Āรือการตอบÿนองของลูกค้า 
              ซึ่งในงานüิจัยนี้ ผู้üิจัยได้เลือกใช้การทดÿอบตลาด โดยใช้üิธี  Trade Show เป็นการทดลอง
การตลาดในงานแÿดงÿินค้า งานกิจกรรมĀรืออีเüนท์ (Event) ณ ýูนย์การค้าเÿริมไทย พลาซ่า ใช้เüลาใน
การจัดเก็บข้อมูล 3 üัน  
     การÿร้างเครื่องมือทดÿอบตลาดĀรือÿร้างแบบÿอบถาม 
              ÿ าĀรับการตอบÿนองคüามต้องการและÿร้างคüามพึงพอใจใĀ้แก่กลุ่มลูกค้าเป้าĀมาย ÿ่üนประÿม
การตลาดประกอบด้üยทุกÿิ่งทุกอย่างที่กิจการใช้ เพ่ือใĀ้มีอิทธิพลโน้มน้าüคüามต้องการผลิตภัณฑ์ของกิจการ 
เรียกü่า ÿ่üนประÿมการตลาด (Marketing Mix) ซึ่งแบ่งออกเป็น 4 กลุ่ม Āรือ 4 Ps ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ 
(Product) ราคา (Price) การจัดจ าĀน่าย (Place) และการÿ่งเÿริมการตลาด (Promotion)  
 1) ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) เป็นÿิ่งซึ่งÿนองคüามจาเป็นและคüามต้องการของมนุþย์ได้
คือ ÿิ่งที่ผู้ขายต้องมอบใĀ้แก่ลูกค้าและลูกค้าได้รับผลประโยชน์และคุณค่าของผลิตภัณฑ์นั้นๆ โดยทั่üไปแล้ü
ผลิตภัณฑ์แบ่งเป็น 2ลักþณะคือ ผลิตภัณฑ์ที่อาจจับต้องได้และผลิตภัณฑ์ที่จับต้องไม่ได้  
                     2) ด้านราคา (Price) Āมายถึง คุณค่าผลิตภัณฑ์ในรูปตัüเงินลูกค้าจะเปรียบเทียบระĀü่าง
คุณค่า (Value) ของบริการกับราคา (Price) ของบริการนั้น ถ้าคุณค่าÿูงกü่าราคาลูกค้าจะตัดÿินใจซื้อ ดังนั้น 
การก าĀนดราคาการใĀ้บริการคüรมีคüามเĀมาะÿมกับระดับการใĀ้บริการชัดเจน และง่ายต่อการจ าแนกระดับ
บริการที่ต่างกัน  
                      3) ด้านช่องทางการจัดจ าĀน่าย  (Place) เป็นกิจกรรมที่ เกี่ยüข้องกับบรรยากาý
ÿิ่งแüดล้อมในการนาเÿนอบริการใĀ้แก่ลูกค้า ซึ่งมีผลต่อการรับรู้ของลูกค้าในคุณค่าและคุณประโยชน์ของ
บริการที่นาเÿนอ ซึ่งจะต้องพิจารณาในด้านท าเลที่ตั้ง (Location) และช่องทางในการนาเÿนอบริการ 
(Channels)  
                      4) ด้านÿ่งเÿริมการตลาด  (Promotion) เป็นเครื่องมือĀนึ่งที่มีคüามÿ าคัญในการ
ติดต่อÿื่อÿารใĀ้ผู้ใช้บริการ โดยมีüัตถุประÿงค์ที่แจ้งข่าüÿารĀรือชักจูงใĀ้เกิดทัýนคติและพฤติกรรม  การใช้
บริการและเป็นกุญแจÿ าคัญของการตลาดÿายÿัมพันธ์ 
 ทั้งนี้ ในการÿร้างเครื่องมือทดÿอบตลาดĀรือÿร้างแบบÿอบถาม นอกจากจะน าÿ่üนประÿม
การตลาด (Marketing Mix) มาเป็นข้อมูลในการพิจารณาแล้ü ยังมีนักการตลาดใĀ้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่อ



209 
 

การน ามาÿร้างเป็นแบบÿอบถามเพ่ือการทดÿอบตลาดในประเด็นต่างๆ ดังนี้ (Tantawan-tar. การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์อาĀาร; https://my.dek-d.com/tantawan-tar/writer/viewlongc) 
             ปัจจัยในการทดสอบตลาด 
                      1) ราคา ต้องดูü่าราคาขายที่ผู้บริโภคยอมรับนั้นเป็นเท่าไร 
                      2) การÿ่งเÿริมการขาย 
                      3) การโฆþณาü่าที่เราใช้ÿารถดึงดูดผู้บริโภคแค่ไĀน 
                      4) ÿิ่งจูงใจใĀ้ผู้บริโภคซื้อผลิตภัณฑ์ 
                      5) ช่องทางการจัดจ าĀน่าย 
                      6) บรรจุภัณฑ์ 
             วางแผนการทดสอบตลาด 
                      1) ก าĀนดüัตถุประÿงค์ 
                      2) เลือกแĀล่งทดÿอบ เป็นตัüแทนที่ดีของกลุ่มเป้าĀมาย 
                      3) ระยะเüลาในการทดÿอบขึ้นอยู่กับช่üงเüลาในการซื้อซ้ า ÿภาพของคู่แข่ง ค่าใช้จ่ายใน
การทดÿอบตลาดถ้านานมากค่าใช้จ่ายก็มาก 
 การศึกษาประเด็นค าถามเพื่อการประเมินผลิตภัณฑ์ในกิจกรรมทดสอบตลาด 
             ในการนี้ ที่ปรึกþาได้ýึกþาข้อมูลจากงานüิจัยที่เกี่ยüข้องมาเป็นเกณฑ์ในการพิจารณา ดังนี้ 
 üุฒิชัย üิถาทานัง ท าüิจัยเรื่อง การพัฒนาเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์เครื่องจักสานเพื่อการ
ส่งออก ในüารÿารüิจัยและพัฒนาüไลยอลงกรณ์ในพระบรมราชูปถัมภ์ (ปีที่ 10 ฉบับที่ 2 เดือนพฤþภาคม – 
เดือนÿิงĀาคม พ.ý. 2558) ได้ÿร้างเครื่องมือÿ าĀรับการประเมินผลิตภัณฑ์ในประเด็นต่าง ๆ ดังนี้ 
 1) เอกลักþณ์คüามเป็นภูมิปัญญา/แÿดงคüามเป็นไทย  
 2) คüามคงไü้ýิลปĀัตถกรรม/คüามเป็นýิลปะไทย  
 3) ลักþณะทั่üไป/รูปแบบ/คุณÿมบัติ/รูปทรง/ขนาด 
 4) การผลิต/การผÿมผÿาน/คüามเĀมาะÿม  
 5) üัÿดุ  
 6) ประโยชน์ใช้ÿอย/การใช้งาน  
 7) คüามÿüยงาม  
 8) รูปลักþณ์การออกแบบคüามโดดเด่น/คüามแตกต่าง/แÿดงคüามมี คุณค่า  
 9) คุณภาพ/ทนทาน แข็งแรง/ไม่ท าลายÿิ่งแüดล้อม  

10) คüามประณีต  
11) ÿี/ ลüดลาย/การตกแต่งÿี  
12) ตอบÿนองคüามต้องการ/ผู้ใช้งาน/ผู้บริโภค/ราคา / ต้นทุน 

       ชมจันทร์ ดาüเดือน ท าüิจัยเรื่อง การพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าÿตรีจากผ้าทอโบราณ
บ้านผาทั่ง จังĀüัดอุทัยธานี ตีพิมพ์ในüารÿารüิชาการýิลปะÿถาปัตยกรรมýาÿตร์มĀาüิทยาลัยนเรýüร (ปีที่ 6 
ฉบับที่ 1 มกราคม – มิถุนายน2558) โดยได้ÿ ารüจ ความพึงพอใจในรูปแบบและลวดลายผลิตภัณฑ์กระเป๋า
สตรี ของผู้ที่ÿนใจผลิตภัณฑ์ โดยได้แบ่งคüามพึงพอใจออกเป็น 2 ÿ่üน ดังนี้  
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              ÿ่üนที่ 1 : คüามพึงพอใจต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าÿตรี ประกอบด้üย  
                              1) ด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าÿตรี (Style)  
                              2) ด้านคüามÿüยงาม (Aesthetic)  
                              3) ด้านการใช้ÿี (Color)  
                              4) üัÿดุที่ใช้ผลิตผลิตภัณฑ์กระเป๋าÿตรี (Material)  
                              5) ด้านประโยชน์ใช้ÿอย (funchion)  
                   ÿ่üนที่ 2 : คüามพึงพอใจต่อลüดลายผลิตภัณฑ์กระเป๋าÿตรี ประกอบด้üย  
                              1) คüามÿüยงาม  
                              2) การใช้ÿี  
                              3) การจัดองค์ประกอบของลาย  
                              4) คüามเĀมาะÿมกับรูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป่าÿตรี 
      ปพนüีย์ ÿุทธิประÿิทธิ์  นักüิชาการอิÿระต าแĀน่ง รองýาÿตราจารย์ เคยเขียนในĀนังÿือ
ประกอบการเรียนของมĀาüิทยาลัยÿุโขทัยธรรมาธิราชใน Āน่üยที่ 8 การทดÿอบและการประเมินคุณภาพ
อาĀาร โดยแบ่งการประเมินการประเมินคุณภาพอาĀาร ออกเป็น 4 ประเด็น คือ 
             1) ลักþณะที่ปรากฏ ลักþณะที่ปรากฏซึ่งเป็นคุณลักþณะทางประÿาทÿัมผัÿของอาĀารที่
ÿ าคัญที่ÿุด คือ ÿีของอาĀาร นอกจากนั้นได้แก่ ขนาดและรูปร่าง ผิüĀน้าของอาĀาร คüามใÿและÿภาพการมี
ฟองในเนื้อของอาĀาร  
                  1.1) ÿีของอาĀาร เกิดจากการที่คลื่นแÿงตกกระทบอาĀารและÿะท้อนมาเข้าตาของ
มนุþย์ในช่üง คüามยาüคลื่น 400 ถึง 800 นาโนเมตร อาĀารแต่ละชนิดจะมีÿีÿันเฉพาะ เนื่องจากการมีเม็ดÿี
(pigment) ที่ใĀ้ÿีต่างๆ กันออกไป เช่น ในเนื้อÿัตü์นั้น เนื้อüัüคüรมีÿีแดงจัด เนื้อคüายคüรมีÿีแดงคล้ า เนื้อĀมู
คüร มีÿีชมพูและเนื้อไก่คüรมีÿีขาüแกมเĀลือง ÿ่üนในผักผลไม้นั้น มะเขือเทý มะละกอ แตงโม คüรมีÿีแดง  
ในขณะที่ฟักทอง ขนุน ทุเรียน คüรมีÿีเĀลือง                                          
                    1.2) ขนาดและรูปร่าง ขนาดของอาĀารจัดเป็นปริมาณเปรียบเทียบของชิ้นĀรือ
อนุภาคอาĀาร เมื่อ เปรียบเทียบกับชิ้นĀรืออนุภาคอ่ืนๆ ในอาĀารประเภทเดียüกัน ÿ่üนรูปร่างของอาĀารบอก
ลักþณะรูปทรง ของชิ้นĀรืออนุภาคอาĀาร เช่น แบน ทรงกลม รูปเĀลี่ยม และอ่ืนๆ เป็นต้น อาĀารแต่ละชนิด
มีขนาดและ รูปร่างไม่เĀมือนกัน  
                      1.3) ผิüĀน้าของอาĀาร อาĀารแต่ละชนิดจะมีลักþณะผิüĀน้าแตกต่างกันออกไป 
คุณลักþณะ ผิüĀน้าของอาĀาร ได้แก่ คüามเป็นมัน คüามขุ่นมัü คüามĀยาบĀรือละเอียดของผิüĀน้า ÿภาพ
การเปียก- แĀ้ง คüามนิ่ม-แข็ง ตลอดจนคüามกรอบและกระด้าง เป็นต้น 
                1.4) คüามใÿ เป็นคุณลักþณะอันพึงประÿงค์ของอาĀารที่เป็นของแข็งและของเĀลü
บางชนิด เช่น üุ้น Āรือเครื่องดื่มโดยทั่üไป เป็นต้น  
             1.5) ÿภาพการเป็นฟองในเนื้อของอาĀาร เป็นคุณลักþณะของเครื่องดื่มที่มีก๊าซ
คาร์บอนไดออกไซด ์ซึ่งĀากมีปริมาณคาร์บอนไดออกไซด์มากจะมีฟองมาก  
           2) กลิ่น กลิ่นนับเป็นคุณลักþณะเฉพาะของอาĀารซึ่งมนุþย์ÿามารถรับรู้ได้เมื่อโมเลกุลที่ท า
ใĀ้เกิดกลิ่นใน อาĀาร (aromatics) ผ่านเข้าไปในจมูกและÿัมผัÿกับระบบรับกลิ่น (olfactory system) กลิ่น
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ของอาĀาร เป็นคุณลักþณะเฉพาะตัüของอาĀาร เมื่อน าอาĀารĀลายชนิดมาผÿมĀรือประกอบขึ้นเป็นอาĀาร
ชนิดใĀม่ จะท าใĀ้เกิดกลิ่นที่แตกต่างไปจากเดิมได้ คüามแรงของกลิ่นอาĀารขึ้นอยู่กับปริมาณÿารใĀ้กลิ่นที่
Āลุดจากเนื้อของอาĀาร ซึ่งจะอยู่ภายใต้อิทธิพลของอุณĀภูมิและธรรมชาติของÿารที่ใĀ้กลิ่นแต่ละชนิด ÿารที่
ใĀ้กลิ่นĀลายชนิดจะĀลุดจากชิ้นอาĀาร ด้üยอิทธิพลจากการท างานของเอนไซม์ ท าใĀ้เกิดÿารใĀ้กลิ่นและÿาร
ใĀ้กลิ่นĀลุดออกมา ซึ่งเกิดขึ้นเมื่อผิüĀน้าชิ้นอาĀารถูกตัดใĀม่ๆ เช่น Āอมและกระเทียม เป็นต้น 
                3) เนื้อÿัมผัÿ เนื้อÿัมผัÿของอาĀารแต่ละชนิดแตกต่างกันออกไป คุณลักþณะด้านเนื้อÿัมผัÿ
ของอาĀารที่รับรู้ ในปาก เช่น คüามบาง คüามĀนา ปฏิกิริยาที่เกิดขึ้นในปากท่ีแÿดงถึงคüามเĀนียü คüามแน่น 
คüามนุ่ม  
      4) กลิ่นรÿของอาĀาร เกิดจากองค์ประกอบต่อไปนี้  
           4.1) ÿารใĀ้กลิ่น (aromatics) เมื่อเข้าÿู่ปากแล้üแยกตัüจากอาĀาร  
                4.2) ÿารใĀ้รÿ (tastes) อันได้แก่ ÿารที่ท าใĀ้เกิดรÿเค็ม (salty) รÿĀüาน (sweet) 
รÿเปรี้ยü (sour) และรÿขม (bitter) การเกิดรÿต่างๆ ดังกล่าüเกิดได้เมื่อÿารที่ท าใĀ้เกิดรÿละลายในปาก  
                  4.3) ÿารที่ท าใĀ้เกิดการตอบÿนองอ่ืน ๆ อันได้แก่ ท าใĀ้เกิดคüามรู้ÿึกเผ็ด (spice 
heat) เย็น (cooling) ฝาด (astringen) แÿบ (bite) และรÿโลĀะ (metallic flavor)  
         นอกจากคุณลักþณะที่ปรากฏ กลิ่น เนื้อÿัมผัÿและกลิ่นรÿซึ่งถือเป็นคุณลักþณะเชิง
ประÿาทÿัมผัÿ ที่ÿ าคัญของอาĀารแล้ü ยังมีองค์ประกอบอีกอย่างĀนึ่งแต่ถือü่ามีคüามÿ าคัญรองลงไป และมัก
ไม่ค านึงมากนักในระบบการประเมินคุณภาพด้üยประÿาทÿัมผัÿ องค์ประกอบดังกล่าüคือ เÿียง ( noise) 
ซึ่งเกิดขึ้น เมื่อตรüจÿอบอาĀาร เช่น เÿียงที่เกิดขึ้นเมื่อบีบĀรือท าใĀ้อาĀารทอดกรอบ เช่น มันฝรั่งทอดกรอบ 
(potato chip) แตกออก เป็นต้น 
   จากตัüอย่างการก าĀนดประเด็นในการน ามาตั้งค าถามข้างต้น เป็นการตั้งค าถามที่มุ่งเน้นการ
ประเมินคüามพึงพอใจเกี่ยüกับผลิตภัณฑ์ ซึ่งเป็นตัüอย่างจากผลิตภัณฑ์ 3 ประเภท คือ ประเภทงานจักÿาน 
ผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าแปรรูป และผลิตภัณฑ์ประเภทอาĀาร ที่มีรายละเอียดในการประเมินแตกต่างกัน ดังนั้น
ในการจัดเก็บข้อมูล ในรายละเอียดดังกล่าüคüรน ามาเป็นข้อค าถามในแบบÿัมภาþณ์แบบปลายเปิด 
  การด าเนินการทดสอบตลาด (Market Test) 
               ในการเก็บข้อมูลภาคÿนาม (Field Research) เป็นการเก็บรüบรüมจากข้อเท็จจริงและข้อมูล
ต่างๆ ที่ได้จากการÿัมภาþณ์ โดยผู้üิจัย นิÿิต และผู้ประกอบการจ านüน 18 ราย ที่ได้รับการถ่ายทอดคüามรู้
เกี่ยüกับการเก็บข้อมูลอย่างถูกต้อง  
             การýึกþาครั้งนี้ ผู้üิจัยใช้ระเบียบüิธีการüิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research Methods) 
üิธีüิทยาที่ใช้ในการýึกþาคือ การÿัมภาþณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview) ซึ่งใช้ÿัมภาþณ์รายบุคคล 
(Focus Individual Interview) ตามแนüทางÿัมภาþณ์ (Interview Guide Line) โดยกรอบการÿัมภาþณ์
เป็นแนüค าถามแบบปลายเปิด (Open Question) ได้ก าĀนดแนüค าถามแบบกü้างๆ เพ่ือเป็นประเด็นในการ
ÿนทนา ÿามารถที่จะแตกประเด็นย่อยระĀü่างที่มีการÿัมภาþณ์ตามคüามเĀมาะÿมได้ และระเบียบüิธีการüิจัย
เชิงปริมาณ (Quantitative Research Methods) เป็นüิธีค้นĀาคüามรู้และคüามจริง โดยเน้นที่ข้อมูลเชิง
ตัüเลข การüิจัยเชิงปริมาณจะพยายามออกแบบüิธีการüิจัยใĀ้มีการคüบคุมตัüแปรที่ýึกþาต้องจัดเต รียม
เครื่องมือรüบรüมข้อมูลใĀ้มีคุณภาพ จัดกระท าÿถานการณ์ที่เกี่ยüข้องใĀ้เป็นมาตรฐานและใช้üิธีการทางÿถิติ
ช่üยüิเคราะĀ์และประมüลข้อÿรุปเพื่อใĀ้เกิดคüามคลาดเคลื่อน (Error) น้อยที่ÿุด  
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           เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
            เครื่องมือที่ใช้ในการüิจัยครั้งนี้ เป็นแบบÿอบถามที่ได้ÿร้างขึ้นโดยýึกþาจากเอกÿารและงานüิจัย
ที่เกี่ยüข้องและได้แบ่งเนื้อĀาออกเป็น 3 ÿ่üน มีรายละเอียดดังนี้ 
  ÿ่วนที่ 1 เป็นแบบÿอบถามเกี่ยüกับข้อมูลÿ่üนตัüของผู้ตอบแบบÿอบถาม ประกอบไปด้üย
เพý อายุ อาชีพ โดยมีลักþณะค าถามเป็นค าถามแบบเลือกตอบ 
     ÿ่วนที ่2 เป็นแบบÿอบถามเก่ียüกับคüามคิดเĀ็นต่อÿินค้าตัüอย่างของผู้ปนะกอบการโดยใช้
ÿ่üนประÿมการตลาด 4 โดยจะใช้มาตราÿ่üนตามมาตรüัด Likert Scale ซึ่งแบ่งมาตราüัดระดับคüามพึงพอใจ
ออกเป็น 5 ระดับ คือ มากที่ÿุด มาก ปานกลาง น้อย และน้อยที่ÿุด 
      ÿ่วนที่ 3 เป็นแบบปลายเปิด เพ่ือใĀ้ผู้ตอบแÿดงคüามคิดเĀ็น/ข้อเÿนอแนะต่างๆ เพ่ือ
น ามาใช้ในการปรับปรุงและพัฒนา 
 การวิเคราะĀ์ข้อมูล  
              ÿ าĀรับüิธีการüิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research Methods) ขั้นตอนการüิเคราะĀ์ข้อมูล 
ผู้üิจัยได้บันทึกบทÿัมภาþณ์ลงบนแบบÿอบถาม (In-depth Interview) เพ่ือแบ่งĀมüดĀมู่ข้อมูลโดยการ
ก าĀนดรĀัÿข้อมูลĀลักออกเป็นĀัüข้อ 4 Āัüข้อในขอบเขตของÿ่üนประÿมทางการตลาด 4Ps ดังนี้ ÿินค้า 
(Product) ราคา (Price) ÿถานที่ (Place) และ การÿ่งเÿริมการตลาด (Promotion) โดยน าเÿนอข้อมูลด้üย
üิธีการเขียนบรรยาย  
     ÿ าĀรับüิธีüิธีการüิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research Methods) ผู้รüบรüมแบบÿอบถาม
ใช้การüิเคราะĀ์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรม SPSS (Statistical Package for the Social Science for Windows) 
ซึ่งเป็นโปรแกรมที่มีประÿิทธิภาพÿูง ในการüิเคราะĀ์ข้อมูลทางÿถิติ และการจัดการข้อมูลต่างๆ ผู้ใช้โปรแกรม
ÿามารถüิเคราะĀ์ข้อมูลโดยใช้ÿถิติประเภทต่างๆ และแÿดงผลการüิเคราะĀ์ข้อมูลออกมาในรูปของตาราง  
ใช้Āลักการทางÿถิต คือ ค่าเฉลี่ย (Mean) เพ่ือแÿดงคüามเĀ็นโดยภาพรüมของข้อมูล ก่อนท าÿรุปประเด็น
ปัญĀา อุปÿรรคในการบริĀารÿ่üนประÿมทางการของแต่ละกิจการ 
 การด าเนินการจัดกิจกรรม “ทดÿอบตลาด (Market Test)” เพื่อประโยชน์ต่อกลุ่มเป้าĀมาย
ทั้ง 18 กลุ่ม ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต่อไป โดยด าเนินการในระĀü่างüันที่ 1-3 ตุลาคม 2562 ณ ýูนย์การค้า 
เÿริมไทย คอมเพล็กซ์ อ าเภอเมือง จังĀüัดมĀาÿารคาม แบ่งระดับคüามพึงพอใจและเกณฑ์การใĀ้คะแนน
เพ่ือใช้ในการเปรียบเทียบ ดังนี้  
 พอใจมากที่ÿุด  = 5 คะแนน     พอใจมาก  = 4 คะแนน     พอใจปานกลาง  = 3 คะแนน       
 พอใจน้อย  = 2 คะแนน     พอใจน้อยที่ÿุด  = 1 คะแนน 

    
 

               ÿ าĀรับเกณฑ์ในการแปลผลคะแนนของแบบÿอบถาม เกี่ยüกับคüามพึงพอใจของผู้ตอบ
แบบÿอบถาม ผู้üิจัยก าĀนดเกณฑท์ี่ใช้ในการแปลค่าคะแนน  ดังนี้ 
                       1.00 – 1.49 Āมายถึง น้อยที่ÿุด  
                       1.50 – 2.49 Āมายถึง น้อย  
                       2.50 – 3.49 Āมายถึง ปานกลาง  
                       3.50 – 4.49 Āมายถึง ด ี
                       4.50 – 5.00 Āมายถึง ดีมาก 
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ภาพที่ 5.20  ตัวอย่างภาพกิจกรรม “ทดสอบตลาด” (Market Test) 
 



214 
 

            ซึ่งในการจัดเก็บข้ĂมูลทดÿĂบตลาด (Market Test) ในครั้งนี้ ได้ด าเนินการร่üมกันระĀü่าง ผู้üิจัย 
นิÿิตÿาขาüิชาการĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ชั้นปีที่ 2 คณะýิลปกรรมýาÿตร์ มĀาüิทยาลัยมĀาÿารคาม 
และผู้ประกĂบการ ซึ่งเป็นผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ทีใช้ในการทดÿĂบตลาด โดยมีกลุ่มเป้าĀมายคืĂผู้บริโภคที่เป็น
ลูกค้าýูนย์การค้าเÿริมไทย คĂมเพล็กซ์ Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดมĀาÿารคาม ด าเนินการในระĀü่างüันที่ 1-3 
ตุลาคม 2562 ในงานกิจกรรมจัดแÿดงและจัดจ าĀน่ายÿินค้า “ĂินโĂ โĂทĂป กาāÿินธุ ์” ก าĀนด
กลุ่มเป้าĀมายในการจัดเก็บข้Ăมูลไม่น้Ăยกü่า 100 รายต่Ăผลิตภัณฑ์ ในการนี้ พบü่า ผู้ตĂบแบบÿĂบถาม
เป็นĀญิงจ านüนร้Ăยละ 80 เป็นชายจ านüนร้Ăยละ 20 ประกĂบĂาชีพรับราชการจ านüนร้Ăยละ 60 Ăาชีพ
พนักงานเĂกชน/ผู้ประกĂบการจ านüนร้Ăยละ 30 และĂ่ืน ๆ เช่น นิÿิต นักýึกþา แม่บ้าน จ านüนร้Ăยละ 10 
ÿ าĀรับผลการจัดเก็บข้ĂมูลทดÿĂบตลาดในประเด็นต่าง ๆ เกี่ยüกับผลิตภัณฑ์ จ าแนกตามรายกลุ่ม 18 
กลุ่ม ดังนี้ 
 

 5.2.1 ÿĀกรณ์ศูนย์ศิลปาชีพทอผ้าไĀมแพรวาบ้านโพน เลขที่ 173/1 Āมู่ 5 บ้านโพน ต าบลโพน 
Ă าเภĂค าม่üง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 083-3383956  
 

 
 

ภาพที่ 5.21  ผ้าซิ่นไĀมแพรüา ย้Ăมÿีธรรมชาติ (ครั่ง คราม) 
 

ตารางท่ี 5.19  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) ผ้าซิ่นไĀมแพรüา ย้Ăมÿีธรรมชาติ (ครั่ง คราม)  
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 81 17 2 0 0 100 4.79 0.35 ดีมาก 
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 83 15 2 0 0 100 4.81 0.36 ดีมาก 
3. üัÿดุที่ใช้มีคüามเĀมาะÿมกับการผลิต 76 21 3 0 0 100 4.73 0.33 ดีมาก 
4. ประโยชน์ใช้ÿĂย 82 18 0 0 0 100 4.82 0.36 ดีมาก 
5. ราคา (12,000 บาท) 43 46 10 0 1 100 4.30 0.23 ด ี
6. คüามเป็นไปได้ในการผลติเพื่Ăจ าĀน่าย 72 20 8 0 0 100 4.64 0.30 ดีมาก 
7. โดยภาพรüม 74 24 2 0 0 100 4.72 0.32 ดีมาก 

รวม 511 161 27 0 1 700 4.69 0.44 ดีมาก 
 
ข้อเÿนอแนะ –ไม่มี- 
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 5.2.2 กลุ่มผ้าไĀมมัดĀม่ี เลขที่ 21 Āมู่ 11 บ้านค าไă ต าบลĀนĂงกุงýรี Ă าเภĂĀนĂงกุงýรี 
จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 088-3371721 

 

     
 

ภาพที่ 5.22  ผ้าซิ่นมัดĀมี่ผÿมขิด ลายปลาล าปาü ย้Ăมÿีธรรมชาติ (เปลืĂกกุง กะบก มะเกลืĂ แก่นขนุน) 
 
ตารางท่ี 5.20  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) ผ้าซิ่นมัดĀมี่ผÿมขิด ลายปลาล าปาü ย้Ăมÿีธรรมชาติ 
(เปลืĂกกุง กะบก มะเกลืĂ แก่นขนุน)  
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 72 25 3 0 0 100 4.69 0.31 ดีมาก 
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 38 59 3 0 0 100 4.35 0.27 ด ี
3. üัÿดุที่ใช้มีคüามเĀมาะÿมกับการผลิต 70 30 1 0 0 100 4.70 0.31 ดีมาก 
4. ประโยชน์ใช้ÿĂย 69 29 2 0 0 100 4.67 0.30 ดีมาก 
5. ราคา (1,300 บาท) 69 28 3 0 0 100 4.66 0.30 ดีมาก 
6. คüามเป็นไปได้ในการผลติเพื่Ăจ าĀน่าย 57 40 3 0 0 100 4.54 0.27 ดีมาก 
7. โดยภาพรüม 75 23 2 0 0 100 4.73 0.32 ดีมาก 

รวม 410 224 16 0 0 700 4.62 0.29 ดีมาก 
 
ข้อเÿนอแนะ  
ÿüยงามมากค่ะ มีคุณค่า ย้Ăมÿีธรรมชาติปราýจากÿารเคมี 
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 5.2.3 กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครอง เลขที่ 79 Āมู่ 8 บ้านกุดครĂง ต าบลดĂนจาน Ă าเภĂดĂนจาน 
จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 063-1124939  
 

     
 

ภาพที่ 5.23  ร่ม (ด้ามไม้) ลายเĂกลักþณ์ผ้าแพรüา 
 

ตารางท่ี 5.21  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) ร่ม (ด้ามไม้) ลายเĂกลักþณ์ผ้าแพรüา 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 60 36 4 0 0 100 4.56 0.27 ดีมาก 
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 74 22 4 0 0 100 4.70 0.32 ดีมาก 
3. üัÿดุที่ใช้มีคüามเĀมาะÿมกับการผลิต 46 42 12 0 0 100 4.34 0.22 ด ี
4. ประโยชน์ใช้ÿĂย 52 48 0 0 0 100 4.52 0.27 ดีมาก 
5. ราคา (400 บาท) 55 43 2 0 0 100 4.53 0.27 ดีมาก 
6. คüามเป็นไปได้ในการผลติเพื่Ăจ าĀน่าย 44 49 7 0 0 100 4.37 0.24 ด ี
7. โดยภาพรüม 60 40 0 0 0 100 4.60 0.28 ดีมาก 

รวม 391 280 29 0 0 700 4.52 0.26 ดีมาก 
 
ข้อเสนอแนะ –ไม่มี-  
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 5.2.4 กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านดงน้อย Āมู่ 3 เลขที่ 60 Āมู่ 3 บ้านดงน้Ăย ต าบลĀ้üยโพธิ์ 
Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 065-0359602, 096-7636690  
 

 
 

ภาพที่ 5.24  ผ้าพันคĂ (มัดย้Ăม) ย้ĂมÿีธรรมชาติจากเปลืĂกไม้ ดินแดง 
 

ตารางที่ 5.22  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) ผ้าพันคĂ (มัดย้Ăม) ย้ĂมÿีธรรมชาติจากเปลืĂกไม้ ดินแดง 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 50 50 0 0 0 100 4.50 0.27 ด ี
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 63 35 2 0 0 100 4.61 0.28 ดีมาก 
3. üัÿดุที่ใช้มีคüามเĀมาะÿมกับการผลิต 68 32 0 0 0 100 4.68 0.30 ดีมาก 
4. ประโยชน์ใช้ÿĂย 53 44 3 0 0 100 4.50 0.26 ด ี
5. ราคา (300 บาท) 57 39 4 0 0 100 4.53 0.26 ดีมาก 
6. คüามเป็นไปได้ในการผลติเพื่Ăจ าĀน่าย 65 35 0 0 0 100 4.65 0.29 ดีมาก 
7. โดยภาพรüม 65 32 3 0 0 100 4.62 0.29 ดีมาก 

รวม 421 267 12 0 0 700 4.58 0.28 ดีมาก 
 
ข้อเÿนอแนะ –ไม่มี-  
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 5.2.5 กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านนาค้อ ýาลาประจ าบ้าน Āมู่ที่ 5 บ้านนาค้Ă ต าบลกุดโดน Ă าเภĂ
Ā้üยเม็ก จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 098-8427578  
 

 
 

ภาพที่ 5.25  ผ้าขิดผÿมมัดĀมี่ ลายÿร้ĂยüงเดืĂน (ÿ าĀรับการแปรรูป) 
 

ตารางท่ี 5.23  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) ผ้าขิดผÿมมัดĀมี่ ลายÿร้ĂยüงเดืĂน 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 75 24 1 0 0 100 4.74 0.32 ดีมาก 
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 68 28 4 0 0 100 4.64 0.29 ดีมาก 
3. üัÿดุที่ใช้มีคüามเĀมาะÿมกับการผลิต 42 53 5 0 0 100 4.37 0.25 ด ี
4. ประโยชน์ใช้ÿĂย 48 49 3 0 0 100 4.45 0.26 ด ี
5. ราคา (500 บาท) 45 40 15 0 0 100 4.30 0.22 ด ี
6. คüามเป็นไปได้ในการผลติเพื่Ăจ าĀน่าย 38 58 4 0 0 100 4.34 0.27 ด ี
7. โดยภาพรüม 46 49 5 0 0 100 4.41 0.25 ด ี

รวม 362 301 37 0 0 700 4.46 0.44 ดี 
 
ข้อเสนอแนะ –ไม่มี-  
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 5.2.6 กลุ่มทอผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคมĀนองบัว เลขที่ 98 Āมู่ที่ 5 บ้านนิคมĀนĂงบัü ต าบล
ĀนĂงĂีบุตร Ă าเภĂĀ้üยผึ้ง จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 095-1683269, 083-4956319, 086-3144573  
 

    
 

ภาพที่ 5.26  ผ้าลายขัดผÿมขิดดĂกบัü ลายนัตตะบุýย์  
ย้Ăมÿีธรรมชาติ เĀ็ด เปลืĂกĀü้า ประดู่ (ÿ าĀรับการแปรรูป) 

 
ตารางที่ 5.24  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) ผ้าลายขัดผÿมขิดดĂกบัü ลายนัตตะบุýย์ ย ้Ăมÿี
ธรรมชาติ เĀ็ด เปลืĂกĀü้า ประดู่ (ÿ าĀรับการแปรรูป) 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 56 42 2 0 0 100 4.54 0.27 ดีมาก 
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 40 58 2 0 0 100 4.38 0.27 ด ี
3. üัÿดุที่ใช้มีคüามเĀมาะÿมกับการผลิต 76 24 0 0 0 100 4.76 0.33 ดีมาก 
4. ประโยชน์ใช้ÿĂย 78 22 0 0 0 100 4.78 0.34 ดีมาก 
5. ราคา (400 บาท)  80 20 0 0 0 100 4.80 0.35 ดีมาก 
6. คüามเป็นไปได้ในการผลติเพื่Ăจ าĀน่าย 80 20 0 0 0 100 4.80 0.35 ดีมาก 
7. โดยภาพรüม 84 16 0 0 0 100 4.84 0.36 ดีมาก 

รวม 494 202 4 0 0 700 4.70 0.31 ดีมาก 
 
ข้อเÿนอแนะ –ไม่มี-  
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 5.2.7 กลุ่มจักÿานบ้านĀนองĀ้าง เลขที่ 86 Āมู่ที่ 3 บ้านĀนĂงÿระพัง ต าบลĀนĂงĀ้าง Ă าเภĂ
กุฉินารายณ์ จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 092-7190400  
 

    
 

ภาพที่ 5.27  โคมไฟแบบแขüนและแบบตั้งโต๊ะ 
 

ตารางท่ี 5.25  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) โคมไฟแบบแขüนและแบบตั้งโต๊ะ 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 66 33 1 0 0 100 4.65 0.29 ดีมาก 
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 49 46 5 0 0 100 4.44 0.25 ด ี
3. üัÿดุที่ใช้มีคüามเĀมาะÿมกับการผลิต 60 36 4 0 0 100 4.56 0.27 ดีมาก 
4. ประโยชน์ใช้ÿĂย 52 43 5 0 0 100 4.47 0.25 ด ี
5. ราคา (300-500 บาท) 44 49 7 0 0 100 4.37 0.24 ด ี
6. คüามเป็นไปได้ในการผลติเพื่Ăจ าĀน่าย 47 49 4 0 0 100 4.43 0.26 ด ี
7. โดยภาพรüม 42 55 3 0 0 100 4.39 0.26 ด ี

รวม 360 311 29 0 0 700 4.47 0.26 ดี 
 
ข้อเÿนอแนะ  
คüรมีการÿ่งเÿริมการคิดค้นนüัตกรรมด้านการผลิตใĀ้ได้ปริมาณที่มากขึ้น  
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 5.2.8 กลุ่มทอเÿื่อกกและแปรรูปกกบ้านĀนองบัว เลขท่ี 182 Āมู่ที ่9 บ้านĀนĂงบัü ต าบลเจ้าท่า 
Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀüัดกาāÿินธุ์ โทรýัพท์ 087-4037888  
 

 
 
 

 

 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 

  
 
 

ภาพที่ 5.28  กระเป๋า ย้Ăมÿีธรรมชาติ (ฝักคูณ เพกา) 
 

ตารางท่ี 5.26  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) กระเป๋า ย้Ăมÿีธรรมชาติ (ฝักคูณ เพกา) 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. คüามประณีต ÿüยงาม 69 28 3 0 0 100 4.66 0.30 ดีมาก 
2. คüามโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 45 50 5 0 0 100 4.40 0.25 ด ี
3. üัÿดุที่ใช้มีคüามเĀมาะÿมกับการผลิต 66 32 2 0 0 100 4.64 0.29 ดีมาก 
4. ประโยชน์ใช้ÿĂย 72 26 2 0 0 100 4.70 0.31 ดีมาก 
5. ราคา (500 บาท) 42 52 6 0 0 100 4.36 0.25 ด ี
6. คüามเป็นไปได้ในการผลติเพื่Ăจ าĀน่าย 62 36 2 0 0 100 4.60 0.28 ดีมาก 
7. โดยภาพรüม 73 25 2 0 0 100 4.71 0.31 ดีมาก 

รวม 429 249 22 0 0 700 4.58 0.28 ดีมาก 
 
ข้อเÿนอแนะ  
คüรเพ่ิมขนาดใĀ้มีคüามแตกต่างกัน เพ่ืĂเพ่ิมทางเลืĂกขĂงลูกค้า 
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 5.2.9 กลุ่มจักสานไม้ไผ่ไร่ Āมู่ที่ 16 บ้านĀนĂงตากไĀ ต าบลÿงเปลืĂย Ă าเภĂเขาวง จังĀวัด
กาāÿินธุ์ Tel. 085-7558253 
 

      
 

ภาพที่ 5.29  กระเป๋าเป้จักÿานร่วมกับผ้าทĂพื้นเมืĂง 
 

ตารางท่ี 5.27  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) กระเป๋าเป้จักÿานร่วมกับผ้าทĂพ้ืนเมืĂง 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. ความประณีต ÿวยงาม 68 29 3 0 0 100 4.65 0.29 ดีมาก 
2. ความโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 51 45 4 0 0 100 4.47 0.26 ด ี
3. วัÿดุที่ใช้มีความเĀมาะÿมกับการผลิต 54 45 1 0 0 100 4.53 0.27 ดีมาก 
4. ประโยชน์ใช้ÿĂย 56 43 1 0 0 100 4.55 0.27 ดีมาก 
5. ราคา (S 800, M 1,000, L 1,200 บาท) 40 52 8 0 0 100 4.32 0.24 ด ี
6. ความเป็นไปได้ในการผลติเพื่Ăจ าĀน่าย 60 36 4 0 0 100 4.56 0.27 ดีมาก 
7. โดยภาพรวม 62 37 1 0 0 100 4.61 0.28 ดีมาก 

รวม 391 287 22 0 0 700 4.53 0.27 ดีมาก 
 
ข้อเสนอแนะ –ไม่มี-  
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 5.2.10 กลุ่มถ่านอัดแท่งโนนสูง เลขที่ 222 Āมู่ที่ 8 บ้านโนนÿูง ต าบลโนนÿูง Ă าเภĂยางตลาด 
จังĀüัดกาāÿินธุ์ Tel. 094-0409615 
 

       

  
 

ภาพที่ 5.30  ÿบู่ผงถ่าน นิýา ชาร์โคล 
 

ตารางท่ี 5.28  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) ÿบู่ผงถ่าน นิýา ชาร์โคล 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. มีขนาดเĀมาะÿมต่Ăการใช้งาน 44 54 2 0 0 100 4.42 0.27 ด ี
2. มีคุณÿมบัติน่าÿนใจ 36 60 4 0 0 100 4.32 0.27 ด ี
3. ตราÿินค้าและชื่Ăตราÿินคา้มีลกัþณะที่
จดจ าได้ง่าย 

36 59 5 0 0 100 4.31 0.26 ด ี

4. บรรจุภณัฑÿ์ามารถน าเÿนĂข้Ăมูล
ผลิตภณัฑ์ครบถ้üนและชัดเจน 

46 49 5 0 0 100 4.41 0.25 ด ี

5. ราคา (40 บาท) 43 51 6 0 0 100 4.37 0.25 ด ี
6. คüามเปน็ไปได้ในการผลิตเพื่Ăจ าĀน่าย 34 62 4 0 0 100 4.30 0.27 ด ี
7. โดยภาพรüม 35 64 1 0 0 100 4.34 0.29 ด ี

รวม 274 399 27 0 0 700 4.35 0.26 ดี 
 

ข้อเสนอแนะ –ไม่มี- 
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 5.2.11 กลุ่มชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบ้านเสมา เลขที่ 106 Āมู่ที่ 7 บ้านเÿมา ต าบล
ĀนĂงแปน Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 098-1052445, 062-1957668 
 

        
 

ภาพที่ 5.31  พวงกุญแจธุงมงคล (เรซิ่น) 
 

ตารางท่ี 5.29  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) พวงกุญแจธุงมงคล (เรซิ่น) 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. ความประณีต ÿวยงาม 46 51 3 0 0 100 4.43 0.26 ด ี
2. ความโดดเด่น น่าÿนใจ/มเีĂกลกัþณ ์ 63 36 1 0 0 100 4.62 0.29 ดีมาก 
3. วัÿดุที่ใช้มีความเĀมาะÿมกับการผลิต 52 43 5 0 0 100 4.47 0.25 ด ี
4. ประโยชน์ใช้ÿĂย 50 46 4 0 0 100 4.46 0.26 ด ี
5. ราคา (90 บาท) 56 44 0 0 0 100 4.56 0.28 ดีมาก 
6. ความเป็นไปได้ในการผลติเพื่Ăจ าĀน่าย 56 42 2 0 0 100 4.54 0.27 ดีมาก 
7. โดยภาพรวม 60 40 0 0 0 100 4.60 0.28 ดีมาก 

รวม 383 302 15 0 0 700 4.53 0.27 ดีมาก 
 
ข้อเสนอแนะ –ไมมี่- 
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 5.2.12 กลุ่มแม่บ้านแปรรูปเนื้อสัตว์บ้านนาจารย์ เลขที่ 227 Āมู่ที่ 2 เทýบาลต าบลนาจารย์ 
Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ Tel. 087-2158459, 080-0332622 
 

       

 
 

ภาพที่ 5.32  Āมูทุบทรงเครื่Ăง Āมูเค็มทรงเครื่Ăง 
 

ตารางท่ี 5.30  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) Āมูทุบทรงเครื่Ăง Āมูเค็มทรงเครื่Ăง 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. รÿชาต ิ 70 30 0 0 0 100 4.70 0.31 ดีมาก 
2. คüามÿะĂาด ปลĂดภยั น่าเช่ืĂถืĂ 66 34 0 0 0 100 4.66 0.30 ดีมาก 
3. ตราÿินค้าและชื่Ăตราÿินคา้มีลกัþณะที่
จดจ าได้ง่าย 

76 24 0 0 0 100 4.76 0.33 ดีมาก 

4. บรรจุภณัฑÿ์ามารถน าเÿนĂข้Ăมูล
ผลิตภณัฑ์ครบถ้üนและชัดเจน 

66 34 0 0 0 100 4.66 0.30 ดีมาก 

5. ราคา (35, 50 บาท) 70 30 0 0 0 100 4.70 0.31 ดีมาก 
6. คüามเปน็ไปได้ในการผลิตเพื่Ăจ าĀน่าย 70 30 0 0 0 100 4.70 0.31 ดีมาก 
7. โดยภาพรüม 72 28 0 0 0 100 4.72 0.31 ดีมาก 

รวม 490 210 0 0 0 700 4.70 0.31 ดีมาก 
 
ข้อเสนอแนะ –ไม่มี- 
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 5.2.13 วิÿาĀกิจชุมชนปลูกข้าวเĀนียวเขาวงต าบลĀนองผือ เลขที่ 91/1 Āมู่ที่ 1 บ้านĀนĂงผืĂ 
ต าบลĀนĂงผืĂ Ă าเภĂเขาวง จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 092-9874111 

 

        
 

ภาพที่ 5.33  น้ าจมูกข้าวกล้Ăง 5 รÿชาติ ได้แก่ Original ใบเตย ขนุน มัลเบĂรี่ และข้าวก่ า 
 

ตารางท่ี 5.31  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) น้ าจมูกข้าวกล้Ăง  
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. รÿชาต ิ 59 38 3 0 0 100 4.56 0.27 ดมีาก 
2. ความÿะĂาด ปลĂดภยั น่าเช่ืĂถืĂ 46 49 5 0 0 100 4.41 0.25 ด ี
3. ตราÿินค้าและชื่Ăตราÿินคา้มีลกัþณะที่
จดจ าได้ง่าย 

71 26 3 0 0 100 4.68 0.31 ดีมาก 

4. บรรจุภณัฑÿ์ามารถน าเÿนĂข้Ăมูล
ผลิตภณัฑ์ครบถ้วนและชัดเจน 

56 42 2 0 0 100 4.54 0.27 ดมีาก 

5. ราคา (5 บาท) 75 20 5 0 0 100 4.70 0.32 ดีมาก 
6. ความเปน็ไปได้ในการผลิตเพื่Ăจ าĀน่าย 51 44 5 0 0 100 4.46 0.25 ด ี
7. โดยภาพรวม 58 40 2 0 0 100 4.56 0.27 ดีมาก 

รวม 416 259 25 0 0 700 4.56 0.27 ดีมาก 
 
ข้อเÿนอแนะ –ไม่มี- 
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 5.2.14 กลุ่มเกษตรอินทรีย์ ชาวนา บ้านนอก เลขที่ 262 Āมู่ที่ 9 บ้านท่างาม ต าบลĂุ่มเม่า 
Ă าเภĂยางตลาด จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 086-2256229, 087-4436007 

 

         
 

ภาพที่ 5.34  ผงจมูกข้าวน้ านมผÿมธัญพืชพร้Ăมชงดื่ม 
 

ตารางท่ี 5.32  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) ผงจมูกข้าวน้ านมผÿมธัญพืชพร้Ăมชงดื่ม 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. รÿชาต ิ 58 36 6 0 0 100 4.52 0.26 ดีมาก 
2. ความÿะĂาด ปลĂดภยั น่าเช่ืĂถืĂ 48 50 2 0 0 100 4.46 0.26 ด ี
3. ตราÿินค้าและชื่Ăตราÿินคา้มีลกัþณะที่
จดจ าได้ง่าย 

53 45 2 0 0 100 4.51 0.27 ดมีาก 

4. บรรจุภณัฑÿ์ามารถน าเÿนĂข้Ăมูล
ผลิตภณัฑ์ครบถ้วนและชัดเจน 

57 39 4 0 0 100 4.53 0.26 ดีมาก 

5. ราคา (450 บาท) 45 51 4 0 0 100 4.41 0.26 ด ี
6. ความเปน็ไปได้ในการผลิตเพื่Ăจ าĀน่าย 60 40 0 0 0 100 4.60 0.28 ดมีาก 
7. โดยภาพรวม 60 40 0 0 0 100 4.60 0.28 ดีมาก 

รวม 381 301 18 0 0 700 4.52 0.27 ดีมาก 
 
ข้อเสนอแนะ –ไม่มี- 
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 5.2.15 กลุ่มวิÿาĀกิจชุมชนข้าวงอกฮางกล้อง เลขที่ 122 Āมู่ที่ 1 บ้านจาน ต าบลโนนนาจาน 
Ă าเภĂนาคู จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 099-7032169 

 

           
 

ภาพที่ 5.35  ข้าวเกรียบ ไดโนไรซ์ 
 

ตารางท่ี 5.33  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) ข้าวเกรียบ ไดโนไรซ์ 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. รÿชาต ิ 55 45 0 0 0 100 4.55 0.28 ดีมาก 
2. ความÿะĂาด ปลĂดภยั น่าเช่ืĂถืĂ 60 36 4 0 0 100 4.56 0.27 ดีมาก 
3. ตราÿินค้าและชื่Ăตราÿินคา้มีลกัþณะที่
จดจ าได้ง่าย 

58 38 4 0 0 100 4.54 0.27 ดีมาก 

4. บรรจุภณัฑÿ์ามารถน าเÿนĂข้Ăมูล
ผลิตภณัฑ์ครบถ้วนและชัดเจน 

58 38 4 0 0 100 4.54 0.27 ดีมาก 

5. ราคา (กระปุกละ 35 บาท,ซĂง 15 บาท) 64 32 4 0 0 100 4.60 0.28 ดีมาก 
6. ความเป็นไปได้ทางการตลาด 60 40 0 0 0 100 4.60 0.28 ดีมาก 
7. โดยภาพรวม 62 38 0 0 0 100 4.62 0.29 ดีมาก 

รวม 417 267 16 0 0 700 4.57 0.27 ดีมาก 
 
ข้อเÿนอแนะ  
ควรเพ่ิมรÿชาติต่างๆ เพ่ืĂจะได้ลูกค้ากลุ่มต่างๆ เพ่ิมขึ้น 
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 5.2.16 กลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP แจ่วบองแม่มĀา เลขที่ 2 Āมู่ที่ 4 บ้านยางĂุ้ม ต าบลยางĂุ้ม 
Ă าเภĂท่าคันโท จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 082-2015049   

 

         
 

ภาพที่ 5.36  ปลาร้าน้ าพริกเผา คั่วกลิ้งปลาย่าง 
 

ตารางท่ี 5.34  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) ปลาร้าน้ าพริกเผา คั่วกลิ้งปลาย่าง 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. รÿชาต ิ 70 30 0 0 0 100 4.70 0.31 ดีมาก 
2. ความÿะĂาด ปลĂดภยั น่าเช่ืĂถืĂ 44 54 2 0 0 100 4.42 0.27 ด ี
3. ตราÿินค้าและชื่Ăตราÿินคา้มีลกัþณะที่
จดจ าได้ง่าย 

52 48 0 0 0 100 4.52 0.27 ดีมาก 

4. บรรจุภณัฑÿ์ามารถน าเÿนĂข้Ăมูล
ผลิตภณัฑ์ครบถ้วนและชัดเจน 

50 48 2 0 0 100 4.48 0.26 ด ี

5. ราคา (35, 50, 100 บาท) 57 43 0 0 0 100 4.57 0.28 ดีมาก 
6. ความเปน็ไปได้ในการผลิตเพื่Ăจ าĀน่าย 52 48 0 0 0 100 4.52 0.27 ดีมาก 
7. โดยภาพรวม 55 45 0 0 0 100 4.55 0.28 ดีมาก 

รวม 380 316 4 0 0 700 4.54 0.27 ดีมาก 
 
ข้อเÿนอแนะ –ไม่มี- 
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 5.2.17 กลุ่มปลาร้าบองแม่บุญร่วม Āมู่ที่ 8 บ้านมิตรĀนĂงเรืĂง ต าบลกุดโดน Ă าเภĂĀ้วยเม็ก 
จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 095-2481560   

 

        

 
 

ภาพที่ 5.37  ปลาร้าคั่วกลิ้งĀมูเจียว และปลาร้าคั่วกลิ้งÿมุนไพร ไขมันต่ า 
 

ตารางที่ 5.35  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) ปลาร้าคั่วกลิ้งĀมเูจียว และปลาร้าคั่วกลิ้งÿมุนไพร ไขมันต่ า 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. รÿชาต ิ 54 46 0 0 0 100 4.54 0.28 ดมีาก 
2. ความÿะĂาด ปลĂดภยั น่าเช่ืĂถืĂ 52 48 0 0 0 100 4.52 0.27 ดีมาก 
3. ความเĀมาะÿมด้านตราÿินค้าและชื่Ăตรา
ÿินค้า 

43 53 4 0 0 100 4.39 0.26 ด ี

4. ความเĀมาะÿมด้านบรรจุภณัฑ ์ 46 52 2 0 0 100 4.43 0.27 ด ี
5. ความเĀมาะÿมด้านราคา (35, 50, 100) 53 47 0 0 0 100 4.53 0.27 ดีมาก 
6. ความเปน็ไปได้ในการผลิตเพื่Ăจ าĀน่าย 56 44 0 0 0 100 4.56 0.28 ดีมาก 
7. โดยภาพรวม 55 45 0 0 0 100 4.55 0.28 ดีมาก 

รวม 359 335 6 0 0 700 4.50 0.27 ดีมาก 
 
ข้อเสนอแนะ –ไม่มี- 
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 5.2.18 ÿĀกรณ์การเกþตรก้าวแÿน จ ากัด เลขที่ 116 Āมู่ที่ 5 บ้านĀนĂงริวĀนัง ต าบล
ล าĀนĂงแÿน Ă าเภĂĀนĂงกรุงศรี จังĀวัดกาāÿินธุ์ Tel. 064-2747116 

 

    

  
ทาร์ตมลัเบĂรี ่ ขนมปังกรĂบมัลเบĂรี ่

 

ภาพที่ 5.38  ทาร์ตมัลเบĂรี ่ขนมปังกรĂบมัลเบĂรี่ 
 

ตารางท่ี 5.36  ผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) ทาร์ตมัลเบĂรี่ ขนมปังกรĂบมัลเบĂรี่ 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. รÿชาต ิ 56 44 0 0 0 100 4.56 0.28 ดีมาก 
2. ความÿะĂาด ปลĂดภยั น่าเช่ืĂถืĂ 53 47 0 0 0 100 4.53 0.27 ดีมาก 
3. ความเĀมาะÿมด้านตราÿินค้าและชื่Ăตรา
ÿินค้า 

62 38 0 0 0 100 4.62 0.29 ดีมาก 

4. ความเĀมาะÿมด้านบรรจุภณัฑ ์ 47 53 0 0 0 100 4.47 0.27 ด ี
5. ความเĀมาะÿมด้านราคา (35 บาท) 60 40 0 0 0 100 4.60 0.28 ดีมาก 
6. ความเป็นไปได้ในการผลติเพื่Ăจ าĀน่าย 45 55 0 0 0 100 4.45 0.28 ด ี
7. โดยภาพรวม 58 42 0 0 0 100 4.58 0.28 ดีมาก 

รวม 381 319 0 0 0 700 4.54 0.28 ดีมาก 
 
ข้อเÿนอแนะ –ไม่มี- 
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 ÿรุปผลการทดÿĂบตลาด (Market Test) โดยใช้เกณฑ์ในการการแปลผลคะแนนจากแบบÿĂบถาม
ผู้บริโภคเกี่ยวกับความพึงพĂใจ พบว่า กลุ่มผู้บริโภค จ านวน 100 คน เĀ็นว่า ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนาใĀม่ 
ทั้ง 18 ผลิตภัณฑ์/กลุ่ม ผลิตภัณฑ์ใĀม่ มีระดับความพึงพĂใจĂยู่ในระดับดีมาก โดยค่าเฉลี่ย ( X̅ ) ระĀว่าง 4.50 
– 5.00 จ านวน 15ผลิตภัณฑ์ และมีระดับความพึงพĂใจĂยู่ในระดับดี โดยค่าเฉลี่ย ( X̅ ) ระĀว่าง 3.50 – 4.49  
จ านวน 3 ผลิตภัณฑ์ โดยผลิตภัณฑ์ที่มีระดับความพึงพĂใจĂยู่ในระดับดีมาก Ăันดับ 1 คืĂ Āมูทุบทรงเครื่Ăง 
Āมูเค็มทรงเครื่Ăง ผลิตโดยกลุ่มวิÿาĀกิจชุมชนบ้านนาจารย์ เลขที่ 227 Āมู่ที่ 2 เทศบาลต าบลนาจารย์ 
Ă าเภĂเมืĂง จังĀวัดกาāÿินธุ์ และผ้าลายขัดผÿมขิดดĂกบัว ลายนัตตะบุศย์ ผลิตโดยกลุ่มทĂผ้าพื้นลายขัด
บ้านนิคมĀนĂงบัว เลขที่ 98 Āมู่ที่ 5 บ้านนิคมĀนĂงบัว ต าบลĀนĂงĂีบุตร Ă าเภĂĀ้วยผึ้ง จังĀวัดกาāÿินธุ์ ระดับ
ความพึงพĂใจĂยู่ในระดับดีมาก ค่าเฉลี่ย ( X ̅̅ ̅) เท่ากับ 4.70  Ăันดับที่ 2 คืĂ ผ้าซิ่นไĀมแพรวา ย้Ăมÿีธรรมชาติ 
(ครั่ง คราม) ผลิตโดยกลุ่มÿĀกรณ์แพรวาบ้านโพน เลขที่ 132  Āมู่ 1 ต าบลโพน Ă าเภĂค าม่วง จังĀวัดกาāÿินธุ์ 
Ăันดับ 3 คืĂ ผ้าซิ่นมัดĀมี่ผÿมขิด ลายปลาล าปาว ย้Ăมÿีธรรมชาติ (เปลืĂกกุง กะบก มะเกลืĂ แก่นขนุน) 
ผลิตโดยกลุ่มผ้าไĀมมัดĀมี่ เลขที่ 21 Āมู่ 11 บ้านค าไă ต าบลĀนĂงกุงศรี Ă าเภĂĀนĂงกุงศรี จังĀวัดกาāÿินธุ์  
ÿ่วนĂันดับÿุดท้าย คืĂ ÿบู่ผงถ่าน “นิศา ชาร์โคล ผลิตโดยกลุ่มถ่านĂัดแท่งโนนÿูง เลขที่ 222  Āมู่ที่ 8 
บ้านโนนÿูง ต าบลโนนÿูง Ă าเภĂยางตลาด จังĀวัดกาāÿินธุ์ ระดับความพึงพĂใจĂยู่ในระดับดี ค่าเฉลี่ย ( X ̅̅ ̅) 
เท่ากับ 4.35   
 
5.3  การประเมินผลลัพธ์จากผู้ประกอบการ 
 

 Āลังการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน ผู้วิจัยได้จัดกิจกรรมแÿดงและจ าĀน่ายÿินค้าแก่
กลุ่มเป้าĀมาย เพื่Ăประชาÿัมพันธ์และÿ่งเÿริมช่ĂงทางการตลาดขĂงผลิตภัณฑ์ โครงการยกระดับไĀม
และ OTOP ÿู่นครĀม่ĂนไĀมก้าวไกลÿู่ÿากล กิจกรรมย่Ăย : การวิจัยและพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์
ชุมชน ในชื่Ăงาน “Ăินโน โĂทĂป กาāÿินธุ์” ระĀว่างวันที่  1 -3 ตุลาคม 2562  ณ ศูนย์การค้าเÿริม
ไทย คĂมเพล็กซ์ Ă าเภĂเมืĂง จังĀวัดมĀาÿารคาม จ านวน 3 วัน มีผู้เข้าร่วมจัดแÿดงและจ าĀน่ายÿินค้า 
จ านวน 18 ราย/ผลิตภัณฑ์ 
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ภาพที่ 5.39  การจัดกิจกรรมแÿดงและจ าĀน่ายÿินค้าแก่กลุ่มเป้าĀมาย 
 
         ในการนี ้ผู ้ว ิจ ัย ได้ประเมินผลลัพธ์การด าเนินงานจากกลุ ่มตัวอย่าง ในงานวิจัย  ซึ ่ง เป็น
ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมกิจกรรมงานวิจัยจ านวน 18 ราย คิดเป็นร้อยละ 100 โดยเครื่องมือที่ใช้การ
จัดเก็บข้อมูล คือ แบบÿอบถาม แบบตรวจÿอบรายการ (Check List) 
 การประเมินผลลัพธ์ในครั้งนี้ ได้แบ่งระดับและเกณฑ์การใĀ้คะแนนเพื่อใช้ในการเปรียบเทียบ ดังนี้ 
 พอใจมากที่ÿุด  = 5 คะแนน     พอใจมาก  = 4 คะแนน     พอใจปานกลาง  = 3 คะแนน       
 พอใจน้อย  = 2 คะแนน     พอใจน้อยที่ÿุด  = 1 คะแนน     

               ÿ าĀรับเกณฑ์ในการแปลผลคะแนนของแบบÿอบถาม เกี่ยวกับความพึงพอใจของผู้ตอบ
แบบÿอบถาม ผู้วิจัยก าĀนดเกณฑท์ี่ใช้ในการแปลค่าคะแนน  ดังนี้ 
                       1.00 – 1.49 Āมายถึง น้อยที่ÿุด  
                       1.50 – 2.49 Āมายถึง น้อย  
                       2.50 – 3.49 Āมายถึง ปานกลาง  
                       3.50 – 4.49 Āมายถึง ด ี
                       4.50 – 5.00 Āมายถึง ดีมาก 
 
ตารางท่ี 5.37  ผลการประเมินผลลัพธ์จากผู้ประกอบการ 
 

รายการประเมิน ระดับความพึงพอใจ รวม ค่าเฉลี่ย 
𝐗 SD แปล

ความ 5 4 3 2 1 
1. การปรับปรุงประÿิทธิภาพการผลิต 14 4 0 0 0 18 4.78 0.34 ดีมาก 
2. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 18 0 0 0 0 18 5.00 0.45 ดีมาก 
3. การÿร้างแบรนด์ 9 9 0 0 0 18 4.50 0.27 ดมีาก 
4. การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ฉลาก
ÿินค้า โลโก้ 

15 3 0 0 0 18 4.83 0.36 ดีมาก 

5. การพัฒนามาตรฐาน 13 5 0 0 0 18 4.72 0.32 ดีมาก 
6. การพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ 18 0 0 0 0 18 5.00 0.45 ดีมาก 
7. โดยภาพรวม 18 0 0 0 0 18 5.00 0.45 ดีมาก 

รวม 105 21 0 0 0 235 4.83 0.36 ดีมาก 
ข้อเสนอแนะ –ไม่มี- 
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 สรุปผลจากตารางข้างต้น พบว่า ผู้ประกอบการมีความพึงพอใจ อยู่ในระดับดีมาก มีค่าเฉลี่ย (X ̅)  
เท่ากับ 4.83 เมื่อจ าแนกเป็นรายข้อพบว่า ความพึงพอใจในอันดับที่ 1 คือ ความพึงพอใจในภาพรวมของ
การพัฒนา ความพึงพอใจการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และความพึงพอใจการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ ค่าเฉลี่ย 
(X ̅) 5.00 อยู่ในระดับดีมาก อันดับที่ 2 คือ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ฉลากสินค้า โลโก้ ค่าเฉลี่ย (X ̅) เท่ากับ 4.83 
อยู่ในระดับดีมาก อันดับที่ 3 คือ การปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิต  ค่าเฉลี่ย (X ̅) เท่ากับ 4.78 อยู่ใน
ระดับดีมาก ส่วนอันดับสุดท้าย คือ การสร้างแบรนด์ ค่าเฉลี่ย (X ̅) เท่ากับ 4.50 อยู่ในระดับดีมาก 



บทที่ 6 
สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ 

 
6.1  การสรุปผลการวิจัย 
 

            จากüัตถุประÿงค์การüิจัย 3 ประการ คืĂ 1) เพ่ืĂýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀา คüามต้Ăงการ และ
ýักยภาพขĂงผู้ประกĂบการผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์  2) เพ่ืĂýึกþากระบüนการถ่ายทĂดคüามรู้ที่น าÿู่
การพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน จังĀüัดกาāÿินธุ์ และ 3) เพ่ืĂĂĂกแบบและพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์
ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ใĀ้ýักยภาพการผลิตที่ÿูงขึ้น และÿินค้ามีรูปแบบที่คüามÿĂดคล้Ăงกับคüามต้Ăงการ
ขĂงตลาด ÿามารถÿรุปผลการüิจัยได้ ดังนี้ 
             วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 1 ผลการýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀา คüามต้Ăงการ และýักยภาพขĂง
ผู้ประกĂบการผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ โดยลงพื้นที่เก็บข้Ăมูลด้üยüิธีการÿัมภาþณ์เชิงลึกและ
การประชุมระดมคüามคิด พบü่า ผู ้ประกĂบการทั้ง 18 ราย มีปัญĀา และคüามต้Ăงการที่แตกต่างกัน 
รüมทั้งมีýักยภาพในการผลิต การบริĀาร รูปแบบผลิตภัณฑ์ รายได้ กลุ่มลูกค้าเป้าĀมายที่แตกต่างกัน แม้ü่าจะ
เป็นผู้ผลิตÿินค้าในกลุ่มเดียüกัน ในการนี้ Āากแบ่งประเภทผลิตภัณฑ์ตามแนüทางและĀลักเกณฑ์การคัดÿรร
ÿุดยĂดĀนึ่งต าบล Āนึ่งผลิตภัณฑ์ไทย ปี พ.ý. 2562 (OTOP Product Champion : OPC) แบ่งĂĂกเป็น 
5 กลุ่มประเภทผลิตภัณฑ์ (กรมการพัฒนาชุมชน , คู่มืĂแนüทางและĀลักเกณฑ์คัดÿรร : ĂĂนไลน์) เพ่ืĂ
ประกĂบการüิเคราะĀ์ข้Ăมูล ซึ่งÿามารถจ าแนกตามประเภทผลิตภัณฑ์และผลิตภัณฑ์ที่เข้าร่üมกิจกรรม
ในงานüิจัย ดังนี้  
  ประเภทที่ 1 ĂาĀาร มีผู้ประกĂบการเข้าร่üมกิจกรรมในงานüิจัย  7 กลุ่ม ประกĂบด้üย 
1) กลุ่มปลาร้าบĂงแม่บุญร่üม ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ แจ่üบĂง  2) กลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP แจ่üบĂงแม่มĀา 
ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ แจ่üบĂง 3) กลุ่มแม่บ้านแปรรูปเนื้Ăÿัตü์บ้านนาจารย์  ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ Āมูทุบ 
4) üิÿาĀกิจชุมชนปลูกข้าüเĀนียüเขาüงต าบลĀนĂงผืĂ ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ เมล็ดพันธุ์ข้าü  5) กลุ่มเกþตร
Ăินทรีย์ ชาüนา บ้านนĂก ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ ข้าüบรรจุถุง 6) กลุ่มüิÿาĀกิจชุมชนข้าüงĂกăางกล้Ăง ผลิตภัณฑ์เดิม 
คืĂ ข้าüบรรจุถุง และ 7) ÿĀกรณ์การเกþตรก้าüแÿน จ ากัด ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ พืชผักÿüนครัü 
      ประเภทท่ี 2 เครื่Ăงดื่ม (ไมม่ีผู้ประกĂบการเข้าร่üมกิจกรรมในงานüิจัย)   
          ประเภทที่ 3 ผ้า เครื่Ăงแต่งกาย มีผู้ประกĂบการเข้าร่üมกิจกรรมในงานüิจัย  5 กลุ่ม 
ประกĂบด้üย 1) ÿĀกรณ์ýูนย์ýิลปาชีพทĂผ้าไĀมแพรüาบ้านโพน ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ ผ้าไĀมแพรüา 2) กลุ่มทĂ
ผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคมĀนĂงบัü ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ ผ้าÿีพื้นจากเÿ้นด้ายประดิþฐ์ย้Ăมÿีเคมีจากโรงงาน 3) กลุ่ม
ผ้าไĀมมัดĀมี่ ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ ผ้าไĀมมัดĀมี่ 4) กลุ่มทĂผ้าพ้ืนเมืĂงบ้านนาค้Ă ผ้าฝ้ายมัดĀมี่ย้Ăมÿีเคมี 
5) กลุ่มทĂผ้าพื้นเมืĂงบ้านดงน้Ăย Āมู่ 3 ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ ผ้าฝ้ายมัดย้Ăมÿีธรรมชาติ 
        ประเภทที ่ 4 ขĂงใช้/ขĂงตกแต่ง/ขĂงที่ระลึก มีผู ้ประกĂบการเข้าร่üมกิจกรรมใน
งานüิจัย 6 กลุ่ม ประกĂบด้üย 1) กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครĂง ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ ร่มผ้า 2) กลุ่มทĂเÿื่Ăกกและ
แปรรูปกกบ้านĀนĂงบัü ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ เÿื่Ăกก 3) กลุ่มชุมชนท่Ăงเที่ยüเชิงüัฒนธรรมบ้านเÿมา ผลิตภัณฑ์เดิม 
คืĂ  ธุง 4) กลุ่มจักÿานบ้านĀนĂงĀ้าง ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ จักÿานไม้ไผ่ลายขิด มüยนึ่งข้าüเĀนียü กระติบข้าü 
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5) กลุ่มจักÿานไม้ไผ่ไร่ ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ จักÿานกระติบข้าü มüยนึ่งข้าü และผĂบ 6) กลุ่มถ่านĂัดแท่งโนนÿูง 
ผลิตภัณฑ์เดิม คืĂ ถ่านĂัดแท่งÿ าĀรับการĀุงต้ม 
    ประเภทท่ี 5 ÿมุนไพรที่ไม่ใช่ĂาĀาร (ไมม่ีผู้ประกĂบการเข้าร่üมกิจกรรมในงานüิจัย)   
          จากการýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀา คüามต้Ăงการ และýักยภาพกลุ่มเป็นรายกรณี  ÿามารถÿรุป
ได้ü่า การüางแผนการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนในแต่ละกลุ่มคüรมีคüามแตกต่างกัน ดังนั้น คüรมีการ
เริ่มต้นที่การÿร้างคüามรู้ร่üมกันก่Ăนเพ่ืĂใĀ้เข้าใจแนüทางและทิýทางในการพัฒนาที่ÿĂดคล้Ăงกับคüาม
ต้ĂงการขĂงตลาด Āลังจากนั้นจึงค้นĀาคüามคิดรüมยĂดในการพัฒนาร่üมกัน ÿ าĀรับการÿร้างคüามรู้
ผู้ประกĂบการมีคüามเĀ็นร่üมกันü่า คüรมีกิจกรรมýึกþาดูงานในแĀล่งที่มีก ารพัฒนาจนประÿบผลÿ าเร็จ 
โดยแĀล่งýึกþาดูงานนั้นต้Ăงมีระบบการผลิตและรูปแบบÿินค้าที่ใกล้เคียงกันกับผู้ ýึกþาดูงาน Āลังการ
ดูงานแล้üจึงมีการจัดĂบรมใĀ้คüามรู้และระดมคüามคิด เพ่ืĂค้นĀาข้Ăÿรุปแนüทางและüิธีการในการพัฒนา
นüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นรายกรณ ีณ ÿถานประกĂบการ 
     วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 2 ผลการใĀ้คüามรู้และการก าĀนดแนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ พบü่า แนüทางในการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่ผู้üิจัยได้ทดลĂงในงานüิจัย
ครั้งนี้ ประกĂบด้üย 3 ขั้นตĂน คืĂ  
         ขั้นตอนที่ 1 จัดกิจกรรมถ่ายทĂดคüามรู้เชิงปฏิบัติการ ในประเด็นĀลัก 4 ประเด็นคืĂ 
  1) แนüโน้มและทิýทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้ÿĂดคล้Ăงกับตลาด 
         2) ผู้บริโภค และการตลาด : พฤติกรรมผู้บริโภคและการพัฒนาÿินค้า ยุค 4.0 กลยุทธ์
ทางการตลาดและตลาดĂĂนไลน์ การก าĀนดต าแĀน่งÿินค้าและก าĀนดÿ่üนแบ่งทางการตลาด 
           3) การĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์และปัจจัยĂื่นที่เกี่ยüข้Ăง : การจัดท า Mood 
board การร่างแบบผลิตภัณฑ์ การÿร้างแบรนด์ÿินค้า การĂĂกแบบตราÿินค้า ÿโลแกนและฉลากÿินค้า และ
แนüทางในการการยกระดับมาตรฐานและคุณภาพผลิตภัณฑ์ 
       4) การÿร้างนüัตกรรมเพ่ืĂพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
         ซึ่งผลการประเมินคüามพึงพĂใจในจัดกิจกรรมถ่ายทĂดคüามรู้เชิงปฏิบัติการ Āัüข้Ă 
“ต่ĂยĂดคüามรู้ÿู่งานüิจัยและพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน จังĀüัดกาāÿินธุ ์” ระĀü่างüันที่ 16-18 
ÿิงĀาคม 2562 ณ โรงแรมชาร์ลĂง บูทรีค Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ จ านüน 3 üัน 2 คืน โดยมีผู้เข้าĂบรม 
จ านüน 18 ราย/ผลิตภัณฑ์ รüมจ านüนทั้งÿิ้น 51 คน มีผู้ตĂบแบบÿĂบถาม จ านüน 47 คน คิดเป็นร้Ăยละ 
92.16 พบü่า ผลการประเมินคüามพึงพĂใจĂยู่ในระดับดีมาก (X ̅= 4.73) 
          ขั้นตอนที่ 2 การจัดกิจกรรมýึกþาดูงานในแĀล่งýึกþาดูงานในแĀล่งที่มีการพัฒนาจน
ประÿบผลÿ าเร็จ ซึ่งมีการผลิตผลิตภัณฑ์ที่มีรูปแบบใกล้เคียงกัน 
  ขั้นตอนที่  3 การจัดใĀ้คüามรู้และระดมคüามคิดĀาเพ่ืĂค้นĀาข้Ăÿรุปในการพัฒนา
นüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นรายกรณี ณ ÿถานประกĂบการ 
   ผลการด าเนินงานตามขั้นตĂนที่ก าĀนดทั้ง 3 ขั้นตĂน พบü่า ล าดับขั้นตĂนดังกล่าü 
ÿามารถขับเคลื่ĂนใĀ้เกิดการเรียนรู้ได้ โดยผู้เข้าร่üมกิจกรรมÿามารถĀาข้Ăÿรุปแนüทางในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ขĂงตนเĂงได้ชัดเจน ตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า เกิดคüามกระตืĂรืĂร้นในการพัฒนา และ
ÿามารถผลิตÿินค้าใĀม่ĂĂกÿู่ตลาดได้ ดังผลการประเมินคüามพึงพĂใจแนบท้ายงานüิจัย  
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             วัตถุประสงค์การวิจัยข้อที่ 3 ผลการĂĂกแบบและพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀวัด
กาāÿินธุ์ใĀ้ศักยภาพการผลิตที่ÿูงขึ้น และÿินค้ามีรูปแบบที่ความÿĂดคล้Ăงกับความต้ĂงการขĂงตลาด 
พบว่า ในการĂĂกแบบและพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนในครั้งนี้ มีการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
จ าแนกได้ 4 รูปแบบ ดังนี้ 
     1) นวัตกรรมด้านĂุปกรณ์ทุ่นแรงÿนับÿนุนการผลิต พบว่า มีการพัฒนาĂุปกรณ์ทุ่นแรง 
จ านวน 5 เครื่Ăง คืĂ เครื่Ăงค้นĀูก (2 แบบ) เครื่ĂงเĀลาตĂกกลม เครื่Ăงผ่าเÿ้นตĂก และเตาเผาถ่านไฟÿูง
ขนาดเล็ก เครื่Ăงค้นĀูก ถืĂเป็นĂุปกรณ์ทุ่นแรงที่เป็นประโยชน์ต่Ăการเตรียมเÿ้นด้ายĀรืĂเÿ้นไĀมĀรืĂเÿ้นฝ้าย
ÿ าĀรับการน ามาทĂเป็นเÿ้นในแนวตั้งĀรืĂเÿ้นทางเครืĂ จากเดิมที่ใช้ĀลักเฝืĂในการค้นĀูก ต้Ăงใช้เวลา 
1-2 วัน ตามศักยภาพขĂงช่างค้นĀูก ÿ่วนเครื่Ăงที่พัฒนาใĀม่ใช้เวลาไม่เกิน 2-3 ชั่วโมง ตามศักยภาพขĂง
ช่างค้นĀูก การĂĂกแบบและพัฒนาเครื่Ăงค้นĀูกนี้ เป็นการพัฒนาต่ĂยĂดงานวิจัย โดยได้พัฒนาเครื่Ăงค้นĀูก 
2 แบบ คืĂ เครื่Ăงค้นĀูก PJ 02 และ เครื่Ăงค้นĀูก PJ 03 ทั้ง 2 เครื่Ăง มีวิธีการท างานที่แตกต่างกันและ
เĀมาะÿ าĀรับผู้ใช้งานที่มีศักยภาพแตกต่างกัน ช่วยลดต้นทุนในการผลิตด้านเวลา ลดแรงงาน และลดĂาการ
เมื่Ăยล้าจากการท างาน ÿ่วนเครื่ĂงเĀลาตĂกกลม และเครื่Ăงผ่าเÿ้นตĂกเป็นĂุปกรณ์ทุ่นแรงÿ าĀรับผู้ผลิตงาน
Āัตถกรรมจากไม้ไผ่และĀวาย จากการเĀลาและการผ่าไม้ไผ่และĀวายที่ใช้มีดĀรืĂฝากระป๋Ăงเจาะรู เพ่ืĂขูดผิว 
เป็นการĂĂกแบบและพัฒนาเครื่ĂงมืĂในการเĀลาและผ่า โดยใช้วิธีÿĂดเÿ้นĀวายĀรืĂไม้ไผ่ผ่าเข้าไปใน
ตัวเครื่Ăง วงล้Ăที่ขับเคลื่Ăนด้วยมĂเตĂร์ไฟฟ้าจะท าĀน้าที่ดึงเÿ้นไม้ไผ่ĀรืĂĀวายเพื่ĂเĀลากลมĀรืĂผ่า 
ในขนาดที่ก าĀนด เครื่ĂงเĀลาตĂกกลมและเครื่Ăงผ่าเÿ้นตĂกจะช่วยท าใĀ้ท างานได้เร็วขึ้น จากการเĀลาด้วย
วิธีเดิมในความยาว 6 เมตร ต้Ăงใช้เวลา 5-30 นาที ตามศักยภาพขĂงผู้จักÿาน เครื่ĂงเĀลาตĂกกลม และ
เครื่Ăงผ่าเÿ้นตĂกจะช่วยเĀลาĀรืĂผ่าด้วยเวลาไม่เกิน 1 นาที ได้คุณภาพงานที่มากกว่า เร็วกว่า ÿุดท้าย คืĂ 
เตาเผาถ่านไฟÿูงขนาดเล็ก เĀมาะÿ าĀรับงานเผาถ่านไม้ไผ่ที่ต้Ăงใช้ĂุณĀภูมิตั้งแต่ 800 – 1,000 Ăงศาเซลเซียÿ 
ด้วยขนาดถังที่พĂดีเĀมาะกับการผลิตถ่านไม้ไผ่เพ่ืĂน ามาบดเป็นผง เพ่ืĂใช้ในการน าไปใช้เป็นÿ่วนผÿมผลิต
ผงถ่านแปรรูปต่าง ๆ ÿ าĀรับĂุปกรณ์ทุ่นแรง จ านวน 5 เครื่Ăง ผู้วิจัยได้ผลิตเป็นงานต้นแบบและผ่าน
การทดลĂงใช้งานจริง จนได้ผลเป้นที่พึงพĂใจแล้ว จึงได้ผลิตใĀ้กลุ่มตัวĂย่างที่มีความต้Ăงการในการใช้งาน 
รวมทั้งĀมด 7 เครื่Ăง ประกĂบด้วย 
     1.1) เครื่Ăงค้นĀูก รุ่น PJ 02 ÿ่งมĂบกลุ่มผ้าไĀมมัดĀมี่ เลขที่ 21 Āมู่ 11 บ้านค าไă 
ต าบลĀนĂงกุงศรี Ă าเภĂĀนĂงกุงศรี จังĀวัดกาāÿินธุ์ และกลุ่มทĂผ้าพ้ืนเมืĂงบ้านดงน้Ăย Āมู่ 3 เลขที่ 60 Āมู่ 
3 บ้านดงน้Ăย ต าบลĀ้วยโพธิ์ Ă าเภĂเมืĂง จังĀวัดกาāÿินธุ์ รวมจ านวน 2 เครื่Ăง 
           1.2) เครื่Ăงค้นĀูก รุ่น PJ 03 ÿ่งมĂบกลุ่มทĂผ้าพ้ืนเมืĂงบ้านนาค้Ă Āมู่ที่ 5 บ้านนา
ค้Ă ต าบลกุดโดน Ă าเภĂĀ้วยเม็ก จังĀวัดกาāÿินธุ์ รวมจ านวน 1 เครื่Ăง 
         1.3) เครื่ĂงเĀลาตĂกกลม ÿ่งมĂบกลุ่มจักÿานบ้านĀนĂงĀ้าง เลขที่ 3 Āมู่ที่ 3 บ้าน
ĀนĂงÿระพัง ต าบลĀนĂงĀ้าง Ă าเภĂกุฉินารายณ์ จังĀวัดกาāÿินธุ์ และกลุ่มชุมชนท่Ăงเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบ้านเÿมา 
เลขที่ 106 Āมู่ที่ 7 บ้านเÿมา ต าบลĀนĂงแปน Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀวัดกาāÿินธุ์ รวมจ านวน 2 เครื่Ăง 
              1.4) เครื่Ăงผ่าเÿ้นตĂก ÿ่งมĂบกลุ่มจักÿานไม้ไผ่ไร่ เลขที่ 42/2 Āมู่ที่ 16 บ้านĀนĂง
ตากไĀ ต าบลÿงเปลืĂย Ă าเภĂเขาวง จังĀวัดกาāÿินธุ์                                   
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 1.5) เตาเผาถ่านไฟÿูงขนาดเล็ก ÿ่งมĂบกลุ่มถ่านĂัดแท่งโนนÿูง เลขที่ 222 Āมู่ที่ 8 
บ้านโนนÿูง ต าบลโนนÿูง Ă าเภĂยางตลาด จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
             2) นüัตกรรมด้านการผลิต พบü่า มีการพัฒนาเทคนิคการÿร้างÿรรค์ลายผ้าด้üยเทคนิค
การทĂ พัฒนาการผลิตขĂงใช้ ขĂงที่ระลึก รüมจ านüน 8 กลุ่ม คืĂ  
 (1) ÿĀกรณ์ýูนย์ýิลปาชีพทĂผ้าไĀมแพรüาบ้านโพน เลขที่ 173/1 Āมู่ 5 บ้านโพน 
ต าบลโพน Ă าเภĂค าม่üง จังĀüัดกาāÿินธุ์ พัฒนาผ้าซิ่นไĀมแพรüาย้Ăมÿีธรรมชาติ ครั่ง คราม ด้üยเทคนิค
การทĂผ้าไĀมแพรüาลายล่üง (ขิด) เพื่Ăแก้ปัญĀาด้านĀลังผ้า โดยเทคนิคดั้งเดิมเÿ้นยืนพิเýþท าใĀ้เกิด
ลüดลายผ้าทางด้านĀลังในÿ่üนที่ไม่ได้ใช้งาน มีช่üงขĂงการข้ามช่Ăงที่ ยาü (คืบ) ท าใĀ้เกิดการเกาะเกี่ยüเüลา
ใช้งาน และแก้ปัญĀาการซับผ้ากาü ÿ าĀรับลูกค้าท่ีไม่ต้Ăงการซับผ้ากาüด้านĀลังเüลาใช้งาน ท าใĀ้ÿüมใÿ่ÿบาย
และไม่ร้Ăนขณะÿüมใÿ่ ในการพัฒนาเทคนิคการทĂผ้าใช้การทĂแบบทĂผ้าลายลูกแก้üผÿมกับเทคนิคดั้งเดิม 
ท าใĀ้เกิดลüดลายผ้าเพียงด้านเดียü  
 (2) กลุ่มผ้าไĀมมัดĀมี่ เลขท่ี 21 Āมู่ 11 บ้านค าไă ต าบลĀนĂงกุงýรี Ă าเภĂĀนĂงกุง
ýรี จังĀüัดกาāÿินธุ์ พัฒนาลüดลายและรูปแบบผ้าซิ่นมัดĀมี่ จากที่เคยทĂผ้าซิ่นมัดĀมี่ (Āมี่รüด) เป็น ผ้าซิ่น
มัดĀมี่ (Āมี่ร่าย) เนื่Ăงจากกลุ่มไม่เคยทĂผ้าซิ่นรูปแบบนี้มาก่Ăน โดยĂĂกแบบและüางลüดลายผ้าใĀม่ และ
พัฒนาการย้ĂมÿีธรรมชาติจากเปลืĂกกุง กะบก มะเกลืĂ แก่นคูณ นĂกจากนั้นยังมีการพัฒนาการใช้มĂร์
แดนท์ (ÿารช่üยติดÿี) มาใช้ในการท าÿีต่าง ๆ ในĀัüมัดĀมี่ รüมทั้งการน าเĂาเทคนิคขĂงการทĂĀมี่คั่นและ
การทĂเทคนิคขิดมาผÿมผÿานในผืนผ้าใĀ้เกิดคüามร่üมÿมัย   
 (3) กลุ่มทĂผ้าพ้ืนเมืĂงบ้านดงน้Ăย Āมู่ 3 เลขที่ 60 Āมู่ 3 บ้านดงน้Ăย ต าบลĀ้üย
โพธิ์ Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์  พัฒนากระบüนการมัดย้Ăม จากเดิมที่ใช้เทคนิคการĀนีบผืนผ้าด้üยแบบ
พิมพ์ไม้และüัÿดุต่าง ๆ เพ่ืĂÿร้างลüดลาย โดยน ามาประยุกต์เข้ากับเทคนิคมัดย้Ăมแบบชิโบริ ซึ่งเป็นเทคนิคใĀม่
ท าใĀ้ได้ลüดลายที่มีคüามเป็นĂิÿระ ÿามารถÿร้างÿรรค์ลายมัดย้Ăมที่เป็นเĂกลักþณ์เฉพาะตัüได้ มีการ
พัฒนาการใช้ดินแดงที่เป็นüัตถุดิบในพื้นที่มาเป็นÿารช่üยติดÿี (มĂร์แดนท์) ในการย้Ăมÿีจากüัÿดุธรรมชาติ 
นĂกจากนั้นยังพัฒนาทักþะการĂĂกแบบและการตัดเย็บแปรรูป โดยจัดĂบรมเชิงปฏิบัติการเพื่ĂĂĂกแบบ
แปรรูปกระเป๋า ขĂงช าร่üย ขĂงที่ระลึก   
 (4) กลุ่มทĂผ้าพ้ืนเมืĂงบ้านนาค้Ă Āมู่ที่ 5 บ้านนาค้Ă ต าบลกุดโดน Ă าเภĂĀ้üยเม็ก 
จังĀüัดกาāÿินธุ์ พัฒนาเทคนิคการทĂÿĂงรูปแบบมาผÿมผÿานใĀ้เกิดงานผ้ารูปแบบใĀม่ เพื่ĂใĀ้เĀมาะ
ÿ าĀรับการแปรรูปเป็นเÿื้Ăผ้าเครื่Ăงแต่งกายและÿิ่งขĂงเครื่Ăงใช้  ซึ่งจากทักþะฝีมืĂในการทĂผ้าแบบดั้งเดิม
ที่ถนัดเทคนิคการทĂผ้ามัดĀมี่ ได้มีการพัฒนาโดยน ามาผÿมผÿานกับเทคนิคขิดที่เป็นรูปแบบเĂกลักþณ์
ขĂงไทญ้Ă โดยการเลืĂกเĂาเทคนิคขิดลายüงเดืĂน ซึ ่งมีลักþณะขĂงการเก็บลายและการค้นเÿ้นยืน
แตกต่างจากเทคนิคการทĂขิดแบบทั่üไป น ามาผÿมกับการทĂคั่นด้üยลายมัดĀมี่ (ลายĀมี่ÿร้ĂยดĂกค้Ă) ท า
ใĀ้เกิดมิติขĂงลüดลายแบบร่üมÿมัย เป็นการพัฒนาเทคนิคการทĂแบบใĀม่เพ่ืĂใĀ้เป็นผ้าเĂกลักþณ์ไทญ้Ă
บ้านนาค้Ă นĂกจากนั้นยังพัฒนาทักþะการĂĂกแบบและการตัดเย็บแปรรูป โดยจัดĂบรมเชิงปฏิบัติการเพื่Ă
ĂĂกแบบแปรรูปกระเป๋า ด้üยเทคนิคการตัดเย็บกระเป๋าแบบใช้เทคนิคร่üมทั้งเทคนิคเย็บจักรและเย็บมืĂ  
 (5) กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครĂง เลขที่ 79 Āมู่ 8 บ้านกุดครĂง ต าบลดĂนจาน 
Ă าเภĂดĂนจาน จังĀüัดกาāÿินธุ์ พัฒนาเทคนิคการพิมพ์ลายผ้า โดยแนะน าการÿร้างลายผ้าเĂกลักþณ์ 
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พร้ĂมĂĂกแบบลายแพรüาประยุกต์ใĀม่เพิ่มเติม จ านüน 4 ลาย ใช้เทคนิคการพิมพ์ลายบนผืนผ้า เลืĂกใช้
ผ้าที่เĀมาะÿมกับการใช้ในงานผลิตร่มและการพิมพ์ นĂกจากนั้นยังมีการพัฒนาโครงร่มจากการซื้Ăร่มโลĀะ
ÿ าเร็จรูป เป็นการผลิตโครงÿร้างร่มจากไม้ เป็นร่ม 8 ซ่ีที่ÿามารถยึดติดและกางได้ง่าย ÿะดüกต่Ăการผลิต  
 (6) กลุ่มทĂผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคมĀนĂงบัü เลขที่ 98 Āมู่ที่ 5 บ้านนิคมĀนĂงบัü ต าบล
ĀนĂงĂีบุตร Ă าเภĂĀ้üยผึ้ง จังĀüัดกาāÿินธุ์ พัฒนาüัÿดุและการผลิตผ้าเĂกลักþณ์ โดยใĀ้ค าแนะน าการเลืĂกใช้
üัÿดุในการทĂ จัดĂบรมเชิงปฏิบัติการเพื่Ăพัฒนากระบüนการย้Ăมÿีธรรมชาติจากüัÿดุในท้Ăงถิ่น เช่น เĀ็ดตะปู้ 
เปลืĂกĀü้า ประดู่ โดยเฉพาะการย้Ăมÿีธรรมชาติจาก “เĀ็ดตะปู้” ถืĂเป็นการค้นพบที่ÿ าคัญ เพราะเป็น
üัÿดุที่มีในท้Ăงถิ่นและใĀ้ÿีÿüยงามมาก พัฒนาเทคนิคการทĂ โดยใช้เทคนิคการทĂแบบผÿมผÿานระĀü่าง
เทคนิคการทĂผ้าลายขัด (ผ้าขาüม้า) โดยการüางเทคนิคการทĂพ้ืนใĀ้มีรูปแบบที่เป็นเĂกลักþณ์เฉพาะ 
ผÿมผÿานกับเทคนิคการจกลายดĂกบัüที่พ้Ăงกับชื่ĂขĂงĀมู่บ้านนิคมĀนĂงบัü เป็นการยกระดับผืนผ้าใĀ้มี
ราคาÿูงขึ้น งดงามมากขึ้น นĂกจากนั้นยังมีการพัฒนาทักþะการĂĂกแบบและการตัดเย็บแปรรูป โดยจัดĂบรม
เชิงปฏิบัติการเพ่ืĂĂĂกแบบและตัดเย็บชุดเÿื้Ăผ้าเครื่Ăงแต่งกายแฟชั่นที่มีคüามทันÿมัย  
 (7) กลุ่มชุมชนท่Ăงเที่ยüเชิงüัฒนธรรมบ้านเÿมา เลขที่ 106 Āมู่ที่ 7 บ้านเÿมา ต าบล
ĀนĂงแปน Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀüัดกาāÿินธุ์ พัฒนากระบüนการผลิตขĂงฝากขĂงที่ระลึก แก้ปัญĀาÿินค้าขาด
คüามคงทน การจัดเก็บ (ธุงพันกันยุ่งเĀยิง) และไม่เĀมาะÿ าĀรับการพกพา โดยใช้เทคนิคการĀล่Ăเรซิ่นเคลืĂบ
ธุงใยแมงมุม ปรับขนาดธุงใĀ้เล็กจิ๋ü ใช้แบบพิมพ์ซิลิโคลนรูปทรงต่าง  ๆ และเลืĂกใช้เรซิ่นใÿชนิดพิเýþ 
Āล่Ăเป็นผลึกใÿบรรจุธุงใยแมงมุมรูปแบบต่าง ๆ ไü้ด้านใน เพ่ืĂน ามาใช้ประกĂบเป็นผลิตภัณฑ์  
 (8) กลุ่มทĂเÿื่Ăกกและแปรรูปกกบ้านĀนĂงบัü Āมู่ที่ 9 บ้านĀนĂงบัü ต าบลเจ้าท่า 
Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀüัดกาāÿินธุ์  พัฒนาคุณภาพüัÿดุ โดยจัดĂบรมเชิงปฏิบัติการ การย้Ăมÿีธรรมชาติเÿ้นกก
และผืĂ จากพืชในท้Ăงถิ่น เช่น ฝักคูณ เปลืĂกเพกาĀรืĂĀมากลิ้นฟ้า ใบมะยม และĂ่ืน ๆ พัฒนาการÿานขึ้น
รูปทรงผลิตภัณฑ์ โดยĂบรมเชิงปฏิบัติการ เทคนิคการÿานขึ้นรูปทรงกระเป๋า โดยใช้แบบพิมพ์ เป็นกระเป๋าแบบต่าง ๆ 
เช่น กระเป๋าÿะพาย กระเป๋าถืĂ และĂ่ืน ๆ ÿร้างÿรรค์คüามงามด้üยการüางลายในการทĂÿลับÿีที่ได้จากการ
ย้Ăมÿีธรรมชาติ 
 นĂกจากนั้นยังพบü่า ผลการทดÿĂบคุณภาพขĂงผ้าย้Ăมÿีธรรมชาติ ตามมาตรฐาน มĂก. 
121 โดยÿ านักงานĂุตÿาĀกรรมÿิ่งทĂ กระทรüงĂุตÿาĀกรรม ÿ าĀรับกลุ่มที่ได้รับการพัฒนาเทคนิคการ
ย้ĂมÿีธรรมชาติใĀม่ จ านüน 4 กลุ่ม ประกĂบด้üย กลุ่มทĂผ้าไĀมมัดĀมี่ กลุ่มทĂผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคม
ĀนĂงบัü กลุ่มทĂผ้าพื้นเมืĂงบ้านดงน้Ăย ÿĀกรณ์ýูนย์ýิลปาชีพทĂผ้าไĀมแพรüาบ้านโพน โดยÿรุปในภาพรüม 
พบü่า ผลการทดÿĂบในด้านคüามคงทนต่Ăแÿง มีค่าคะแนนเปลี่ยนÿีจากเดิม ในระดับ 3 – 4 ด้านคüาม
คงทนต่Ăการซัก มีค่าคะแนนเปลี่ยนÿีจากเดิม ในระดับ 3 – 4 การแปลค่า คืĂ 3 เท่ากับ ÿีเปลี่ยนแปลง
พĂÿังเกตได้ และ 4 เท่ากับ ÿีเปลี่ยนแปลงเล็กน้Ăย ถืĂü่า Ăยู่ในเกณฑ์ที่ดี ÿามารถผลิตเพ่ืĂการจ าĀน่ายได้  
 3) นüัตกรรมด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์ĂาĀาร เครื่Ăงดื่ม และขĂงใช้ พบü่า มีการพัฒนา
ขั้นตĂนการผลิตĂาĀาร จ านüน 8 กลุ่ม คืĂ  
 (1) กลุ่มปลาร้าบĂงแม่บุญร่üม เลขที่ 32 Āมู่ที่ 8 บ้านมิตรĀนĂงเรืĂง ต าบลกุดโดน 
Ă าเภĂĀ้üยเม็ก จังĀüัดกาāÿินธุ์ ผลิตภัณฑ์ปลาร้าคั่üกลิ้งĀมูเจียü และปลาร้าคั่üกลิ้งÿมุนไพร ไขมันต่ า  
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 (2) กลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP แจ่üบĂงแม่มĀา เลขที่ 2 Āมู่ที่ 4 บ้านยางĂุ้ม ต าบลยางĂุ้ม 
Ă าเภĂท่าคันโท จังĀüัดกาāÿินธุ์ ปลาร้าน้ าพริกเผา คั่üกลิ้งปลาย่าง  
 (3) กลุ่มแม่บ้านแปรรูปเนื้Ăÿัตü์บ้านนาจารย์ เลขที่ 89 Āมู่ที่ 2 เทýบาลต าบล
นาจารย์ Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ ผลิตภัณฑ์Āมูเค็มทรงเครื่Ăง Āมูทุบทรงเครื่Ăง  
 (4) กลุ่มเกþตรĂินทรีย์ชาüนา บ้านนĂก เลขที่ 262 Āมู่ที่ 9 บ้านท่างาม ต าบลĂุ่มเม่า 
Ă าเภĂยางตลาด จังĀüัดกาāÿินธุ์ ผลิตภัณฑ์ผงจมูกข้าüน้ านมผÿมธัญพืชพร้Ăมชงดื่ม  
 (5) üิÿาĀกิจชุมชนปลูกข้าüเĀนียüเขาüงต าบลĀนĂงผืĂ เลขที่ 91/1 Āมู่ที่ 1 
บ้านĀนĂงผืĂ ต าบลĀนĂงผืĂ Ă าเภĂเขาüง จังĀüัดกาāÿินธุ์ ผลิตภัณฑ์น้ าจมูกข้าüกล้Ăง  
 (6) ÿĀกรณ์การเกþตรก้าüแÿน จ ากัด  เลขที่ 116 Āมู่ที ่ 5 บ้านĀนĂงริüĀนัง 
ต าบลล าĀนĂงแÿน Ă าเภĂĀนĂงกรุงýรี จังĀüัดกาāÿินธุ์ ผลิตภัณฑ์ทาร์ตมัลเบĂรี่ ขนมปังกรĂบมัลเบĂรี่  
 (7) กลุ่มüิÿาĀกิจชุมชนข้าüงĂกăางกล้Ăง  เลขที่ 122 Āมู่ที่ 1 บ้านจาน ต าบล
โนนนาจาน Ă าเภĂนาคู จังĀüัดกาāÿินธุ์ ผลิตภัณฑ์ข้าüเกรียบ ไดโนไรซ์   
 (8) กลุ่มถ่านĂัดแท่งโนนÿูง เลขที่ 222 Āมู่ที่ 8 บ้านโนนÿูง ต าบลโนนÿูง Ă าเภĂ
ยางตลาด จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
                    4) นüัตกรรมด้านการĂĂกแบบ เป็นการÿร้างÿรรค์รูปแบบผลิตภัณฑ์ใĀม่ๆ เข้าÿู่ตลาด 
ซึ่งในงานüิจัยนี้ ได้ĂĂกแบบลายผ้าใĀม่ที่มีเĂกลักþณ์ จ านüน 5 ลาย ÿ าĀรับกลุ่มผู้ผลิตผ้าทĂมืĂทั้งĀมด
ที่เข้าร่üมกิจกรรมในงานüิจัย ĂĂกแบบลายแพรüาประยุกต์เพ่ืĂใช้ในการพิมพ์บนผ้าÿ าĀรับผลิตร่มใĀ้กลุ่ม
แปรรูปผ้าบ้านกุดครĂง เลขที่ 79 Āมู่ 8 บ้านกุดครĂง ต าบลดĂนจาน Ă าเภĂดĂนจาน จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
จ านüน 4 ลาย ĂĂกแบบงานจักÿานร่üมÿมัยใĀ้กลุ่มผู้ผลิตงานจักÿานไม้ไผ่ที่เข้าร่üมกิจกรรมในงานüิจัย 
จ านüน 2 ชุด ĂĂกแบบขĂงที่ระลึกจากธุงÿ าĀรับกลุ่มชุมชนท่Ăงเที่ยüเชิงüัฒนธรรมบ้านเÿมา เลขที่ 106 
Āมู่ที ่ 7 บ้านเÿมา ต าบลĀนĂงแปน Ă าเภĂกมลาไÿย จังĀüัดกาāÿินธุ์ จ านüน 1 ชุด นĂกจากนั้นยังได้
ĂĂกแบบโลโก้ ฉลากÿินค้า และบรรจุภัณฑ์ ÿ าĀรับผู้เข้าร่üมกิจกรรมในงานüิจัยทั้ง 18 กลุ่ม 
           ในการนี้ เพ่ืĂใĀ้ÿินค้ามีรูปแบบที่คüามÿĂดคล้Ăงกับคüามต้ĂงการขĂงตลาด ผู้üิจัยได้จัดกิจกรรม
ประเมินผลิตภัณฑ์ที่ผ่านการĂĂกแบบและพัฒนาใน 2 ÿ่üน ดังนี้ 
      ส่วนที่  1 กิจกรรมüิพากþ์ผลิตภัณฑ์ โดยผู้ทรงคุณüุฒิด้านการตลาด/ด้านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ เพ่ืĂประโยชน์ต่Ăกลุ่มเป้าĀมายทั้ง 18 กลุ่ม พบü่า ผู้ทรงคุณüุฒิด้านการตลาด/ด้านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ ใĀ้ค่าคะแนนผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนาใĀม่ ทั้ง 18 ผลิตภัณฑ์/กลุ่ม ระดับคüามพึงพĂใจ
Ăยู่ในระดับ ดีมาก ค่าเฉลี่ย (X̅) คืĂ มีค่าคะแนนระĀü่าง 4.57 – 5.00  โดยผลิตภัณฑ์ที่มีระดับคüาม
พึงพĂใจ Ăันดับที่ 1 คืĂ Āมูทุบทรงเครื่Ăง Āมูเค็มทรงเครื่Ăง ผลิตโดยกลุ่มüิÿาĀกิจชุมชนบ้านนาจารย์ 
เลขที่ 227 Āมู่ที่ 2 เทýบาลต าบลนาจารย์ Ă าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ ระดับคüามพึงพĂใจĂยู่ในระดับ 
ดีมาก ค่าเฉลี่ย (X̅) เท่ากับ 5.00 Ăันดับที่ 2 คืĂ ขนมปังกรĂบมัลเบĂรี่ และทาร์ตมัลเบĂรี่ ผลิตโดยกลุ่ม
ÿĀกรณ์การเกþตรก้าüแÿน เลขที่ 116 Āมู่ที่ 5 บ้านĀนĂงริüĀนัง ต าบลล าĀนĂงแÿน Ă าเภĂĀนĂงกุงýรี 
จังĀüัดกาāÿินธุ์ ค่าเฉลี่ย (X̅) เท่ากับ 4.98  Ăันดับที่ 3 ผ้าซิ่นไĀมแพรüา ย้Ăมÿีธรรมชาติ (ครั่ง คราม) 
ผลิตโดยกลุ่มÿĀกรณ์แพรüาบ้านโพน เลขที่ 132  Āมู่ 1 ต าบลโพน Ă าเภĂค าม่üง จังĀüัดกาāÿินธุ์ และคั่üกลิ้ง
Āมูเจียü และ คั่üกลิ ้งÿมุนไพรไขมันต่ า  ผลิตโดย กลุ่มปลาร้าบĂงแม่บุญร่üม Āมู่ที ่ 8  ต าบลกุดโดน 



241 
 

Ă าเภĂĀ้วยเม็ก จังĀวัดกาāÿินธุ์ ค่าเฉลี่ย (X̅) เท่ากับ 4.93 ÿ่วนĂันดับÿุดท้าย คืĂ ผ้าลายขัดผÿมขิดดĂกบัว 
ลายนัตตะบุศย์ ผลิตโดยกลุ่มทĂผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคมĀนĂงบัว เลขที่ 98 Āมู่ที่ 5 บ้านนิคมĀนĂงบัว 
ต าบลĀนĂงĂีบุตร Ă าเภĂĀ้วยผึ้ง จังĀวัดกาāÿินธุ์ และ กระเป๋าเป้ ผลิตโดยกลุ่มจักÿานไม้ไผ่ไร่ Āมู่ที่ 16 
บ้านĀนĂงตากไĀ ต าบลÿงเปลืĂย Ă าเภĂเขาวง จังĀวัดกาāÿินธุ ์ ค่าเฉลี่ย (X̅) เท่ากับ 4. 57 จากค่า
คะแนนดังกล่าว ถืĂเป็นค่าคะแนนความพึงพĂใจภาพรวมในระดับ ดีมาก 
      ส่วนที่ 2 กิจกรรมทดÿĂบตลาด (Market Test) โดยจัดงานแÿดงและจ าĀน่ายÿินค้าแก่
กลุ่มเป้าĀมาย เพ่ืĂประชาÿัมพันธ์และÿ่งเÿริมช่ĂงทางการตลาดขĂงผลิตภัณฑ์ ในชื่Ăงาน “Ăินโน โĂทĂป 
กาāÿินธุ์” ระĀว่างวันที่ 1 -3 ตุลาคม 2562  ณ ศูนย์การค้าเÿริมไทย คĂมเพล็กซ์ Ă าเภĂเมืĂง จังĀวัด
มĀาÿารคาม จ านวน 3 วัน เก็บข้Ăมูลโดยใช้แบบÿĂบถามกลุ่มผู้บริโภค จ านวน 100 คน พบว่า ผลิตภัณฑ์
ที่ได้รับการพัฒนาใĀม่ ทั้ง 18 ผลิตภัณฑ์/กลุ่ม ผลิตภัณฑ์ใĀม่มีระดับความพึงพĂใจĂยู่ในระดับ ดีมาก 
โดยค่าเฉลี่ย ( X̅ ) ระĀว่าง 4.50 – 5.00 จ านวน 15 ผลิตภัณฑ์ และมีระดับความพึงพĂใจĂยู่ในระดับ ดี 
โดยค่าเฉลี่ย ( X̅ ) ระĀว่าง 3.50 – 4.49  จ านวน 3 ผลิตภัณฑ์ โดยผลิตภัณฑ์ที่มีระดับความพึงพĂใจ
Ăยู่ในระดับ ดีมาก Ăันดับ 1 คืĂ Āมูทุบทรงเครื่Ăง Āมูเค็มทรงเครื่Ăง ผลิตโดยกลุ่มวิÿาĀกิจชุมชนบ้านนาจารย์ 
เลขที่ 227 Āมู่ที่ 2 เทศบาลต าบลนาจารย์ Ă าเภĂเมืĂง จังĀวัดกาāÿินธุ์ และผ้าลายขัดผÿมขิดดĂกบัว 
ลายนัตตะบุศย์ ผลิตโดยกลุ่มทĂผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคมĀนĂงบัว เลขที่ 98 Āมู่ที ่ 5 บ้านนิคมĀนĂงบัว 
ต าบลĀนĂงĂีบุตร Ă าเภĂĀ้วยผึ้ง จังĀวัดกาāÿินธุ์ ระดับความพึงพĂใจĂยู่ในระดับ ดีมาก ค่าเฉลี่ย ( X ̅̅ ̅) 
เท่ากับ 4.70  Ăันดับที่ 2 คืĂ ผ้าซิ่นไĀมแพรวา ย้Ăมÿีธรรมชาติ (ครั่ง คราม) ผลิตโดยกลุ่มÿĀกรณ์แพรวา
บ้านโพน เลขที่ 132  Āมู่ 1 ต าบลโพน Ă าเภĂค าม่วง จังĀวัดกาāÿินธุ์ Ăันดับ 3 คืĂ ผ้าซิ่นมัดĀมี่ผÿมขิด 
ลายปลาล าปาว ย้Ăมÿีธรรมชาติ (เปลืĂกกุง กะบก มะเกลืĂ แก่นขนุน) ผลิตโดยกลุ่มผ้าไĀมมัดĀมี่ 
เลขที่ 21 Āมู่ 11 บ้านค าไă ต าบลĀนĂงกุงศรี Ă าเภĂĀนĂงกุงศรี จังĀวัดกาāÿินธุ์  ÿ่วนĂันดับÿุดท้าย คืĂ 
ÿบู่ผงถ่าน “นิศา ชาร์โคล ผลิตโดยกลุ่มถ่านĂัดแท่งโนนÿูง เลขที่ 222 Āมู่ที่ 8 บ้านโนนÿูง ต าบลโนนÿูง 
Ă าเภĂยางตลาด จังĀวัดกาāÿินธุ์ ระดับความพึงพĂใจĂยู่ในระดับ ดี ค่าเฉลี่ย ( X ̅̅ ̅) เท่ากับ 4.35   
         ในการนี้ Āลังการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้ประเมินผลลัพธ์การด าเนินงานจาก
กลุ่มตัวĂย่างในงานวิจัย ซึ่งเป็นผู้ประกĂบการที่เข้าร่วมกิจกรรมงานวิจัยจ านวน 18 ราย คิดเป็นร้Ăยละ 
100 โดยเครื ่ĂงมืĂที่ใช้การจัดเก็บข้Ăมูล คืĂ แบบÿĂบถาม แบบตรวจÿĂบรายการ (Check List) 
พบว่า ผู้ประกĂบการมีความพึงพĂใจ Ăยู่ในระดับ ดีมาก มีค่าเฉลี่ย (X ̅) เท่ากับ 4.83 เมื่Ăจ าแนกเป็นรายข้Ă
พบว่า ความพึงพĂใจในĂันดับที่ 1 คืĂ ความพึงพĂใจในภาพรวมขĂงการพัฒนา ความพึงพĂใจการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ และความพึงพĂใจการพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ ค่าเฉลี่ย (X ̅) 5.00 Ăยู่ในระดับ ดีมาก 
Ăันดับที่ 2 คืĂ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ ฉลากÿินค้า โลโก้ ค่าเฉลี่ย (X ̅) เท่ากับ 4.83 Ăยู่ในระดับ ดีมาก 
Ăันดับที่ 3 คืĂ การปรับปรุงประÿิทธิภาพการผลิต  ค่าเฉลี่ย (X ̅) เท่ากับ 4.78 Ăยู่ในระดับ ดีมาก ÿ่วน
Ăันดับÿุดท้าย คืĂ การÿร้างแบรนด์ ค่าเฉลี่ย (X ̅) เท่ากับ 4.50 Ăยู่ในระดับ ดีมาก 
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6.2  การอภิปรายผลการวิจัย 
  

      จากการüิจัยในครั้งนี้ พบü่า มีประเด็นที่น่าÿนใจดังนี้ 
    6.2.1 ÿภาพปัจจุบัน ปัญĀา ความต้องการ และศักยภาพของผู้ประกอบการผลิตภัณฑ์ชุมชน 
   จากผลการýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀา คüามต้Ăงการ และýักยภาพขĂงผู้ประกĂบการ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์  โดยลงพ้ืนที่เก็บข้Ăมูลด้üยüิธีการÿัมภาþณ์เชิงลึกและการประชุมระดม
คüามคิด พบü่า ผู้ประกĂบการทั้ง 18 ราย มีปัญĀา และคüามต้Ăงการที่แตกต่างกัน รüมทั้งมีýักยภาพในการผลิต 
การบริĀาร รูปแบบผลิตภัณฑ์ รายได้ กลุ่มลูกค้าเป้าĀมายที่แตกต่างกัน แม้ü่าจะเป็นผู้ผลิตÿินค้าในกลุ่ม
เดียüกัน เช่น กลุ่มทĂผ้าพ้ืนเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์  ที่เข้าร่üมกิจกรรมในงานüิจัย จ านüน 5 กลุ่ม มีคüาม
ต้Ăงการที่แตกต่างกันด้านคüามต้Ăงการเทคโนโลยีในการผลิต มีกลุ่มทĂผ้า จ านüน 3 กลุ่ม ที่ต้ĂงการĂุปกรณ์
ทุ่นแรงประเภท เครื่Ăงค้นĀูก ซึ่งเป็นเทคโนโลยีที่คิดค้นขึ้นใĀม่ ÿ่üนĂีก 2 กลุ่ม ไม่มีคüามต้Ăงการเครื่Ăงค้นĀูก 
แต่ต้Ăงการการพัฒนาลายผ้าใĀม่ๆ และต้Ăงการเรียนรู้เทคนิคการย้Ăมÿีธรรมชาติที่เป็นนüัตกรรม นĂกจากนั้น
ยังพบü่า กลุ่มผู้ผลิตปลาร้าแปรรูปที่เข้าร่üมกิจกรรมในงานüิจัย มีคüามต้Ăงการในการแปรรูปปลาร้าที่
แตกต่างกัน คืĂ การแปรรูปปลาร้าคั่üกลิ้งĀมูเจียü และ คั่üกลิ้งÿมุนไพรไขมันต่ า ÿ่üนĂีกกลุ่มต้Ăงการผลิต
ปลาร้าคั่üกลิ้งปลาย่าง และปลาร้าน้ าพริกเผา  ในท านĂงเดียüกันกลุ่มผู้ผลิตข้าüบรรจุถุงที่เข้าร่üมกิจกรรม
งานüิจัยจ านüน 2 กลุ่ม พบü่า กลุ่มแรก มีคüามต้Ăงการผลิตข้าüผงจมูกข้าüน้ านมผÿมธัญพืชพร้Ăมชงดื่ม 
ÿ่üนĂีกกลุ่มต้Ăงการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากข้าüเป็นข้าüเกรียบ ไดโนไรท์ ซึ่งคüามแตกต่างเĀล่านี้ Ăาจÿืบ
เนื่Ăงมาจากปัจจัยที่เกี่ยüข้Ăง เช่น ýักยภาพ คüามพร้Ăม ต้นทุนทางภูมิปัญญา เครื่ĂงมืĂĂุปกรณ์ในการผลิต 
แรงงาน และเป้าĀมายทางการตลาดที่แตกต่างกัน แต่Ăย่างไรก็ตาม นĂกจากคüามต้Ăงการในการพัฒนา
ที ่แตกต่างกัน ทั้ง 18 กลุ่ม ยังมีคüามเĀมืĂนกันในĀลายประเด็น เช่น คüามต้Ăงการในการพัฒนาด้าน
นüัตกรรม คüามต้Ăงการด้านปัจจัยÿนับÿนุนการผลิต คüามต้Ăงการด้านคüามรู้ใĀม่ๆ ที่ÿĂดคล้Ăงกับคüาม
เปลี่ยนแปลง  คüามต้Ăงการÿร้างÿรรค์ผลิตภัณฑ์ใĀ้เป็นเĂกลักþณ์ขĂงชุมชน และคüามต้Ăงการด้านการตลาด 
การÿ่งเÿริมการตลาด เป็นต้น ซึ่งÿĂดคล้ĂงกับแนüคิดขĂง Ăัญชรา  พุทธิกาญจนกุล และคณะ. (2558: 77) 
ที่เคยกล่าüไü้ü่า ผู้ผลิตÿินค้าĀนึ่งต าบลĀนึ่งผลิตภัณฑ์ (OTOP) ซ่ึงเป็นÿินค้าเชิงüัฒนธรรมไม่ĂาจĀลีกเลี่ยง
ผลกระทบที่ÿืบเนื่Ăงจากการเปิดเÿรีได้เนื่Ăงจากÿถานการณ์แข่งขันทางธุรกิจที่รุนแรงในปัจจุบัน ประเทýต่าง ๆ 
ล้üนĀันมาใĀ้คüามÿ าคัญกับการเพ่ิมýักยภาพขĂงชุมชนและใช้จุดแข็งขĂงชุมชนด้านüัฒนธรรมüิถีชีüิตและ
ภูมิปัญญา เพื่Ăเชื่Ăมโยงÿู่ภาคการผลิตและบริการในการÿร้างÿัญลักþณ์และขยายโĂกาÿทางการตลาด 
ซึ่งÿ่งผลใĀ้ผู้ประกĂบการเกิดการปรับตัüรับการแข่งขันที่เข้มข้นขึ้นและเกิดต้นทุนในการปรับตัü ซึ่งถืĂเป็น
โĂกาÿทางธุรกิจขĂงÿินค้าĀนึ่งตาบลĀนึ่งผลิตภัณฑ์ที่ต้Ăงเร่งพัฒนาÿินค้าทั้งด้านคุณภาพและมาตรฐานระดับ
ÿากล เพ่ืĂÿร้างคüามเชื่ĂถืĂต่Ăผู้บริโภค โดยผÿมผÿานüัฒนธรรมภูมิปัญญากับเทคโนโลยี นüัตกรรม และ
พัฒนารูปแบบ การน าเÿนĂคüามโดดเด่นขĂงÿินค้าใĀ้เกิดการรับรู้ต่Ăผู้บริโภค  
     ดังนั้น ในการพัฒนาบนคüามต้Ăงการที่แตกต่างกัน และมีคüามต้Ăงการที่เĀมืĂนกันในบาง
ประเด็น การพัฒนาจึงต้Ăงมีการýึกþาผู้ประกĂบการที่จะพัฒนาเป็นรายกรณี โดยเริ่มต้นที่การýึกþาÿภาพ
ปัจจุบัน ปัญĀา คüามต้Ăงการ และýักยภาพก่Ăนการพัฒนา ดังที่ ÿุดถนĂม ตันเจริญ (2561: 156) เคยกล่าü
ไü้ü่า ในÿภาüการณ์ปัจจุบัน ผู้ประกĂบการภายในประเทýมีĂยู่Āลายระดับ ทั้งที่เป็นผู้ประกĂบการขนาดใĀญ่
ขนาดกลาง และขนาดย่Ăม ร่üมถึงผู้ผลิตในชุมชน ผู้ประกĂบการ บางรายÿามารถผลิตÿินค้าเพ่ืĂÿ่งĂĂกได้ 
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แต่ยังมีผู้ประกĂบการจ านüนมาก ที่เป็นผู้ประกĂบการขนาดย่Ăมและผู้ผลิตในชุมชน ที่ต้Ăงการการพัฒนา
และการÿ่งเÿริมเพ่ืĂยกระดับผลิตภัณฑ์ใĀ้เป็นที่ยĂมรับ 
   6.2.2 การให้ความรู้และก าหนดแนวทางก่อนการพัฒนา 
                    การใĀ้คüามรู้และการก าĀนดแนüทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ 
ในครั้งนี้ ผู้üิจัยได้ก าĀนดขั้นตĂนในการด าเนินงานĂĂกเป็น 3 ขั้นตĂน ดังนี้  
                   ขั้นที่ 1 จัดกิจกรรมถ่ายทĂดคüามรู้เชิงปฏิบัติการ  (Work shop) ในประเด็นĀลัก 4 
ประเด็น คืĂ 
         1) แนüโน้มและทิýทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้ÿĂดคล้Ăงกับตลาด 
               2) ผู้บริโภค และการตลาด : พฤติกรรมผู้บริโภคและการพัฒนาÿินค้า ยุค 4.0 กลยุทธ์
ทางการตลาดและตลาดĂĂนไลน์ การก าĀนดต าแĀน่งÿินค้าและก าĀนดÿ่üนแบ่งทางการตลาด 
            3) การĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์และปัจจัยĂื่นที่เกี่ยüข้Ăง : การจัดท า Mood 
board การร่างแบบผลิตภัณฑ์ การÿร้างแบรนด์ÿินค้า การĂĂกแบบตราÿินค้า ÿโลแกนและฉลากÿินค้า และ
แนüทางในการการยกระดับมาตรฐานและคุณภาพผลิตภัณฑ์ 
              4) การÿร้างนüัตกรรมเพ่ืĂพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
              ขั้นที่ 2 จัดกิจกรรมýึกþาดูงานในÿถานประกĂบการเĀมาะÿมที่มีลักþณะการผลิต
ผลิตภัณฑ์ที่ใกล้เคียงกันและมกีารพัฒนาจนประÿบผลÿ าเร็จ ซึ่งเป็นแĀล่งที่ผู้ýึกþาดูงานมีคüามÿนใจ 
           ขั้นที่ 3 จัดกิจกรรมถ่ายทĂดคüามรู้และระดมคüามคิดĀาเพ่ืĂค้นĀาข้Ăÿรุปในการพัฒนา
นüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นรายกรณี ณ ÿถานประกĂบการ 
    จากผลการด าเนินงานตามข้ันตĂนที่ผู้üิจัยได้ĂĂกแบบกิจกรรมทั้ง 3 ขั้นตĂน พบü่า ล าดับขั้นตĂน
ดังกล่าü ÿามารถขับเคลื่ĂนใĀ้เกิดการเรียนรู้ได้ โดยผู้เข้าร่üมกิจกรรมÿามารถĀาข้Ăÿรุปแนüทางในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ขĂงตนเĂงได้ชัดเจน ตั้งแต่ต้นน้ า กลางน้ า และปลายน้ า เกิดคüามกระตืĂรืĂร้นในการพัฒนา และ
ÿามารถผลิตÿินค้าใĀม่ĂĂกÿู่ตลาดได้ ดังผลการประเมินคüามพึงพĂใจขĂงผู้ประกĂบการ ซึ่งมีคüามพึงพĂใจ
ในระดับ ดีมาก โดยมีค่าเฉลี่ย (X ̅) เท่ากับ 4.83 เมื่Ăจ าแนกเป็นรายข้Ăพบü่า คüามพึงพĂใจในĂันดับที่ 1 คืĂ 
คüามพึงพĂใจในภาพรüมขĂงการพัฒนา คüามพึงพĂใจการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และคüามพึงพĂใจการพัฒนา
นüัตกรรมผลิตภัณฑ์ ค่าเฉลี่ย (X ̅) 5.00 Ăยู่ในระดับ ดีมาก 
           ทั้งนี้ ÿามารถแÿดงคüามเชื่ĂมโยงขĂงกระบüนการถ่ายทĂดคüามรู้ÿู่การพัฒนานüัตกรรม
ผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ ดังนี้ 
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ภาพที่ 6.1  กระบüนการถ่ายทอดคüามรู้ÿู่การพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 

   การออกแบบกิจกรรมในการถ่ายทอดคüามรู้แบบมุ่งเป้า เพ่ือใĀ้เกิดการพัฒนานüัตกรรม
ผลิตภัณฑ์ชุมชนร่üมกันÿอดคล้องกับแนüคิดของ ชุติมันต์ ÿะÿอง (2558: บทคัดย่อ) ซึ่งเคยกล่าüถึง
คüามรู้ด้านการจัดการและการตลาดยุคใĀม่ เพ่ือเพ่ิมýักยภาพใĀ้ÿูงขึ้นü่า แนüทางเข้าÿู่มาตรฐานผลิตภัณฑ์
ต้องมีคüามคิดÿร้างÿรรค์น าภูมิปัญญาทรัพยากรท้องถิ่น และนüัตกรรมมาบูรณาการมีแนüทาง 6 ขั้นตอน 
คือ (1) การเข้ารับการอบรมเพ่ิมคüามรู้ (2) การออกแบบผลิตภัณฑ์/บรรจุภัณฑ์อย่างต่อเนื่อง (3) การผลิต
ผลิตภัณฑ์ซ้ าในปริมาณและคุณภาพใกล้เคียง (4) การÿร้างผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักþณ์ (5) ÿามารถจ าĀน่ายได้
อย่างถาüร และ (6) ÿร้างตราÿินค้า โดยผ่านการมีÿ่üนร่üมของเครือข่าย เพ่ือเพ่ิมขีดคüามÿามารถในการ
แข่งขัน 
           6.2.3 การพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
                   ในงานüิจัยครั้งนี้ ผู้üิจัยได้ด าเนินการüิจัยและพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยจ าแนก
นüัตกรรมที่พัฒนาออกเป็น 4 ประเภท คือ 1) นüัตกรรมด้านเครื่องทุ่นแรงÿนับÿนุนการผลิต 2) นüัตกรรม
ด้านการผลิต 3) นüัตกรรมด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์อาĀาร เครื่องดื่ม และของใช้ และ 4) นüัตกรรมด้านการ
ออกแบบ ซึ่งÿอดคล้องกับ ค ากล่าüของ ธันยมัย เจียรกุล (2557: บทคัดย่อ) ที่เคยเขียนไü้ในงานüิจัย
เมื่อปี พ.ý. 2557 ü่า แนüทางในการเตรียมคüามพร้อมของผู้ประกอบการ OTOP ÿู่การรüมตัüของ AEC 
ตามกรอบ ASEAN SMEs นั้น ต้องเกิดจากคüามร่üมมือทั้งภาครัฐและเอกชนที่มีคüามจริงใจในการร่üมมือกัน
อย่างบูรณาการ เพ่ือช่üยพัฒนาอย่างต่อเนื่อง โดยคüรเริ่มพัฒนาจากการÿร้างแรงบันดาลใจ และคüามมุ่งมั่น
ตั้งใจของผู้ประกอบการเอง รüมทั้งเน้นด้านการÿร้างเครือข่าย เพ่ือการแลกเปลี่ยนและแบ่งปันข้อมูลข่าüÿาร
ระĀü่างกัน ในด้านการบริĀารจัดการต้องมีการพัฒนาฝีมือแรงงาน รüมถึงทักþะ ด้านภาþารüมทั้งใĀ้คüามรู้

1. ถ่ายทอดคüามรู้เชิงปฏิบัติการ 
(Work shop) 

2. ýึกþาดูงาน 
ในÿถานประกอบการที่เĀมาะÿม 

3. ถ่ายทอดคüามรู้และระดมคüามคิดĀา เพ่ือค้นĀาข้อÿรุปในการพัฒนา
นüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นรายกรณี ณ ÿถานประกอบการ 

การพัฒนานüัตกรรมตามข้อตกลงร่üมกัน 

การýึกþาÿภาพปัจจุบัน ปัญĀา  
คüามต้องการ และýักยภาพการ

ผลิต 
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ด้านต่าง ๆ ของอาเซียน ÿ่üนด้านการตลาดคüรÿร้างนüัตกรรมผลิตภัณฑ์ใĀม่ที่ÿร้างคุณค่าใĀ้กับผู้บริโภค 
พัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์พัฒนาผลิตภัณฑ์ใĀ้ได้รับการรับรองมาตรฐาน พร้อมทั้งĀากลุ่มตลาดเป้าĀมาย
และช่องทางการตลาดในการกระจายÿินค้าใĀ้ครอบคลุมกลุ่มเป้าĀมายในต้นทุนที่ต่ าที่ÿุด ÿ าĀรับด้านการผลิต
คüรใĀ้มีการน าเทคโนโลยีมาช่üยในการผลิต 
                 ซึ่งในการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน ผู้üิจัยได้ใช้üิธีเก็บข้อมูลเบื้องต้น โดยการýึกþา
ÿภาพปัจจุบัน ปัญĀา คüามต้องการ และýักยภาพการผลิต เป็นรายกรณี จากนั้นจึงน ามาüิเคราะĀ์ข้อมูล 
ÿังเคราะĀ์ข้อมูลเพ่ือค้นĀาปัญĀาและแนüทางในการพัฒนาที่แท้จริง จากนั้นจึงเริ่มกระบüนการกระบüนการ
ถ่ายทอดคüามรู้ÿู่การพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลจากการถ่ายทอดคüามรู้และจัดระดมคüามคิด 
ตลอดจนแลกเปลี่ยนเรียนรู้ร่üมกัน ท าใĀ้เกิดการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนที่แตกต่างกัน เช่น 
นüัตกรรมด้านอุปกรณ์ทุ่นแรงÿนับÿนุนการผลิต มีการพัฒนาเครื่องทุ่นแรงเกี่ยüกับการผลิตผ้าทอมือ จ านüน 
2 เครื่อง คือ เครื่องค้นĀูก PJ 02 และเครื่องค้นĀูก PJ 03 การพัฒนาอุปกรณ์ทุ่นแรงเกี่ยüกับการผลิตงาน
จักÿาน จ านüน 2 เครื่อง คือ เครื่องเĀลาเÿ้นตอกกลม และเครื่องผ่าเÿ้นตอกไม้ไผ่ĀรือĀüาย และÿุดท้าย คือ 
การพัฒนาเตาเผาถ่านไฟÿูง จ านüน 1 เครื่อง นüัตกรรมด้านการผลิต มีการพัฒนากระบüนการผลิต จ านüน 8 
รายการ ÿ่üนใĀญ่เป็นการพัฒนาเทคนิคการย้อมÿีธรรมชาติ เทคนิคการทอผ้าแบบใช้ร่üมĀลายเทคนิคใน
ผ้าผืนเดียüกัน และมีการออกแบบลüดลายผ้าลายเอกลักþณ์เฉพาะถิ่น ÿ่üนที่เĀลือจะเป็นการพัฒนาเทคนิค
การผลิตใĀม่ ๆ ที่ผู้ผลิตยังไม่เคยท ามาก่อนแต่ยังคงเน้นคüามเป็นเอกลักþณ์เฉพาะถิ่น โดยน าภูมิปัญญาและ
üัฒนธรรมมาเป็นจุดเด่น จุดขายใĀ้กับผลิตภัณฑ์ที่ÿร้างÿรรค์ใĀม่ ÿ่üนนüัตกรรมด้านการแปรรูปผลิตภัณฑ์
อาĀาร เครื่องดื่ม และของใช้ จ านüน 8 กลุ่ม เป็นการพัฒนานüัตกรรมโดยต่อยอดจากภูมิปัญญาดั้งเดิม โดย
อาĀาร เครื่องดื่ม ของใช้เน้นเรื่องของÿุขภาพเป็นÿ าคัญ และÿุดท้าย คือ นüัตกรรมด้านการออกแบบ เป็นการ
ÿร้างÿรรค์รูปแบบผลิตภัณฑ์ใĀม่ ๆ เข้าÿู่ตลาด ซึ่งในงานüิจัยนี้ ได้ออกแบบลายผ้า ลายจักÿาน ลายแพรüา
ประยุกต์เพ่ือใช้ในการพิมพ์ร่ม รüมทั้งการออกแบบรูปทรงผลิตภัณฑ์ใĀม่ จ านüนไม่น้อยกü่า 12 รายการ ซึ่งใน
การพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนในครั้งนี้ ได้ก่อใĀ้เกิดจุดเริ ่มต้นของการพัฒนาต่อยอดในอนาคต 
ซึ่งÿอดคล้องกับแนüคิดของ มรกต ก าแพงเพชร (2557: บทคัดย่อ) ทีเ่คยกล่าüไü้ü่า นüัตกรรมในปัจจุบันไม่ได้
มีคüามซับซ้อนยุ่งยากอย่างที่ผู้ประกอบ SMEs การจินตนาการไü้ เพราะนüัตกรรมเป็นเรื่องที่ผู้ประกอบการ
ÿามารถเข้าถึงได้ และมีĀน่üยงานภาครัฐ ภาคการýึกþาและÿถาบันการเงินอีกมากมายที่พร้อมใĀ้การÿ่งเÿริม
ÿนับÿนุนช่üยเĀลือ ขอเพียงผู้ประกอบการปรับเปลี่ยนüิธีคิด ไม่Āยุดนิ่งในการแÿüงĀาข้อมูล และโอกาÿทาง
ธุรกิจ โดยอาýัยข้อมูลที่มาจากการÿอบถามพูดคุยกับลูกค้าถึงคüามคาดĀüังและคüามพึงพอใจของลูกค้าที่มี
ต่อเรา โดยเปรียบเทียบกับคู่แข่งที่อยู่ในใจของลูกค้า ผู้ประกอบการ SMEs ÿามารถเริ่มต้นด้üยÿร้างÿินค้า
นüัตกรรมด้üยก้าüเล็ก ๆ จากการปรับปรุงÿินค้าที่มีอยู่ใĀ้ดีขึ้นด้üยüิธีคิดที่ แตกต่าง ÿร้างÿรรค์ตาม
กระบüนการÿร้างÿินค้า นüัตกรรมที่จะต้องพัฒนาแนüคิดของÿินค้านüัตกรรมใĀ้ตรงกับคüามต้องการของ
ลูกค้า พัฒนาÿินค้าจนกระทั่งÿามารถครองใจลูกค้าได้เป็นอย่างดี เมื่อผู้ประกอบการ SMEs เกิดการเรียนรู้ 
ในการÿร้างÿินค้านüัตกรรมแล้ü ก็จะÿามารถผลิตÿินค้านüัตกรรมอ่ืน ๆ ออกมาÿู่ตลาดได้อีก จนÿามารถ
ขับเคลื่อนธุรกิจของตนใĀ้มีคüามÿามารถในการแข่งขันซึ่งจะเป็นการÿร้างมูลค่าใĀ้กับระบบเýรþฐกิจ 
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6.3  ข้อเสนอแนะในการวิจัย 
 

            6.3.1 ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
                    1) ผลงานüิจัยนี้ ÿามารถน าไปประยุกต์ใช้ได้ทั้งขั้นตอนการด าเนินงานพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
และüิธีการพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นรายกรณี 
                    2) ผลงานüิจัยนี้ ÿามารถน าไปใช้เป็นกรณีýึกþาในการน าภูมิปัญญา ทุนทางüัฒนธรรม  
มาใช้ในการÿร้างÿรรค์ผลิตภัณฑ์ชุมชนใĀ้มีเอกลักþณ์ มีนüัตกรรม และมีคüามÿอดคล้องกับคüามต้องการ
ของตลาดได ้
            6.3.2 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป    
                   1) งานüิจัยนี้ ÿามารถเป็นแนüทางในการüิจัยในเชิงพ้ืนที่ได้ เนื่องจากในแต่ละพ้ืนที่ย่อมมี
ปัญĀา คüามต้องการ และýักยภาพในการผลิตที่แตกต่างกัน ดังนั้น การพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ย่อมมีคüาม
แตกต่างกัน 
                   2) งานüิจัยนี้ ÿามารถüิจัยต่อยอดนüัตกรรมได้ในĀลายรายการ โดยเฉพาะงานüิจัยต่อยอด
นüัตกรรมเครื่องทุ่นแรงในการผลิต และงานüิจัยต่อยอดเทคนิคในการผลิตต่าง ๆ  
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ข้อเÿนอด้านเทคนิค 
โครงการยกระดับไĀมและ OTOP ÿู่นครĀม่อนไĀม ก้าวไกลÿู่ÿากล 

กิจกรรม การวิจัยและพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 

1. ĀลักการและเĀตุผล 
 

 ตามที่รัฐบาลมีนโยบายเÿริมÿร้างคüามเข้มแข็งและยั่งยืนใĀ้กับเýรþฐกิจภายในประเทý             
ในระดับพ้ืนที่เพ่ืĂลดคüามเลื่Ăมล้้าทางÿังคม ขยายโĂกาÿใĀ้แก่ประชาชน ยกระดับคุณภาพชีüิตที่ดีขึ้น                 
เพ่ืĂÿ่งเÿริมใĀ้กับผู้ผลิต ผู้ประกĂบการ SMEsและเกþตรกร ได้มี โĂกาÿในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ และÿร้าง
ĂาชีพใĀม่ ÿร้างรายได้ Ăันจะน้าไปÿู่คüามเข้มแข็งขĂงเýรþฐกิจ ภายในประเทýและÿามารถแข่งขันกับนานา
ประเทýได้Ăย่างยั่งยืน 
 ในการนี้ จังĀüัดกาāÿินธุ์  ได้ก้าĀนดจุดเน้นทางยุทธýาÿตร์ Positioning ด้านการพัฒนาไĀมไทย
ÿู่ÿากล และพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน (OTOP) ใĀ้มีคุณภาพ มีผ้าไĀมแพรüา ที่เป็นĂัตลักþณ์ขĂงจังĀüัด                
ที่มีคüามüิจิตรงดงาม ล้้าค่าĂย่างยิ่งและเป็นÿินค้าที่บ่งชี้ทางภูมิýาÿตร์ (GI) จากคüามเชื่Ăüิถีชุมชน ในĂดีต 
ผ้าไĀมเป็นขĂงÿูงค่ามีราคา กü่าจะผลิตผ้าไĀมได้แต่ละผืนต้Ăงใช้ระยะเüลานาน เนื่Ăงจากเป็นงานฝีมืĂโดยแท้ 
จากการüิเคราะĀ์ SWOT ในการพัฒนาผ้าไĀมแพรüาขĂงจังĀüัดกาāÿินธุ์ พบü่า 1) ยังขาดการÿ่งเÿริม ÿนับÿนุน 
การผลิตเÿ้นไĀมที่มีคุณภาพท้าใĀ้ต้Ăงÿั่งซื้Ăเÿ้นไĀมจากภายนĂกเข้ามาใช้ภายในจังĀüัด 2) ขาดการÿ่งเÿริม
การปลูกĀม่Ăนเลี้ยงไĀมที่เป็นต้นน้้า 3) การแปรรูปผ้าไĀมแพรüายั งไม่ตĂบÿนĂงคüามต้Ăงการตลาด 
4) ผ้าไĀมแพรüามีราคาค่Ăนข้างÿูง และ 5) ตลาดผ้าไĀมแพรüาĂยู่ในกลุ่มยังไม่กü้างขüาง จากปัญĀาที่เกิดข้ึน
จังĀüัดกาāÿินธุ์จึงได้มีการด้าเนินงานพัฒนาผ้าไĀมแพรüาĂย่างเป็นระบบ โดยเริ่มต้นจากการปลูกĀม่Ăน
เลี้ยงไĀมที่มีคุณภาพ เป็นกิจกรรมต้นน้้า ที่ÿ้าคัญ จังĀüัดกาāÿินธุ์มีเกþตรกรผู้ปลูกĀม่Ăนเลี้ยงไĀม จ้านüน 
536 ราย มีพ้ืนที่ปลูกĀม่Ăนเลี้ยงไĀม 5,118 ไร่และมีผู้ผลิต ผู้ประกĂบการไĀมและ OTOP ที่ขึ้นทะเบียน 
จ้านüน 1,858 กลุ่ม/ราย มี 2,730 ผลิตภัณฑ์ ÿมาชิก 24,825 คน มียĂดจ้าĀน่าย OTOP 3,171,583,552 
ล้านบาท (ข้Ăมูล ณ กันยายน 2560) ที่ÿามารถÿร้างงาน ÿร้างĂาชีพและเÿริมÿร้างคüามเข้มแข็งใĀ้
เกþตรกรผู้ปลูกĀม่Ăนเลี้ยงไĀม ผู้ผลิต ผู้ประกĂบการ ผ้าไĀม และOTOPการเลี้ยงĀม่ĂนไĀม การÿาüเÿ้นไĀม 
การพัฒนาเÿ้นไĀมใĀ้ได้มาตรฐาน การย้ĂมÿีไĀม การÿนับÿนุนปัจจัยการผลิต และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน
เพ่ืĂเพ่ิมมูลค่า จึงมีคüามจ้าเป็นต้ĂงมีการพัฒนาและยกระดับไĀมและOTOP ใĀ้มีĀลากĀลาย และขยายฐาน
กลุ่มลูกค้าใĀ้มีมากยิ่งขึ้น รüมถึงการยกระดับนüัตกรรมการผลิตไĀมที่มีคุณภาพ การÿ่งเÿริมĀมู่ บ้าน 
OTOP เพ่ืĂการท่Ăงเที่ยü 
 ดังนั้น ในการพัฒนาเÿ้นไĀมใĀ้ได้มาตรฐาน การย้ĂมÿีไĀมการÿนับÿนุนปัจจัยการผลิต และ
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ืĂเพ่ิมมูลค่า จังĀüัดกาāÿินธุ์จึงเĀ็นü่า จังĀüัดกาāÿินธุ์มีคüามจ้าเป็นที่จะต้Ăงมี
การพัฒนาและยกระดับไĀมและOTOP ใĀ้มีคüามĀลากĀลายและขยายฐานกลุ่มลูกค้าใĀ้มีมากยิ่งขึ้น รüมถึง
การยกระดับนüัตกรรมการผลิตไĀมที่มีคุณภาพ การÿ่งเÿริมĀมู่บ้านOTOP เพ่ืĂการท่Ăงเที่ยü การเÿริมÿร้าง
คüามเข้มแข็งแก่กลุ่มผู้ผลิต ผู้ประกĂบการผ้าไĀม 
   Ā้างĀุ้นÿ่üนจ้ากัด โฟร์เĂÿ ดีไซน์เซ็นเตĂร์  ทะเบียนนิติบุคคลเลขที่ 0333560001690 เป็นนิติ
บุคคลที่มีคุณÿมบัติในการยื่นข้ĂเÿนĂครบถ้üน มีประÿบการณ์มีผลงานและประÿบการณ์ด้านการจัดกิจกรรม
การüิจัยและพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชนตามที่ก้าĀนด รüมทั้งมีเครืĂข่ายการท้างาน/คณะท้างาน 
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ที ่ม ีคุณภาพและมีประÿบการณ์ÿูงครĂบคลุมเนื้Ăงานตามที่ก้าĀนดในขĂบเขตการจ้างงาน (Term of 
Reference: TOR) โครงการยกระดับไĀมและ OTOP ÿู่นครĀม่ĂนไĀมก้าüไกลÿู่ÿากล กิจกรรมการüิจัยและพัฒนา
นüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน มีคüามมั่นใจü่า ÿามารถที่จะด้าเนินงานนี้ได้Ăย่างมีคุณภาพและแล้üเÿร็จก่Ăน
เüลาที่ก้าĀนด จึงมีคüามประÿงค์ที่จะยื่นข้ĂเÿนĂและเÿนĂราคาเพ่ืĂรับจ้างในการด้าเนินงานในครั้งนี้ 
 
2. วัตถุประÿงค์ในการด าเนินงาน 
 

 2.1 เพ่ืĂพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยกระบüนการüิจัยและนüัตกรรม  
 2.2 เพ่ืĂÿ่งเÿริมการยกระดับนüัตกรรมพัฒนาคุณภาพ การĂĂกแบบไĀมและOTOP 
 2.3 เพ่ืĂÿร้างงาน ÿร้างĂาชีพ ÿร้างรายได้ ใĀ้กับประชาชนในพื้นท่ีใĀ้มากขึ้น 
 2.4 เพ่ืĂเÿริมÿร้างโĂกาÿและเพ่ิมช่Ăงทางการตลาดแก่ผู้ผลิตผู้ประกĂบการไĀมและ OTOP 
 
3. คุณÿมบัติของ “Ā้างĀุ้นÿ่วนจ ากัด โฟร์เอÿ ดีไซน์เซ็นเตอร์ ” ผู้ย่ืนข้อเÿนอ 
 1. มีคüามÿามารถตามกฎĀมาย                   
  2. ไม่เป็นบุคคลล้มละลาย 
  3. ไม่Ăยู่ระĀü่างเลิกกิจการ  
  4. ไม่เป็นบุคคลซึ่งĂยู่ระĀü่างถูกระงับการยื่นข้ĂเÿนĂĀรืĂท้าÿัญญากับĀน่üยงานขĂงรัฐไü้ชั่üคราü
เนื่Ăงจากเป็นผู้ที่ไม่ผ่านเกณฑ์การประเมินผลการปฏิบัติงานขĂงผู้ประกĂบการตามระเบียบที่รัฐมนตรีü่าการ
กระทรüงการคลังก้าĀนดตามที่ประกาýเผยแพร่ในระบบเครืĂข่ายÿารÿนเทýขĂงกรมบัญชีกลาง 
  5. ไม่เป็นบุคคลซึ่งถูกระบุชื่Ăไü้ในบัญชีรายชื่Ăผู้ทิ้งงานและได้แจ้งเüียนชื่ĂใĀ้เป็นผู้ทิ้งงานขĂง
Āน่üยงานขĂงรัฐในระบบเครืĂข่ายÿารÿนเทýขĂงกรมบัญชีกลาง ซึ่งรüมถึงนิติบุคคลที่ผู้ทิ้งงานเป็นĀุ้นÿ่üน
ผู้จัดการ กรรมการผู้จัดการ ผู้บริĀาร ผู้มี Ă้านาจในการด้าเนินงานในกิจการขĂงนิติบุคคลนั้นด้üย 
  6. มีคุณÿมบัติและไม่มีลักþณะต้ĂงĀ้ามตามที่คณะกรรมการนโยบายการจัดซื้Ăจัดจ้างและการ
บริĀารพัÿดุภาครัฐก้าĀนดในราชกิจจานุเบกþา 
  7. เป็นนิติบุคคลผู้มีĂาชีพรับจ้างงานที่ประกüดราคาĂิเล็กทรĂนิกÿ์ดังกล่าü 
  8. ไม่เป็นผู้มีผลประโยชน์ร่üมกันกับผู้ยื่นข้ĂเÿนĂราคารายĂ่ืนที่เข้ายื่นข้ĂเÿนĂใĀ้แก่จังĀüัด
กาāÿินธุ์ ณ üันประกาýประกüดราคาĂิเล็กทรĂนิกÿ์ ĀรืĂไม่เป็นผู้กระท้าการĂันเป็นการขัดขüางการแข่งขัน
ราคาĂย่างเป็นธรรม ในการประกüดราคาĂิเล็กทรĂนิกÿ์ครั้งนี้ 
 9. ไม่เป็นผู้ได้รับเĂกÿิทธิ์ĀรืĂคüามคุ้มกัน ซึ่งĂาจปฏิเÿธไม่ยĂมขึ้นýาลไทย เü้นแต่ รัฐบาลขĂงผู้
ยื่นข้ĂเÿนĂได้มีค้าÿั่งใĀ้ÿละเĂกÿิทธิ์และคüามคุ้มกันเช่นü่านั้น 
  10. ลงทะเบียนในระบบจัดซื้Ăจัดจ้างภาครัฐด้üยĂิเล็กทรĂนิกÿ์ (Electronic Government 
Procurement: e - GP) ขĂงกรมบัญชีกลาง 
  11.ผู้ยื่นข้ĂเÿนĂต้Ăงเป็นนิติบุคคลที่มีผลงานและประÿบการณ์ด้านการจัดกิจกรรมประเภท
เดียüกัน ĀรืĂที่ เกี่ยüข้Ăงใกล้เคียงกับข้Ăก้าĀนดการü่าจ้างนี้  และมีüงเงินตามÿัญญาในฉบับไม่ต่้ากü่า              
700,000 บาท (เจ็ดแÿนบาทถ้วน) โดยต้ĂงมีĀนังÿืĂรับรĂงผลงานĀรืĂÿ้าเนาÿัญญาจากĀน่üยงานราชการ
ĀรืĂบริþัทเĂกชนที่น่าเชื่ĂถืĂ ตามüงเงินแนบมาด้üย 
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4. กลุ่มเป้าĀมาย 
  
 ผลิตภัณฑ์ชุมชนขĂงจังĀüัดกาāÿินธุ์  จ้านüน 18 ผลิตภัณฑ์ ตามเĂกÿารประกĂบแนบท้าย 
 
5. ขอบเขตการด าเนินงาน 
 

  5.1 จัดท้าแผนปฏิบัติการ (Action Plan) ในการด้าเนินโครงการทั้งĀมด โดยก้าĀนดระยะเüลา 
ท้างานเป็นรายÿัปดาĀ์และเป้าÿัมฤทธิ์ผลในแต่ละช่üงเüลาด้าเนินการตามแผนที่ตั้งไü้  
 5.1.1 จัดท้าแผนการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ กลุ่มเป้าĀมายตามบัญชีแนบท้าย TOR 
 5.1.2 จัดท้าแผนการประÿานงานด้าเนินการร่üมกับกลุ่มเป้าĀมายและผู้จัดจ้างโดยก้าĀนด 
เป็นระยะเüลาตั้งแต่üันลงนามในÿัญญาจนถึงüันÿิ้นÿุดระยะเüลาด้าเนินโครงการ 
   5.2 มีเจ้าĀน้าที่ผู้เชี่ยüชาญที่มีĂงค์คüามรู้ üุฒิการýึกþาที่เกี่ยüข้Ăงและประÿบการณ์การจัดท้า
ผลิตภัณฑ์ใĀม่  เพื่Ăด้าเนินการเป็นที่ปรึกþาโครงการ  ĂĂกแบบĀลักÿูตร  üิจัยและพัฒนานüัตกรรม 
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ถ่ายทĂดĂงค์คüามรู้   
 
ตาราง 1  เจ้าĀน้าที่ผู้เชี่ยüชาญที่มีĂงค์คüามรู้ จ านวน 17 คน ดังนี้ 

ที ่ คุณÿมบัติ จ านวนตามเกณฑ์ขั้นต่ า จ านวนที่เÿนอ 
 ระดับปริญญาเĂกÿาขาท่ีเกี่ยüข้Ăง 

และมีประÿบการณ์ ต้าแĀน่งทางüิชาการ ดังนี้ 
   - รĂงýาÿตราจารย์ จ้านüน 1 คน  
   - ผู้ช่üยýาÿตราจารย์ จ้านüน 5 คน 

4   คน 7 คน 

 ระดับปริญญาโทÿาขาท่ีเกี่ยüข้Ăงและมี
ประÿบการณ์ 

5 คน 5 คน 

 ระดับปริญญาตรีÿาขาท่ีเกี่ยüข้Ăงและมี
ประÿบการณ์ไม่น้Ăยกü่า 5 ป ี

2 คน 4 คน 

 รüม 11 16 
 
ĀมายเĀตุ นĂกจากผู้เชี่ยüชาญที่มีĂงค์คüามรู้ üุฒิการýึกþาที่เก่ียüข้Ăงและประÿบการณ์การจัดท้าผลิตภัณฑ์
ใĀมต่ามระบุในข้ĂเÿนĂแล้ü ยังมีผู้มีประÿบการณ์เฉพาะทางด้านการüิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีĂาĀาร จาก
คณะเทคโนโลยี มĀาüิทยาลัยมĀาÿารคาม มĀาüิทยาลัยขĂนแก่น üิทยาลัยĂาชีüะýึกþาจังĀüัดมĀาÿารคาม 
และผู้ประกĂบการทางด้านĂาĀารที่ประÿบผลÿ้าเร็จที่เชิญเข้าร่üมกิจกรรมในครั้งนี้ด้üย  
 ทั้งนี้ ได้ก้าĀนดผู้รับผิดชĂบแยกตามผลิตภัณฑ์เป้าĀมาย พร้Ăมประüัติและüุฒิการýึกþาตาม
เĂกÿารประกĂบแนบท้าย 
 5.3 ĂĂกแบบแนüคิดกิจกรรมและแผนการด้าเนินงานกิจกรรมใĀ้ชัดเจนครĂบคลุมรายละเĂียด  
ขĂงการด้าเนินงานทั้งĀมดเป็นรูปธรรมและปฏิบัติได้จริง เพ่ืĂใĀ้การด้าเนินงานกิจกรรมเป็นไปĂย่างมีประÿิทธิภาพ 
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 5.4 ใĀ้ผู้เชี่ยüชาญลงพ้ืนที่ýึกþาüิเคราะĀ์ข้ĂมูลขĂงกลุ่มเป้าĀมาย ค้นĀาÿภาพปัญĀา จุดĂ่Ăน  
จุดแข็งขĂงผลิตภัณฑ์ คüามต้Ăงการด้านการตลาด เพ่ืĂใช้ในการüางแผนการพัฒนายกระดับผลิตภัณฑ์ 
 5.5 ÿร้างคüามเข้าใจ กับผู้ผลิต ผู้ประกĂบการ OTOP เกิดคüามรู้ คüามเข้าใจในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใĀ้ตรงกับคüามต้ĂงการขĂงตลาดทั้งในและต่างประเทý ĀรืĂĂ่ืน  ๆ ตามคüามเĀมาะÿม ใĀ้แก่
กลุ่มเป้าĀมายที่เข้าร่üมโครงการ จ้านüน 18 ราย/ผลิตภัณฑ์ โดยมีทีมüิทยากรที่เชี่ยüชาญด้านการตลาดร่üม
ใĀ้คüามรู้และÿร้างคüามเข้าใจ  
             5.6 ด้าเนินĂĂกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนเป้าĀมายใĀ้เกิดนüัตกรรมและงานüิจัยเกี่ยüกับ
ผลิตภัณฑ์เป้าĀมาย Ăย่างน้Ăยผลิตภัณฑ์ละ 1 นüัตกรรม ที่ÿามารถใช้ได้จริง โดยลงพ้ืนที่เป้าĀมายจ้านüน 
ไม่น้Ăยกü่า 3 ครั้งต่Ăผลิตภัณฑ์ พร้Ăมจัดท้าแบบรายงานการลงพื้นที่ในแต่ละครั้ง 
  5.7 ใĀ้ผู้เชี่ยüชาญลงพ้ืนที่ใĀ้ค้าปรึกþา แนะน้ากระบüนการผลิตผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคุณภาพมาตรฐาน 
และใĀ้ค้าปรึกþาแนะน้าการจัดท้าผลิตภัณฑ์ใĀม่ จ้านüนไม่น้Ăยกü่า 3 ครั้งต่Ăผลิตภัณฑ์ Āากผลิตภัณฑ์ใดมี
การพัฒนาด้านคุณภาพüัÿดุในการทĂ คüรมีการน้าผลิตภัณฑ์เข้าตรüจüิเคราะĀ์คุณภาพขĂงเÿ้นใยผ้าเพ่ืĂตรüจ
üิเคราะĀ์คุณÿมบัติทางกายภาพ 
 5.8 ĂĂกแบบบรรจุภัณฑ์ และ LOGO ĀรืĂแท็ก ÿ้าĀรับผลิตภัณฑ์เป้าĀมาย จ้านüน 1 แบบ 
ต่Ă 1 ผลิตภัณฑ์ พร้Ăมด้üยรายละเĂียดชิ้นงานĂĂกแบบÿามารถน้าไปผลิตได้จริง  ยกเü้นบางผลิตภัณฑ์
ไม่ต้Ăงมีบรรจุภัณฑ์ 
 5.9 ÿนับÿนุนüัÿดุต้นแบบÿ้าĀรับใช้ ผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์ ตามรายการผลิตภัณฑ์และ 
การĂĂกแบบที่มีĂัตลักþณ์ และรูปแบบทันÿมัยตรงกับคüามต้Ăงการตลาด พร้Ăมจัดท้าผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
(ผลิตภัณฑ์ใĀม่) จ้านüน 18 ผลิตภัณฑ์ และมĂบใĀ้กลุ่มเป้าĀมายไม่น้Ăยกü่า 2 ชิ้นต่Ăผลิตภัณฑ์  
  5.10 ÿนับÿนุนปัจจัยการผลิตใĀ้กลุ่มเป้าĀมายในรูปแบบüัÿดุต่าง ๆ ÿ้าĀรับผลิตÿินค้าเป้าĀมาย 
Ăย่างน้Ăยผลิตภัณฑ์ละ 60,000 บาท (ĀกĀมื่นบาทถ้üน) 
  5.11 ÿนับÿนุนบรรจุภัณฑ์กลุ่มเป้าĀมายที่ได้รับการĂĂกแบบ (ยกเü้นบางผลิตภัณฑ์ที่ไม่จ้าเป็นต้Ăงมี
บรรจุภัณฑ์ จะÿนับÿนุนแท็กĀรืĂÿติ๊กเกĂร์ในจ้านüนที่เĀมาะÿมและเพียงพĂ) Ăย่างน้Ăยผลิตภัณฑ์ละ 1,000  ชิ้น 
 5.12 จัดกิจกรรมแÿดงและจ้าĀน่ายÿินค้าแก่กลุ่มเป้าĀมาย เพ่ืĂประชาÿัมพันธ์และÿ่งเÿริม
ช่ĂงทางการตลาดขĂงผลิตภัณฑ์ จ้านüน 1 ครั้ง  ไม่น้Ăยกü่า 3 üัน ในพ้ืนที่เĂกชนĀรืĂÿถานที่ราชการในเขต
จังĀüัดกาāÿินธุ์ ĀรืĂจังĀüัดใกล้เคียง 
 5.12.1 รายละเอียดการด าเนินการ การก่Ăÿร้างจัดเตรียมÿถานที่การจัดงานใĀ้แล้üเÿร็จ
ก่ĂนüันแรกขĂงก้าĀนดüันจัดงานภายใน 1 üัน และรื้ĂถĂนใĀ้แล้üเÿร็จĀลังจัดงานภายใน 1 üัน โดยมี
รายละเĂียดการด้าเนินการดังนี้ 
  1) จัดĀาÿถานที่จัดงานแÿดงนüัตกรรมขĂงผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนาในพื้นที่
ที่เĀมาะÿม ขนาดพ้ืนที่ไม่น้Ăยกü่า 200  ตารางเมตร 
  2) ĂĂกแบบ/จัดĀา และจัดท้าซุ้มประตูทางเข้า-ĂĂก พร้Ăมตกแต่งใĀ้เป็นไปตาม
แนüคิด (Concept) และรูปแบบการจัดงาน (Theme) จ้านüน 1 จุด 
 3) ĂĂกแบบ จัดÿถานที่การจัดงาน และจัดĀาบูธจ้าĀน่ายÿินค้าภายในงาน              
ขนาดไม่น้Ăยกü่า 2.5 x2.5 เมตร พร้Ăมการตกแต่งใĀ้ÿĂดคล้Ăงกับ แนüคิด (Concept) และรูปแบบการจัดงาน 
(Theme) ไม่น้Ăยกü่า 20 บูธ โดยมีรายละเĂียดดังนี้ 
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   (3.1) จัดĀาüัÿดุอุปกรณ์ÿ้าĀรับแบ่งแนüเขตของแต่ละร้านใĀ้ชัดเจน 
    (3.2) จัดท้าป้ายชื่อร้านค้าทุกร้านค้าใĀ้เĀ็นชัดเจน 
    (3.3) จัดĀาบูธและติดตั้งบูธ ขนาด 2.5x2.5 เมตร ครบชุด ประกอบด้üย โต๊ะ เก้าอ้ี 
ปลั๊กไฟ Āลอดฟลูออเรนเซน ป้ายชื่อร้าน ถังขยะ จ้านüน 20 บูธ (Āากอุปกรณ์เชื่อมต่อระบบไฟฟ้าĀรือ
Āลอดไฟช้ารุดใĀ้ผู้รับจ้างด้าเนินการเปลี่ยนใĀ้โดยเร็üที่ÿุด) 
    (3.4) ออกแบบและจัดนิทรรýการกระบüนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตั้งแต่เริ่มต้น
โครงการจนÿิ้นÿุดโครงการ ใĀ้มีคüามน่าÿนใจและใĀ้ÿอดคล้องกับแนüคิด (Concept)  และรูปแบบการจัดงาน 
(Theme) 
     (3.5) ติดตั้งระบบไฟฟ้าÿ่องÿü่างทั้งในบริเüณงานและบริเüณโดยรอบÿถานที่  
     (3.6) ติดตั้งระบบเครื่องเÿียงที่มีคุณภาพÿามารถใช้งานได้เป็นอย่างดี  
     (3.7) จัดเตรียมÿถานที่บริเüณเüที และด้านĀน้าเüที ดังนี้ 
               - จัดเüทีใĀ้มีฐานที่แข็งแรงและปลอดภัย มีบันใดขึ้น-ลง ทั้งด้านซ้ายและ
ด้านขüาของเüที ขนาดคüามÿูงüัดจากพ้ืนไม่น้อยกü่า 1 เมตร กü้างไม่น้อยกü่า 4 เมตร ยาüไม่น้อยกü่า 6 
เมตร ปูพรมพ้ืนเüที พร้อมออกแบบและจัดท้าฉากĀลังเüทีใĀ้ÿüยงาม และมีขนาดที่เĀมาะÿมกับขนาดของเüที                 
โดยฉากเüทีใĀ้มีชื่องาน ระยะเüลาการจัดงาน โลโก้Āน่üยงานผู้จัดงาน Āรือตามที่ผู้ü่าจ้างก้าĀนดเพ่ิมเติม ทั้งนี้
ฉากเüทีต้องออกแบบและน้าเÿนอใĀ้ผู้ü่าจ้างใĀ้คüามเĀ็นชอบก่อนก้าĀนดüันจัดงานüันแรกไม่น้อยกü่า 2 üัน  
              - บนเüทีและด้านĀน้าเüทีจัดใĀ้มีระบบแÿง ÿี เÿียง ที่มีคุณภาพ ÿüยงาม
และเĀมาะÿม 
              - ในüันพิธีเปิดงานใĀ้ผู้รับจ้างจัดเตรียม ชุดรับแขก ประกอบด้üยโซฟา 
ขนาดนั่งได้ 4 คน จ้านüน 1 ตัü และนั่งได้ 2 คน จ้านüน 2 ตัü จัดเตรียมโต๊ะÿ้าĀรับüางแก้üน้้าบริเüณท่ีจัดüาง
โซฟามีขนาดคüามÿูงที่เĀมาะÿม จ้านüน 3 ตัü 
             - ในüันพิธีเปิดงานใĀ้ผู้รับจ้างจัดเตรียมเก้าอ้ีที่คลุมด้üยผ้าÿีขาüÿะอาด ไม่
น้อยกü่า 50 ตัü โดยใĀ้จัดüางบริเüณĀน้าเüทีใĀ้ÿüยงาม 
             - ในüันพิธีเปิดงานใĀ้ผู้รับจ้างจัดĀาพนักงานต้อนรับ แต่งกายÿüยงาม ÿุภาพ
และเĀมาะÿม ไม่น้อยกü่า 2 คน 
             - ใĀ้ผู้รับจ้างจัดüางเก้าอ้ีบริเüณĀน้าเüที จ้านüน 20 ตัü ทุกüัน 
 5.11.2 งานประชาสัมพันธ์ 
 1) จัดท้าป้ายไüนิลประชาÿัมพันธ์ โครงไม้ ขนาด 1.2x2.4 เมตร ไม่น้อยกü่า               
10 ป้าย โดยติดตั้งและรื้อถอนตามจุดที่เจ้าĀน้าที่เจ้าของพ้ืนที่อนุญาตก่อนüันเริ่มงานไม่น้อยกü่า 3 üันและ
ภายĀลังการเÿร็จÿิ้นงานไม่เกิน 2 üัน    
 2) จัดĀารถติดเครื่องกระจายเÿียงÿ้าĀรับการโฆþณาประชาÿัมพันธ์ พร้อมติดป้าย
ประชาÿัมพันธ์งานบนรถ และจัดท้าÿปอร์ตประชาÿัมพันธ์เชิญชüน ไม่น้อยกü่า 2 คัน (üิ่งไปพร้อมกัน) เพ่ือüิ่ง
ประชาÿัมพันธ์ ก่อนüันจัดงาน ไม่น้อยกü่า 3 üัน  และระĀü่างĀ้üงระยะเüลาการจัดงาน 3 üัน  üันละ 2 รอบ 
ดังนี้ 
     - รอบท่ี 1 ตั้งแต่เüลา 07.30 น. ถึง 09.00 น.     
    - รอบท่ี 2 ตั้งแต่เüลา 16.30 น. ถึง 18.00 น. 
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 3) รถประชาÿัมพันธ์จะต้Ăงüิ่งตามเÿ้นทางถนนภายในเมืĂงทุกเÿ้นทาง ĀรืĂตาม
เÿ้นที่ทางผู้ü่าจ้างพิจารณาเĀ็นÿมคüร พร้Ăมบันทึกภาพน้าÿ่งผู้ü่าจ้างเพ่ืĂเป็นĀลักฐานประกĂบการÿ่งมĂบงาน 
 4) ประชาÿัมพันธ์ผ่านโซเชียลมีเดีย 
  5.12.3 การจัดพิธีเปิดงานและกิจกรรมตลอด 3 วัน 
 1) ผู้รับจ้างเÿนĂแนüคิดการจัดกิจกรรมพิธีเปิดงานกิจกรรมการแÿดงบนเüทีที่มี
คüามแปลกใĀม่ และมีคüามเĀมาะÿม โดยใĀ้ÿĂดคล้Ăงกับแนüคิด (Concept) รูปแบบ (Theme) ขĂงการจัด
งานโดยเÿนĂรายละเĂียดรูปแบบการแÿดง ขั้นตĂน พิธีการใĀ้ผู้ü่าจ้างเĀ็นชĂบ 
  2) จัดĀาพิธีกรในพิธีเปิดงาน ที่มีบุคลิกภาพดี แต่งกายÿุภาพและเĀมาะÿมกับ
การจัดงาน มีคüามÿามารถ ĂĂกเÿียงในการÿื่Ăÿารชัดเจน   
  3) จัดĀาพิธีกร ภาคÿนาม Ăย่างน้Ăย 2 คน ที่มีบุคลิกภาพดี แต่งกายÿุภาพและ
เĀมาะÿมกับการจัดงาน มีคüามÿามารถ ĂĂกเÿียงในการÿื่Ăÿารภาþาไทยชัดเจน ประจ้าเüทีกลาง                
จ้านüน 2 ช่üงเüลา ช่üงเüลาที่ 1 ระĀü่างเüลา 11.00 – 12.00 น. และช่üงเüลาที่ 2 ระĀü่างเüลา 17.00-
18.00 น. ทุกüัน  
  4) ผู้รับจ้างต้ĂงจัดใĀ้มีการแÿดงเพ่ืĂดึงดูดคüามÿนใจจากประชาชนทั่üไป ในช่üง
เüลาที่เĀมาะÿมทุกüันในช่üงüันที่จัดกิจกรรม 
  5) ผู้รับจ้างต้ĂงจัดเตรียมขĂงที่ระลึกÿ้าĀรับประธานในพิธีเปิด จ้านüน 1 ชิ้น          
โดยต้Ăงน้าเÿนĂใĀ้ผู้ü่าจ้างใĀ้คüามเĀ็นชĂบก่Ăน 
  6) ผู้รับจ้างต้ĂงจัดใĀ้มีขĂงที่ระลึก จ้านüนไม่น้Ăยกü่า 50 ชิ้น   
  7) จัดĀาĂาĀารü่างและเครื่Ăงดื่ม ที่ถูกÿุขĂนามัย และจัดเตรียมชุดแก้üน้้า
ที่ÿüยงามเป็นพิเýþ ไม่น้Ăยกü่า 5 ชุด และจัดเตรียมชุดแก้üน้้าที่เĀมาะÿมÿ้าĀรับแขกผู้มีเกียรติ ÿื่Ăมüลชน 
ที ่เข้าร่üมในพิธีเปิดงาน ไม่น้Ăยกü่า 40 ชุด จัดเตรียมโต๊ะ üัÿดุĂุปกรณ์เพ่ืĂĂ้านüยคüามÿะดüกในการ
ด้าเนินการดังกล่าüพร้ĂมจัดĀาพนักงานเÿิร์ฟที่แต่งกายÿุภาพ เรียบร้Ăย จ้านüนไม่น้Ăยกü่า 3 คน  
  8) ĂĂกแบบและจัดท้าเĂกÿารÿ้าĀรับแจกผู้ÿื่Ăข่าü และประชาÿัมพันธ์ ขนาด
กระดาþ เĂ 4 พิมพ์ 4 ÿี ไม่น้Ăยกü่า 100 แผ่น 
  9) จัดเตรียมโพเดียม จ้านüน 2 ชุด ประดับตกแต่งด้üยดĂกไม้ĀรืĂด้üยÿิ่งขĂงĂ่ืน ๆ                 
ใĀ้ÿüยงาม 
  10) จัดเตรียมüัÿดุĂุปกรณ์ โต๊ะ เก้าĂ้ีใĀ้เพียงพĂ ÿ้าĀรับลงทะเบียนในüันพิธีเปิด 
 5.12.4 งานการบริหารจัดการและอ่ืน ๆ 
 1) จัดใĀ้มีเจ้าĀน้าที่จัดเก็บและรüบรüมยĂดจ้าĀน่ายÿินค้าทุกร้าน เüลา 20.00 น. 
แล้üน้าÿ่งÿ้านักงานพัฒนาชุมชนจังĀüัดกาāÿินธุ์ ทั้ง  3 üัน 
  2) จัดใĀ้มีเüรยามรักþาคüามปลĂดภัยทรัพย์ÿินตลĂดการจัดงาน 3 üัน กลางคืน 
จ้านüน  2 คน กลางüัน จ้านüน 1 คน โดยใĀ้เฝ้าระüังเĀตุที่จะก่ĂใĀ้เกิดคüามเÿียĀายกับÿิ่งขĂงขĂงร้านค้าที่
มาร่üมจัดแÿดงและจ้าĀน่ายในĀ้üงระยะเüลาการจัดงาน  
  3) จัดใĀ้มีเจ้าĀน้าที่รักþาคüามÿะĂาด จ้านüน 3 üันๆ ละไม่น้Ăยกü่า 1 คน 
  4) จัดĀาช่างภาพที่มีประÿบการณ์ พร้ĂมĂุปกรณ์การบันทึกภาพเคลื่ĂนไĀüและ
ภาพนิ่ง Ăย่างน้Ăย 1 คนพร้Ăมประมüลภาพบรรยากาýในการจัดงาน บันทึกลงในแผ่น CD โดยจ้าแนก
ĂĂกเป็น แผ่น CD ภาพนิ่ง 3 üัน และแผ่น CD ÿ้าĀรับüีดีโĂ 3 üัน แล้üน้าÿ่งผู้ü่าจ้าง 
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 5) เมื่Ăเÿร็จÿิ้นการจัดงาน ผู้รับจ้างต้Ăงรื้ĂถĂนÿิ่งก่Ăÿร้าง และท้าความÿะĂาด
บริเวณท่ีมีการจัดงาน รวมถึงบริเวณโดยรĂบที่มีขยะĀรืĂÿิ่งปฏิกูลĂันเกิดจากการจัดงาน 
 5.13 รับผิดชĂบค่าใช้จ่ายในการขนย้ายÿินค้า การเดินทางÿ้าĀรับกลุ่มเป้าĀมาย ค่าĂาĀาร ค่าที่พัก 
ค่าพาĀนะไป-กลับ ตลĂดจนค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นจากการด้าเนินงาน รวมถึงค่าใช้จ่ายĂื่นๆ ที่จ้าเป็น 
 5.14 จัดท้ารายงานÿรุปการด้าเนินงาน ประเมินผลการด้าเนินงาน และปรับเนื้ĂĀาใĀ้เป็นรูปแบบ
งานวิจัย จ้านวนไม่น้Ăยกว่า 3 เล่ม 
 5.15 จัดท้าเĂกÿารเผยแพร่ ขนาด A4 จัดพิมพ์ 4 ÿี แÿดงภาพถ่ายโฆþณาÿินค้า/ผลิตภัณฑ์ใĀม่ 
นวัตกรรมในการÿร้างÿรรค์ และรายละเĂียดในการผลิต โดยÿ่งใĀ้คณะกรรมการฯ ตรวจÿĂบก่Ăนจัดพิมพ์ 
จ้านวนในการพิมพ์ไม่น้Ăยกว่า 30 เล่ม 
 
6. ระยะเวลาด าเนินการ 75 วัน 
 
7. สถานที่ด าเนินการ ÿถานที่เĂกชน/พื้นที่กลุ่มเป้าĀมาย 
 
8. งวดการส่งมอบ ก้าĀนดระยะเวลาการรายงานผลการด้าเนินงาน และการÿ่งมĂบงาน แบ่งเป็น 3 งวด ดังนี้ 
 

 8.1 งวดงานที่ 1 ด้าเนินงานตามข้Ă 5.1 – 5.5 ÿ่งรายงานผลการด้าเนินงานเบื้Ăงต้น (Inception 
Report) ตามข้Ăก้าĀนดภายใน 30 วัน นับถัดจากวันลงนามในÿัญญา  
 8.2 งวดงานที่ 2 ด้าเนินงานตามข้Ă 5.6 – 5.11 และÿ่งรายงานผลการด้าเนินงานรายละเĂียด
ตามท่ีก้าĀนดภายใน 60 วัน นับถัดจากวันลงนามในÿัญญาจ้าง  
 8.3 งวดงานที่ 3 ด้าเนินงานตามข้Ă 5.1 – 5.15  และจัดÿ่งรายงานฉบับÿมบูรณ์ (Final Report) 
รายละเĂียดตามที่ก้าĀนดภายใน 75 วัน นับถัดจากวันลงนามในÿัญญาจ้าง โดยมีเนื้Ăงานรายงานÿรุปผลการ
ด้าเนินงานตั้งแต่เริ่มต้นจนÿิ้นÿุดการด้าเนินกิจกรรมโครงการ 
 
9. การขอเบิกจ่ายเงิน (ตามงวดงาน) 
 

           โดยจะขĂเบิกจ่ายเงิน (ตามงวดงาน) จากจังĀวัดกาāÿินธุ์ เป็นรายงวด รวม 3 งวด ดังนี้  
 งวดที่ 1 จ่ายร้อยละ 40 ขĂงวงเงินตามÿัญญา เมื่Ăผู้รับจ้างได้ด้าเนินการตามข้Ă 5.1-5.5 และ
คณะกรรมการตรวจรับพัÿดุได้ตรวจรับเรียบร้Ăยแล้วภายในเวลา 7 วันĀลังลงนามในÿัญญา 
 งวดที่ 2 จ่ายร้อยละ 40 ขĂงวงเงินตามÿัญญา เมื่Ăผู้รับจ้างได้ด้าเนินการตามข้Ă 5.6-5.11 และ
คณะกรรมการตรวจรับพัÿดุได้ตรวจรับเรียบร้Ăยแล้ว 
  งวดที่ 3 จ่ายร้อยละ 20 ขĂงวงเงินตามÿัญญา เมื่Ăผู้รับจ้างได้ด้าเนินการตามข้Ă 5.12-5.15 และ
คณะกรรมการตรวจรับพัÿดุได้ตรวจรับเรียบร้Ăยแล้ว 
 
10. แผนปฏิบัติการ (Action Plan) 
 

            ในการด้าเนินโครงการทั้งĀมด โดยก้าĀนดระยะเวลา ท้างานเป็นรายÿัปดาĀ์และเป้าÿัมฤทธิผลใน
แต่ละช่วงเวลาด้าเนินการตามแผนที่ตั้งไว้  
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ตาราง 2  แผนปฏิบัติการ (Action Plan) ตลอดโครงการ ระยะเüลา 75 üัน (ต่อ) 

การด าเนินงาน ระยะเวลาการด าเนินงาน 75 วัน 

ที ่ กิจกรรม 1-15 16-30 31-45 45-60 60-75 ĀมายเĀตุ 
1 การจัดประชุมชี้แจงและระดม

คüามคิดการด้าเนินงานตาม
แผนปฏิบัติการ (Action Plan) 
ทั้งĀมด และประÿานงาน
ด้าเนินการร่üมกับกลุ่มเป้าĀมาย 

     ใĀ้แล้üเÿร็จภายใน 
7 üันĀลังลงนามใน
ÿัญญา 

2 ผู้เชี่ยüชาญลงพื้นที่ýึกþา
üิเคราะĀ์ข้อมูลของกลุ่มเป้าĀมาย 
üิเคราะĀ์ SWOT ค้นĀาÿภาพ
ปัญĀา จุดอ่อน จุดแข็งของ
ผลิตภัณฑ์ คüามต้องการด้าน
การตลาด และýักยภาพการผลิต 

     ใĀ้แล้üเÿร็จภายใน 
10 üันĀลังลงนาม
ในÿัญญา 
และÿรุปข้อมลู
เบื้องต้นเพื่อจัด  
WORKSHOP 
(ÿ่งงวดงานที่ 1) 

3 จัด WORKSHOP 3 üัน 2 คืน 
เพ่ือÿร้างคüามเข้าใจ ใĀ้คüามรู้ 
คüามเข้าใจในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใĀ้ตรงกับคüาม
ต้องการของตลาดทั้งในและ
ต่างประเทý Āรืออ่ืน ๆ ใĀ้แก่
กลุ่มเป้าĀมายที่เข้าร่üมโครงการ 
จ้านüน 18 ราย/ผลิตภัณฑ์ โดยมี
ทีมüิทยากรการตลาด การ
ออกแบบ และนüัตกรรม 

     ใĀ้แล้üเÿร็จภายใน 
20 üันĀลังลงนาม
ในÿัญญา 
มุ่งเป้า : 
- ช้ีแจงโครงการ 
- ใĀ้คüามรู้ 
- ÿรุปนüัตกรรม 
- ออกแบบ
ผลิตภณัฑ ์
- ออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ ฉลากÿินคา้ 

4 ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ชุมชนเป้าĀมายใĀ้เกิดนüัตกรรม
และงานüิจัยเกี่ยüกับผลิตภัณฑ์
เป้าĀมาย อย่างน้อยผลิตภัณฑ์ละ 
1 นüัตกรรม   

     ใĀ้แล้üเÿร็จภายใน 
30 üันĀลังลงนาม
ในÿัญญา 
 

5 ผู้เชี่ยüชาญลงพื้นที่ใĀ้ค้าปรึกþา 
แนะน้ากระบüนการผลิต
ผลิตภัณฑ์ใĀ้มีคุณภาพมาตรฐาน 
และใĀ้ค้าปรึกþาแนะน้าการ
จัดท้าผลิตภัณฑ์ใĀม่ จ้านüนไม่  

     ใĀ้แล้üเÿร็จภายใน 
45 üันĀลังลงนาม
ในÿัญญา 
(ÿนับÿนุนปัจจัยการ
ผลิตอย่างน้อย 
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ตาราง 2  แผนปฏิบัติการ (Action Plan) ตลĂดโครงการ ระยะเวลา 75 วัน (ต่Ă) 
การด าเนินงาน ระยะเวลาการด าเนินงาน 75 วัน 

ที ่ กิจกรรม 1-15 16-30 31-45 45-60 60-75 ĀมายเĀตุ 
 น้Ăยกว่า 3 ครัง้ต่Ăผลิตภัณฑ์

รวมทั้งÿร้าง/ทดลĂง/ตรวจ
วิเคราะĀ์ นวัตกรรมĂย่างน้Ăย
ผลิตภัณฑ์ละ 1 นวัตกรรม   

     ผลิตภัณฑ์ละ  
60,000  บาท  
(ĀกĀมื่นบาทถ้วน) 

6 ĂĂกแบบบรรจุภัณฑ์ และ LOGO 
ĀรืĂแท็ก พร้Ăมจัดพิมพ์ ÿ้าĀรับ
ผลิตภัณฑ์เป้าĀมาย จ้านวน 1 
แบบ ต่Ă 1 ผลิตภัณฑ์ พร้Ăมด้วย
รายละเĂียดชิ้นงานĂĂกแบบ
ÿามารถน้าไปผลิตได้จริง 

     ใĀ้แล้วเÿร็จภายใน 
60 วันĀลังลงนาม
ในÿัญญา 
 
 
(ÿ่งงวดงานที่ 2) 

7 จัดประชุม ประเมินผลิตภัณฑ์
และนวัตกรรม ระĀว่าง 
กลุ่มเป้าĀมายที่เข้าร่วมโครงการ 
จ้านวน 18 ราย ผู้เชี่ยวชาญ และ
ผู้มีÿ่วนเกี่ยวข้Ăงเพ่ืĂปรับปรุง
แก้ไข 

 
 

    ใĀ้แล้วเÿร็จภายใน 
65 วันĀลังลงนาม
ในÿัญญา 
 

8 จัดกิจกรรมแÿดงและจ้าĀน่าย
ÿินค้าแก่กลุ่มเป้าĀมาย เพ่ืĂ
ประชาÿัมพันธ์และÿ่งเÿริม
ช่ĂงทางการตลาดขĂงผลิตภัณฑ์ 
จ้านวน 1 ครั้ง  ไม่น้Ăยกว่า 3 วัน 
ในพ้ืนที่เĂกชนĀรืĂÿถานที่
ราชการในเขตุจังĀวัดกาāÿินธุ์
ĀรืĂจังĀวัดใกล้เคียง 

     ใĀ้แล้วเÿร็จภายใน 
70 วันĀลังลงนาม
ในÿัญญา 
 

9 ÿรุปผลการด้าเนินงาน 
- จัดท้ารายงานÿรุปการ
ด้าเนินงาน ประเมินผลการ
ด้าเนินงาน และปรับเนื้ĂĀาใĀ้
เป็นรูปแบบงานวิจัย จ้านวนไม่
น้Ăยกว่า 3 เล่ม 
- จัดท้าเĂกÿารเผยแพร่ ขนาด 
A4 จัดพิมพ์ 4 ÿ ีแÿดงภาพถ่าย 

     ใĀ้แล้วเÿร็จภายใน 
75 วันĀลังลงนาม
ในÿัญญา 
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ตาราง 2  แผนปฏิบัติการ (Action Plan) ตลอดโครงการ ระยะเüลา 75 üัน (ต่อ) 
การด าเนินงาน ระยะเวลาการด าเนินงาน 75 วัน 

ที ่ กิจกรรม 1-15 16-30 31-45 45-60 60-75 ĀมายเĀตุ 
 โฆþณาÿินค้า/ผลิตภัณฑ์ใĀม่ 

นüัตกรรมในการÿร้างÿรรค์ และ
รายละเอียดในการผลิต โดยÿ่งใĀ้
คณะกรรมการฯ ตรüจÿอบก่อน
จัดพิมพ์ จ้านüนในการพิมพ์ไม่
น้อยกü่า 30 เล่ม 

     (ÿ่งงวดงานที่ 3) 

 
11. โครงÿร้างการบริĀารโครงการ/กิจกรรม 
      ÿ้าĀรับĀน่üยงานที่รับผิดชอบในการด้าเนินงานครั้งนี้ คือ Ā้างĀุ้นÿ่üนจ้ากัด โฟร์เอÿ ดีไซน์เซ็นเตอร์ (4S 
DESIGNCENTER) ผู้จัดการ นายเÿกÿันต์ ýรีÿันต์ ตั้งอยู่ที่ บ้านเลขที่ 21 Āมู่ 3 ต้าบลĀนองไผ่ อ้าเภอเมือง 
จั งĀüัดýรีÿะเกþ   Āมายเลขโทรýัพท์  081-7090876 Āมายเลขแฟกซ์  043 – 754384 E-mail: 
seksanubu@hotmail.com โดยมีคณะท้างานด้าเนินงานในโครงการฯ จ้านüนมากกü่า 16 คน จ้าแนกเป็น ดังนี้ 
 1) ĀัüĀน้าโครงการฯ                จ้านüน 1 คน 
 2) คณะท้างานด้านการตลาด               จ้านüน 2 คน 
 3) คณะท้างานด้านการüิจัยและพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน           จ้านüน 10 คน 
              4) คณะท้างานด้านประชาÿมัพันธ์ และÿ่งเÿริมการตลาด                       จ้านüน 2 คน 
              5) คณะท้างานด้านจัดกิจกรรมแÿดงและจ้าĀน่ายÿินค้า              (ร่üมกันทุกฝ่าย) 
 6) ฝ่ายเลขานุการ                           จ้านüน 1 คน 
   เพ่ือใĀ้การด้าเนินโครงการเป็นไปอย่างมีประÿิทธิภาพ ทีมงานที่ปรึกþาได้üางแผนงานได้จัดท้าผัง
โครงÿร้างการบริĀารงานโครงการ ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

mailto:jaidee1.0@hotmail.com
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ภาพที่ 1  โครงÿร้างการบริĀารงานโครงการ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

นางÿาüÿิริยาภรณ์ ÿุขแÿง 
 (เลขานกุาร) 

 

รศ.ดร. ศักดิ์ชาย ÿิกขา 
ĀüัĀน้าคณะท้างาน 

นายเÿกÿนัต์ ศรีÿันต์ 
รองĀัüĀน้าคณะท้างาน 

 

ผý. ดร. ชุติมา เรืองอุตมานันท์ 
ĀัวĀน้าคณะท างาน 

ด้านการตลาด 
 

รý.ดร. ýักดิ์ชาย ÿิกขา 
ĀัวĀน้าคณะท างาน 

ด้านการüิจัยและพัฒนานüัตกรรม
ผลิตภณัฑ์ชุมชน 

   ผý.ดร. ประทับใจ ÿุüรรณธาดา 
ĀัวĀน้าคณะท างาน 

ประชาÿมัพันธ์ และÿ่งเÿริมการตลาด 
 

 ผý.ดร. รตันโชต ิเทียนมงคล 
 ผý.ดร. ประทับใจ ÿุüรรณธาดา 

ผý.ดร. อาคม เÿง่ียมüิบูล 
ผý. ดร. üุฒิพงþ ์โรจนเ์ขþมýร ี

ดร. ประÿิทธ์ิ พüงบุตร 
นางÿาüÿรญัญา ภักดÿีุüรรณ 

นายเÿกÿันต์ ýรีÿันต ์
นายปรีชา นüลนิ่ม 
นายอภิเชþฐ์  ตีคล ี
นางนภÿร ÿิกขา 

นายธนากร จันทะดüง 
 

นายธนüัฒน์ ฝอยจันทร ์
 
 

  

การออกแบบและพัฒนาบรรจุภณัฑ์ 
นายอนุรักþ์  โคตรชมภ ู
นายธนüัฒน์ ฝอยจันทร ์

 
ด้านจัดกิจกรรมแÿดง 
และจ าĀน่ายÿินค้า 
นายเÿกÿันต์ ýรีÿันต ์
นายธนากร จันทะดüง 

 
 

เครือข่ายผู้เชี่ยวชาญภายนอก เชน่ 
1) เจ้าของกิจการ “แม่Āüาปลาร้าบอง” จังĀüัดร้อยเอ็ด  2) ผý.ดร. ปริยาภรณ์ อิýรานุüฒัน์ 3) ดร. อัýüิน อมรÿิน 
อาจารย์ประจา้คณะเทคโนโลยี มĀาüิทยาลัยมĀาÿารคาม 4) นางนภÿร ÿิกขา คณะเทคโนโลยี 
มĀาüิทยาลัยขอนแก่น 
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ตารางÿรุปคüามเชี่ยüชาญ/ประÿบการณ ์
คณะท างาน/ที่ปรึกþาเชิงลึก จากĀ้างĀุ้นÿ่üนจ ากัด โฟร์เอÿ ดีไซน์เซ็นเตอร์ 

ระดับปริญญาเอก จ านüน 7 คน 
 

ที ่ ชื่อ-ÿกุล คüามเชี่ยüชาญ/ประÿบการณ์ 
1. 
 

รý. ดร. ýักดิ์ชาย ÿิกขา 
üุฒิการýึกþา 
ปริญญาเอก  
ÿาขาüิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
รองýาÿตราจารย์ 

คüามเชี่ยüชาญ 
- การüิจัยเชิงคุณภาพด้านการพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน   
- การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน  
- การออกแบบแฟชั่นÿิ่งทอ การย้อมÿีธรรมชาติ และลüดลาย
บนผืนผ้า 
- การออกแบบตราÿัญลักþณ์ ฉลากÿินค้า และบรรจุภัณฑ์ 
- การเขียนĀนังÿือและต้าราด้านüัฒนธรรมท้องถิ่น  
- üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้/ที่ปรึกþา 
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 13-35 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานüิจัย จ้านüน 21 เรื่อง 
2) บทคüามทางüิชาการ/บทคüามüิจัย จ้านüน 20 เรื่อง (ระดับ
นานาชาติ 3 เรื่อง และระดับชาติ 17 เรื่อง)  
3) Āนังÿือ จ้านüน 21 เรื่อง 
4) งานโครงการที่เก่ียüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 66 โครงการ 
5) งานโครงการที่เก่ียüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ (ด้านýิลปüัฒนธรรม) จ้านüน 28 โครงการ 
6) üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้ด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 49 โครงการ 
7) ผลงานด้านงานออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่น  
จ้านüน 8 ผลงาน 

2. 
 

ผý. ดร. อาคม เÿงี่ยมüิบูล 
üุฒิการýึกþา 
ปริญญาเอก  
ÿาขาüิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
ผู้ช่üยýาÿตราจารย์ 

คüามเชี่ยüชาญ 
- การüิจัยพัฒนาüัÿดุท้องถิ่นและกระบüนการผลิตเพ่ือการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์  
- การพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน    
- งานแม่พิมพ์ และผลิตภัณฑ์จากโลĀะกัดกรด (Etching) 
- üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้/ที่ปรึกþา 
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 36-41 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานüิจัย จ้านüน 9 เรื่อง 
2) บทคüามทางüิชาการ/บทคüามüิจัย จ้านüน 16 เรื่อง  
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ที ่ ชื่อ-ÿกุล คüามเชี่ยüชาญ/ประÿบการณ์ 
  3) งานÿร้างÿรรค์ จ้านüน 5 เรื่อง 

4) งานโครงการที่เก่ียüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 5 โครงการ 
5) üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้ด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 9 โครงการ 

3. ผý. ดร. üุฒิพงþ์ โรจน์เขþมýรี 
üุฒิการýึกþา 
ปริญญาเอก  
ÿาขาüิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
ผู้ช่üยýาÿตราจารย์ 

คüามเชี่ยüชาญ 
- การüิจัยพัฒนาüัÿดุท้องถิ่นและกระบüนการผลิตเพ่ือการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์  
- การพัฒนานüัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน    
- การออกแบบผลิตภัณฑ์จากเýþüัÿดุเĀลือใช้ 
- การออกแบบตราÿัญลักþณ์ ฉลากÿินค้า และบรรจุภัณฑ์ 
- งานแม่พิมพ์ และผลิตภัณฑ์จากโลĀะกัดกรด (Etching) 
- üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้/ที่ปรึกþา 
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 42-48 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานüิจัย จ้านüน 12 เรื่อง 
2) บทคüามทางüิชาการ/บทคüามüิจัย จ้านüน 15 เรื่อง  
3) งานÿร้างÿรรค์ จ้านüน 15 เรื่อง 
4) งานโครงการที่เก่ียüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 9 โครงการ 
5) üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้ด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 9 โครงการ 

4. 
 

ผý. ดร. ประทับใจ  ÿุüรรณธาดา 
üุฒิการýึกþา 
ปริญญาเอก  
ÿาขาüิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
ผู้ช่üยýาÿตราจารย์ 

คüามเชี่ยüชาญ 
- การüิจัยเชิงคุณภาพด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน,  
- การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน, ผลิตภัณฑ์จักÿาน
เÿ้นใยพืช, ÿิ่งทอ การย้อมÿีธรรมชาติ และลüดลายบนผืนผ้า 
- การออกแบบงานกราฟิก ตราÿัญลักþณ์ ฉลากÿินค้า และ
บรรจุภัณฑ์ 
- การถ่ายภาพ และเขียนĀนังÿือด้านüัฒนธรรมท้องถิ่น 
- üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้/ที่ปรึกþา 
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 49-68 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานüิจัย จ้านüน 19 เรื่อง 
2) บทคüามทางüิชาการ/บทคüามüิจัย จ้านüน 11 เรื่อง (ระดับ
นานาชาติ 1 เรื่อง และระดับชาติ 10 เรื่อง)  
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ที ่ ชื่อ-ÿกุล คüามเชี่ยüชาญ/ประÿบการณ์ 
  3) Āนังÿือ จ้านüน 10 เรื่อง 

4) งานโครงการที่เก่ียüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 65 โครงการ 
5) งานโครงการที่เกี่ยüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ (ด้านýิลปüัฒนธรรม) จ้านüน 28 โครงการ 
6) üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้ด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 45 โครงการ 
7) ผลงานด้านงานออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่โดดเด่น  
จ้านüน 4 ผลงาน 

5. 
 

ผý. ดร. ชุติมา เรืองอุตมานันท์ 
üุฒิการýึกþา 
ปริญญาเอก  
บริĀารธุรกิจดุþฎีบัณฑิต 
ÿาขาการตลาด 
DBA in Marketing,  
GPA 3.78 
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
ผู้ช่üยýาÿตราจารย์ 

คüามเชี่ยüชาญ 
- การตลาดผลิตภัณฑ์ชุมชน 
- การตลาดธุรกิจแฟชั่น 
- การตลาดธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกÿ์ 
- การตลาดเพื่อÿ่งเÿริมและพัฒนาýักยภาพการประกอบธุรกิจ 
- การพัฒนากลยุทธ์ทางการตลาด 
- การüิเคราะĀ์ÿถานประกอบการและการพัฒนาÿินค้าเข้าÿู่ 
ตลาดยุคใĀม่  
- การจัดท้า Market  Survey, Market Test 
- üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้/ที่ปรึกþา 
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 69-75 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานüิจัย จ้านüน 14 เรื่อง 
2) บทคüามทางüิชาการ/บทคüามüิจัย จ้านüน 6 เรื่อง 
3) งานโครงการที่เก่ียüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 9 โครงการ 
4) üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้ที่เกี่ยüข้องกับการออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ จ้านüน 23 โครงการ 

6. 
 

ผý. ดร. รัตนโชติ เทียนมงคล 
üุฒิการýึกþา 
ปริญญาเอก  
Ph.D. (Communication 
Design) 
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
ผู้ช่üยýาÿตราจารย์ 

คüามเชี่ยüชาญ 
- การเลือกใช้üัÿดุในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
- การออกแบบกราฟิกตามทิýทางยุคโลกาภิüัฒน์ 
- การพัฒนาแนüคิดเชิงนüัตกรรมÿ้าĀรับÿื่อดิจิทัล 
- การผลิตÿื่ออินโฟกราฟิก - การÿรางÿรรคÿื่อโฆþณา 
- Graphic Design: Information Graphic (Infographics), 
Symbology, Signage and Way- 
Finding Systems, Corporate Identity Design, Digital 
Design, Multimedia, Experimental 
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ที ่ ชื่อ-ÿกุล คüามเชี่ยüชาญ/ประÿบการณ์ 
  Design, Typography and Packaging Design 

- New Media Industry: Foresight Theory, System 
Theory, Cybernetics, Marketing Research (Include: 
consumer behaviour, stakeholder, advertising and 
brand management), Portfolio in Design Management, 
Creative and Media Innovation 
- Research Area 1: Information Design, Human-Centred 
Design (HCD & UCD), Human 
- Computer Interaction (HCI), Ergonomics in Visual 
Design, Human Factor, Usability Design and Semiotics 
Thinking 
- Research Area 2: Communication Design in 
Community/Organization Development, Co- design, 
Democratic Design, Participatory and Collaborative 
Designs, Pragmatic Paradigm and Mixed-Methods 
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 76-88 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานวิจัย จ้านวน 18 เรื่อง 
2) บทความทางวิชาการ/บทความวิจัย จ้านวน 30 เรื่อง (ระดับ
นานาชาติ 22 เรื่อง และระดับชาติ 8 เรื่อง) ได้รับรางวัลทาง
วิชาการ จ้านวน 3 เรื่อง 
3) งานโครงการที่เก่ียวข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านวน 18 โครงการ 
4) วิทยากรถ่ายทอดความรู้ด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านวน 25 โครงการ 

7. 
 

ดร. ประÿิทธิ์ พüงบุตร 
üุฒิการýึกþา 
ปริญญาเอก  
ÿาขาวิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
-ไม่มี- 

คüามเชี่ยüชาญ 
- การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
- การออกแบบตราÿัญลักþณ์ ฉลากÿินค้า และบรรจุภัณฑ์ 
- วิทยากรถ่ายทอดความรู้/ที่ปรึกþา 
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 89-91 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานวิจัย จ้านวน 2 เรื่อง 
2) งานโครงการที่เก่ียวข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านวน 5 โครงการ 
3) วิทยากรถ่ายทอดความรู้ด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านวน 16 โครงการ 
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ตารางÿรุปคüามเชี่ยüชาญ/ประÿบการณ ์
คณะท างาน/ที่ปรึกþาเชิงลึก จากĀ้างĀุ้นÿ่üนจ ากัด โฟร์เอÿ ดีไซน์เซ็นเตอร์ 

ระดับปริญญาโท จ านüน 5 คน 
 

ที ่ ชื่อ-ÿกุล คüามเชี่ยüชาญ/ประÿบการณ์ 
1. 
 

นายเÿกÿันต์ ýรีÿันต์ 
üุฒิการýึกþา 
ปริญญาโท  
ÿาขาüิชาการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
-ไม่มี- 

คüามเชี่ยüชาญ 
- การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์นüัตกรรม 
- การออกแบบผลิตภัณฑ์Āัตถกรรมจากพืชเÿ้นใย (กก ไĀล ผือ 
คล้า ไม้ไผ่ Āüาย เตยĀนาม ผักตบชüา ฯลฯ) 
- การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน (เฟอร์นิเจอร์ ÿิ่งของ
เครื่องใช้ ของประดับตกแต่งภายในอาคาร และของที่ระลึก) 
- การออกแบบตราÿัญลักþณ์ และบรรจุภัณฑ์ 
- การออกแบบกราฟิกด้üยโปรแกรมคอมพิüเตอร์  
- üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้/ที่ปรึกþา 
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 92-100 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานüิจัย จ้านüน 3 เรื่อง 
2) บทคüามทางüิชาการ/บทคüามüิจัย จ้านüน 1 เรื่อง 
(ระดับชาติ)  
3) งานโครงการที่เก่ียüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 49 โครงการ 
4) üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้ด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ และอ่ืนๆ จ้านüน 21 โครงการ 

2. 
 

นายปรีชา นüลนิ่ม 
üุฒิการýึกþา 
ก้าลังýึกþาต่อระดับปริญญาเอก 
ÿาขาการüิจัยทางýิลปกรรม
ýาÿตร์ 
ปริญญาโท  
ÿาขาüิชาจิตรกรรม 
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
-ไม่มี- 

คüามเชี่ยüชาญ 
มีคüามเชี่ยüชาญด้านýิลปะจิตรกรรม ýิลปะประติมากรรม 
ýิลปะไทย ýิลปะÿื่อประÿม ýิลปะÿมัยใĀม่ และýิลปะร่üมÿมัย 
น้ามาประยุกต์ใช้กับ 
- การออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผา/เซรามิก 
- การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์นüัตกรรม 
- การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน  
- üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้/ที่ปรึกþา 
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 101-104 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานüิจัย จ้านüน 2 เรื่อง 
2) การแÿดงผลงานและการýึกþาดูงานüิจัย จ้านüน 26 เรื่อง  
3) งานโครงการที่เก่ียüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 6 โครงการ 
4) เกียรติประüัติ จ้านüน 7 รางüัล 
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ที ่ ชื่อ-ÿกุล คüามเชี่ยüชาญ/ประÿบการณ์ 
3. 
 

นายอภิเชþฐ์ ตีคลี 
üุฒิการýึกþา 
ก้าลังýึกþาต่อระดับปริญญาเอก 
ÿาขาการüิจัยและÿร้างÿรรค์
ทางýิลปกรรมýาÿตร์ 
ปริญญาโท  
ÿาขาการüิจัยทางýิลปกรรม
ýาÿตร์ 
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
-ไม่มี 

คüามเชี่ยüชาญ 
ด้านโปรแกรม 3D Studio Max, AutoCAD, Sketch Up,                                
Adobe Ultra, Claymation Studio, Adobe Photoshop, 
Adobe Illustrator 
ด้านüิชาการ üิจัย ýึกþาýิลปüัฒนธรรมเพื่อการออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ 
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องปั้นดินเผาและเครื่อง
เคลือบดินเผา  
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เครื่องเรือน  
ออกแบบตกแต่งภายในอาคารออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึก 
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 105-109 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานüิจัย จ้านüน 9 เรื่อง 
2) บทคüามทางüิชาการ/บทคüามüิจัย จ้านüน 1 เรื่อง  
3) งานโครงการที่เก่ียüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 10 โครงการ 
4) üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้ด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 9 โครงการ 

4. 
 

น.ÿ. ÿรัญญา ภักดีÿุüรรณ 
üุฒิการýึกþา 
ปริญญาโท  
ÿาขาüิชาÿื่อýิลปะและการ
ออกแบบÿื่อ 
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
-ไม่มี- 

คüามเชี่ยüชาญ 
ÿื่อýิลปะและการออกแบบÿื่อ 
การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
การออกแบบและพัฒนาÿิ่งทอและแฟชั่น 
การย้อมÿีธรรมชาติ  
การออกแบบลüดลายผ้าทอมือ 
- การออกแบบตราÿัญลักþณ์ ฉลากÿินค้า และบรรจุภัณฑ์ 
- การออกแบบกราฟิกด้üยโปรแกรมคอมพิüเตอร์  
- üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้/ที่ปรึกþา 
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 110-114 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานüิจัย จ้านüน 1 เรื่อง 
2) งานÿร้างÿรรค์ จ้านüน 7 ผลงาน 
3) งานโครงการที่เก่ียüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 9 โครงการ 
4) üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้ด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 9 โครงการ 
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ที ่ ชื่อ-ÿกุล คüามเชี่ยüชาญ/ประÿบการณ์ 
5. 
 

นายอนุรักþ์ โคตรชมพู 
üุฒิการýึกþา 
ปริญญาโท  
ÿาขาüิชาทัýนýิลป์ 
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
-ไม่มี- 

คüามเชี่ยüชาญ 
- การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
- การออกแบบตราÿัญลักþณ์ และบรรจุภัณฑ์ 
- การออกแบบกราฟิกด้üยโปรแกรมคอมพิüเตอร์ 3D Studio 
Max, AutoCAD, Sketch Up, Adobe Ultra, Claymation 
Studio, Adobe Photoshop, Adobe Illustrator 
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 115-116 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานÿร้างÿรรค์ จ้านüน 8 เรื่อง 
2) งานโครงการที่เก่ียüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 4 โครงการ 

 
ตารางÿรุปคüามเชี่ยüชาญ/ประÿบการณ ์

คณะท างาน/ที่ปรึกþาเชิงลึก จากĀ้างĀุ้นÿ่üนจ ากัด โฟร์เอÿ ดีไซน์เซ็นเตอร์ 
ระดับปริญญาตรี และปริญญาโท จ านüน 4 คน 

 

ที ่ ชื่อ-ÿกุล คüามเชี่ยüชาญ/ประÿบการณ์ 
1. 
 

นายธนüัฒน์ ฝอยจันทร์ 
üุฒิการýึกþา 
ปริญญาโท  
ÿาขาüิชาทัýนýลิป์และการออกแบบ 
ปริญญาตรี  
ÿาขาüิชาการออกแบบผลิตภัณฑ ์
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
-ไม่มี- 

คüามเชี่ยüชาญ 
- การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน  
- การออกแบบผลิตภัณฑ์โดยอาýัยอัตลักþณ์ท้องถิ่น 
- การออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
- ออกแบบกราฟลายผ้า 
- การออกแบบตราÿัญลักþณ์ ฉลาก และบรรจุภัณฑ์ 
- ÿามารถใช้งานโปรแกรม Adobe Illustrator, Adobe 
Photoshop, Adobe After effects, Adobe Premiere, 
Adobe Flash, Microsoft Office, Maya, Scala 
Designer, Google Sketch Up 
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 117-121 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานโครงการที่เกี่ยüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 36 โครงการ 
2) ผลงานคüามภาคภูมิใจ จ้านüน 2 รางüัล 
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ที ่ ชื่อ-ÿกุล คüามเชี่ยüชาญ/ประÿบการณ์ 
2. 
 

นายธนกร จันทะดüง 
üุฒิการýึกþา 
ก้าลังýึกþาระดับปริญญาโท  
ÿาขาüิชาการüิจัยและÿร้างÿรรค์
ýิลปกรรมýาÿตร์ 
ปริญญาตรี  
ÿาขาüิชาการออกแบบผลิตภัณฑ ์
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
-ไม่มี- 

คüามเชี่ยüชาญ 
- การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
- การออกแบบแฟชั่นÿิ่งทอ และทอผ้าทอพ้ืนเมือง  เช่น 
เก็บขิด ยกดอก มัดĀมี่ มัดย้อม 
- การย้อมÿีธรรมชาติ  
- ออกแบบกราฟลายผ้า - การเย็บ/ปักมือ  
- การออกแบบตราÿัญลักþณ์ และบรรจุภัณฑ์ 
- ÿามารถใช้งานโปรแกรม Microsoft Office, Adobe 
Illustrator, Adobe Photoshop, Autodesk AutoCAD, 
Autodesk 3D MAX 
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 122-126 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานโครงการที่เก่ียüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 14 โครงการ 
2) üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้ด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 15 โครงการ 
3) ผลงานคüามภาคภูมิใจ จ้านüน 2 ผลงาน 

3. 
 

นางนภÿร ÿิกขา 
üุฒิการýึกþา 
ปริญญาตรี  
บริĀารธุรกิจบัณฑิต; การบัญชี             
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
-ไม่มี- 

คüามเชี่ยüชาญ 
- ระบบบริĀารจัดการฐานข้อมูล (Management 
Information System) 
- การüิเคราะĀ์ข้อมูลทางÿถิติ 
- การเขียนโปรแกรมคอมพิüเตอร์ (Programming) 
- การออกแบบโดยใช้โปรแกรมคอมพิüเตอร์  
- เคยเป็นเจ้าของกิจการร้านอาĀาร ต้นจ้าปี 
- อาจารย์ÿอนแปรรูปตัดเย็บเÿื้อผ้า เครื่องแต่งกาย กระเป๋า 
(เย็บจักร ปักมือ)  
ประÿบการณ์ 
รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 127-128 โดยมีผลงาน ดังนี้ 
1) งานโครงการที่เก่ียüข้องกับการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 4 โครงการ 
2) üิทยากรถ่ายทอดคüามรู้ด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จ้านüน 3 โครงการ 
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ที ่ ชื่อ-ÿกุล คüามเชี่ยüชาญ/ประÿบการณ์ 
4. 
 

นางÿาüÿิริยาภรณ์ ÿุขแÿง 
üุฒิการýึกþา 
ปริญญาตรี  
ÿาขาการจัดการ 
ต าแĀน่งทางüิชาการ 
-ไม่มี- 

คüามเชี่ยüชาญ 
- ÿามารถใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ต่างๆ ได้ เช่น Microsoft 
Office (Microsoft Word, Microsoft Excel, Microsoft 
power point), Internet, Outlook 
ประÿบการณ์ รายละเอียดตามเอกÿารĀน้า 131  

 
12. การออกแบบแนüคิดกิจกรรมและแผนการด าเนินงานกิจกรรม 
      ในการด้าเนินงานแบ่งออกเป็น 2 ÿ่วนĀลัก คือ   
             ÿ่üนที่ 1 กิจกรรม : การวิจัยและพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ชุมชน 
            ÿ่üนที่ 2 กิจกรรม : การแÿดงและจ้าĀน่ายÿินค้า 
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ภาคผนวก ข 
Āนังÿือราชการและเอกÿารที่เกี่ยวข้อง 
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Āนังÿือขอความร่วมมือทางวิชาการ จาก Āจก. โฟร์เอÿ ดีไซน์เซนเตอร์ 
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ĀนังÿือขอความอนุเคราะĀ์บุคลากร และความร่วมมือทางวิชาการ  
จาก Āจก. โฟร์เอÿ ดีไซน์เซนเตอร์ 
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ผลการทดÿĂบคุณภาพผ้าย้Ăมÿีธรรมชาติที่พัฒนาใĀม่ ตามมาตรฐาน มĂก. 121 
กลุ่มทĂผ้าพื้นลายขัด เลขที่ 98 Āมู่ที่ 5 ต าบลĀนĂงĂีบุตร Ă าเภĂĀ้วยผึ้ง จังĀวัดกาāÿินธุ ์
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ผลการทดÿĂบคุณภาพผ้าย้Ăมÿีธรรมชาติที่พัฒนาใĀม่ ตามมาตรฐาน มĂก. 121 
กลุ่มทĂผ้าไĀมมัดĀมี่ เลขที่ 21 Āมู่ที่ 11 ต าบลĀนĂงกุงศรี Ă าเภĂĀนĂงกุงศรี จังĀวัดกาāÿินธุ์ 
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การแปรค่าจากผลการทดสอบคุณภาพผ้าย้อมสีธรรมชาติ ตามมาตรฐาน มอก. 121 
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ภาคผนวก ค 
ผลงานการออกแบบและพัฒนา 

โลโก้ และบรรจุภัณฑĀ์รือแทก็ ฉลากÿินค้า ÿติ๊กเกอร์ ริบบิ้น 
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1 
 

ÿĀกรณ์ศูนย์ศิลปาชีพทอผ้าไĀมแพรวาบ้านโพน 
เลขที่ 173/1 Āมู่ 5 บ้านโพน ต้าบลโพน Ă้าเภĂค้าม่วง จังĀวัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 083-3383956 

 

 

 
Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 
 

   
 

ป้ายแขวน (แท็ก) ขนาด 5.5 X 9.5 cm. 
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ถุงกระดาษ ขนาด 35.5 X 28 X 11 cm. 

 
 

 
ริบบิ้น ขนาด กว้าง 2.5 cm. 
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2 
 

กลุ่มผ้าไหมมัดหม่ี 
เลขที่ 21 Āมู่ 11 บ้านค้าไă ต้าบลĀนĂงกุงýรี Ă้าเภĂĀนĂงกุงýรี จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 088-3371721 

 

 
 

Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 
 
 
 

 

   
 

ป้ายแขüน (แท็ก) ขนาด 5.5 X 9.5 cm. 
 
 



284 
 

 
 
 

ถุงกระดาษ ขนาด 35.5 X 28 X 11 cm. 

 
 
 

 
ริบบิ้น ริบบิ้น ขนาด กว้าง 2.5 cm. 
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3 
 

กลุ่มแปรรูปผ้าบ้านกุดครอง 
เลขที่ 79 Āมู่ 8 บ้านกุดครĂง ต้าบลดĂนจาน Ă้าเภĂดĂนจาน จังĀวัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 063-1124939   

 
 

 
 

Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 
 
 

 

   
 

ป้ายแขวน (แท็ก) ขนาด 5.5 X 9.5 cm. 
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ÿติ๊กเกอร์ ขนาด 5.5 X 15 cm. 
 
 

 
 

ริบบิ้น ÿ้าĀรับเย็บติดÿายรัดร่ม ขนาดกว้าง 1.5 cm. 
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4 
 

กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านดงน้อย หมู่ 3 
เลขที่ 60 Āมู่ 3 บ้านดงน้Ăย ต้าบลĀ้üยโพธิ์ Ă้าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 065-0359602, 096-7636690 

 

 

 

 
Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 
 

 

 
 

แผ่นคาดผ้า ขนาด 8 X 30 cm. 
 
 

 
ÿติ๊กเกĂร์ เÿ้นผ่าýูนย์กลาง 4 cm. 

 

 
ริบบิ้น ขนาด กü้าง 2.5 cm. 
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5 
 

กลุ่มทอผ้าพื้นเมืองบ้านนาคอ้ 
ýาลาประจ้าบ้าน Āมู่ที่ 5 บ้านนาค้Ă ต้าบลกุดโดน Ă้าเภĂĀ้üยเม็ก จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 098-8427578 

 

  
Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 
 
 
 
 

   
ป้ายแขüน (แท็ก) ขนาด 5.5 X 9.5 cm. 
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ถุงกระดาษ ขนาด 35.5 X 28 X 11 cm. 

 
 

 
ริบบิ้น ขนาด กว้าง 2.5 cm. 

 
 



290 
 

6 
 

กลุ่มทอผ้าพื้นลายขัดบ้านนิคมหนองบัว 
เลขที่ 98 Āมู่ที่ 5 บา้นนิคมĀนĂงบัว ต้าบลĀนĂงĂีบุตร Ă้าเภĂĀ้วยผึ้ง จังĀวัดกาāÿินธุ ์
Tel. 095-1683269, 095-1683269, 083-4956319, 086-3144573 

 

  
Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 
 
 

 

   
 

ป้ายแขวน (แท็ก) ขนาด 5.5 X 9.5 cm. 
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ถุงกระดาษ ขนาด 35.5 X 28 X 11 cm. 

 
 

 
ริบบิ้น ขนาด กว้าง 2.5 cm. 
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7 
 

กลุ่มจักÿานบ้านĀนองĀ้าง 
เลขที่ 3 Āมู่ที่ 3 บ้านĀนĂงÿระพัง ต้าบลĀนĂงĀ้าง Ă้าเภĂกุฉินารายณ์ จังĀวัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 092-7190400 

 

  
Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 
 

   
ป้ายแขวน (แท็ก) ขนาด 5.5 X 9.5 cm. 
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8 
 

กลุ่มทอเÿื่อกกและแปรรูปกกบ้านĀนองบัว 
Āมู่ที ่9 บ้านĀนĂงบัว ต้าบลเจ้าท่า Ă้าเภĂกมลาไÿย จังĀวัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 087-4037888 

 

  
Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 
 

 

   
 

ป้ายแขวน (แท็ก) ขนาด 5.5 X 9.5 cm. 
 

 
ริบบิ้น ขนาด กว้าง 2.5 cm. 
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9 
 

กลุ่มจักสานไม้ไผ่ไร่ 
Āมู่ที่ 16 บ้านĀนĂงตากไĀ ต้าบลÿงเปลืĂย Ă้าเภĂเขาüง จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 085-7558253 

 
 
 
 

  
Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 
 
 

 
 

ป้ายแขüน (แท็ก) เÿ้นผ่าýูนย์กลาง 7 cm. 
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10 
 

กลุ่มถ่านอัดแท่งโนนสูง 
เลขที ่222 Āมู่ที่ 8 บ้านโนนÿูง ต้าบลโนนÿูง Ă้าเภĂยางตลาด จังĀวัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 094-0409615 

 

  
Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 
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สติ๊กเกอร์ ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง 3 cm. 

 
 



297 
 

 
กล่องสบู่ กว้าง 5.3 cm X ยาว 8.6 cm x สูง 2.3 cm 

 
 
 

 
กล่องสบู่ กว้าง 5.3 cm X ยาว 8.6 cm x สูง 2.3 cm 
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11 
 

กลุ่มชุมชนท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมบ้านเสมา 
เลขที่ 106 Āมู่ที่ 7 บ้านเÿมา ต้าบลĀนĂงแปน Ă้าเภĂกมลาไÿย จังĀวัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 098-1052445, 062-1957668 

 
 

  
Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 

 
 

 
 

ÿติ๊กเกĂร์ ขนาด 4 cm. 
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กล่อง ขนาด 33 cm. x 25 cm. x 10 cm. 
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12 
 

กลุ่มแม่บ้านแปรรูปเนื้อสัตว์บ้านนาจารย์ 
เลขที่ 89 Āมู่ที่ 2 เทýบาลต้าบลนาจารย์ Ă้าเภĂเมืĂง จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 087-2158459, 080-0332622 

 

  
Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 

 
 

กระปุกฝาปั้ม ขนาด 8.5x9 cm. 
 

 
 

กระปุกฝาเกลียü (ÿีขาü) ขนาด 6.5x8 cm. 
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ÿติ๊กเกอร์ (ติดฝากระปุก) เÿ้นผ่าศูนย์กลาง 4 cm. 

  

 
 

ÿติ๊กเกอร์ฉลากÿินค้า (Āมูทุบทรงเครื่อง) ขนาด 4.5 X 9 cm. 
 

 
 

ÿติ๊กเกอร์ฉลากÿินค้า (Āมูเค็มทรงเครื่อง) ขนาด 4.5 X 9 cm. 
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13 
 

วิÿาĀกิจชุมชนปลูกข้าวเĀนียวเขาวงต าบลĀนองผือ 
เลขที่ 91/1 Āมู่ที่ 1 บ้านĀนĂงผืĂ ต้าบลĀนĂงผืĂ Ă้าเภĂเขาüง จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 092-9874111 

 

  
Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 

 

 
ขüดพลาÿติก 

ขนาด 4.5x11 cm. 

 
ÿติ๊กเกĂร์ (น้้าจมูกข้าüกล้Ăง)  

เขาüง Original  
ขนาดเÿ้นผ่าýูนย์กลาง 2.5 cm. 

 
ÿติ๊กเกĂร์ (น้้าจมูกข้าüกล้Ăง)  

เขาüง ใบเตย  
ขนาดเÿ้นผ่าýูนย์กลาง 2.5 cm. 

 

 
ÿติ๊กเกĂร์ (น้้าจมูกข้าüกล้Ăง)  

เขาüง ขนุน  
ขนาดเÿ้นผ่าýูนย์กลาง 2.5 cm. 

 
ÿติ๊กเกĂร์ (น้้าจมูกข้าüกล้Ăง)  

เขาüง มัลเบอรี่ ขนาด
เÿ้นผ่าýูนย์กลาง 2.5 cm. 

 
ÿติ๊กเกĂร์ (น้้าจมูกข้าüก่้า)  

เขาüง Original 
ขนาดเÿ้นผ่าýูนย์กลาง 2.5 cm. 
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สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (น้้าจมูกข้าวกล้อง) เขาวง Original ขนาด 2.5 cm. x 6.5 cm. 

 
 

 
สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (น้้าจมูกข้าวกล้อง) เขาวง ใบเตย ขนาด 2.5 cm. x 6.5 cm. 

 
 

 
สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (น้้าจมูกข้าวกล้อง) เขาวง ขนุน ขนาด 2.5 cm. x 6.5 cm. 
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สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (น้้าจมูกข้าวกล้อง) เขาวง มัลเบอรี่ ขนาด 2.5 cm. x 6.5 cm. 

 

 

 

 
สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (น้้าจมูกข้าวก่้า) เขาวง Original ขนาด 2.5 cm. x 6.5 cm. 
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14 
 

กลุ่มเกษตรอินทรีย์ชาวนาบ้านนอก 
เลขที่ 262 Āมู่ที่ 9 บ้านท่างาม ต้าบลĂุ่มเม่า Ă้าเภĂยางตลาด จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 086-2256229, 087-4436007 

 

  
Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 
 

 

                
           ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) เดิม                                  ÿติ๊กเกĂร์ เÿ้นผ่าýูนย์กลาง 5 cm. 

 
 

 

  
แบบซĂง ขนาดบรรจุ 20 g (ผงจมูกข้าüน้้านม) แบบซĂง ขนาดบรรจุ 200 g (ผงจมูกข้าüน้้านม) 
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แบบซอง ขนาดบรรจุ 250 g (ข้าว) แบบซอง ขนาดบรรจุ 500 g (ข้าว) 

 
 

 
สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (ผงจมูกข้าวน้้านมเขียวกาฬสินธุ์ Original) 

แบบซอง 2x8.5 cm ขนาดบรรจุ 20 g 
 
 

 
สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (ผงจมูกข้าวน้้านมไรซ์เบอรี่ Original) 

แบบซอง 2x8.5 cm ขนาดบรรจุ 20 g 
 
 

    
สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (ผงจมูกข้าวน้้านมเขียวกาฬสินธุ์ ธัญพืช) 

แบบซอง 2x8.5 cm ขนาดบรรจุ 20 g 
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สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (ผงจมูกข้าวน้้านมไรซ์เบอรี่ ธัญพืช) 

แบบซอง 2x8.5 cm ขนาดบรรจุ 20 g 
 

 
 

สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (ผงจมูกข้าวน้้านมเขียวกาฬสินธุ์ + ไรซ์เบอรี ่ธัญพืช) 
แบบซอง 2x8.5 cm ขนาดบรรจุ 20 g 

 

  
สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า 

(ผงจมูกข้าวน้้านมเขียวกาฬสินธุ์ Original) 
แบบซอง 5x9 cm ขนาดบรรจุ 200 g 

สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า 
(ผงจมูกข้าวน้้านมไรซ์เบอรี่ Original) 
แบบซอง 5x9 cm ขนาดบรรจุ 200 g 
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สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า 

(ผงจมูกข้าวน้้านมเขียวกาฬสินธุ์ ธัญพืช) 
แบบซอง 5x9 cm ขนาดบรรจุ 200 g 

สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า 
(ผงจมูกข้าวน้้านมไรซ์เบอรี่ ธัญพืช) 

แบบซอง 5x9 cm ขนาดบรรจุ 200 g 
 

 
สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า 

(ผงจมูกข้าวน้้านมเขียวกาฬสินธุ์ ไรซ์เบอรี่ ธัญพืช) 
แบบซอง 5x9 cm ขนาดบรรจุ 200 g 

 

  
สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (ข้าวน้้านมเขียวกาฬสินธุ์) สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (ข้าวน้้านมไรซ์เบอรี่) 
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แบบซอง 6.5x8.5 ขนาดบรรจุ 250 g แบบซอง 6.5x8.5 ขนาดบรรจุ 250 g 

 
สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (ข้าวน้้านมเขียวกาฬสินธุ์) 

แบบซอง 9x9 cm ขนาดบรรจุ 500 g 
 

 
สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (ข้าวน้้านมไรซ์เบอรี่) 

แบบซอง 9x9 cm ขนาดบรรจุ 500 g 
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กลุ่มวิÿาĀกิจชุมชนข้าวงอกฮางกล้อง 
เลขที่ 122 Āมู่ที่ 1 บ้านจาน ต้าบลโนนนาจารย์ Ă้าเภĂนาคู จังĀüัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 099-7032169 

 
 

  
Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 

 

 
ÿติ๊กเกĂร์ ขนาดเÿ้นผ่าýูนย์กลาง 2.5 cm. 
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ไดโนไรซ์ (ว่านĀางจระเข้)  - กล่องÿบู่ 5.1 cm X ยาว 5.1 cm x ÿูง 2.1 cm-02 
 

 
 

ไดโนไรซ์ (Original) - กล่องÿบู่ 5.1 cm X ยาว 5.1 cm x ÿูง 2.1 cm-01 
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ไดโนไรซ์ (มะนาว) - กล่องสบู่ 5.1 cm X ยาว 5.1 cm x สูง 2.1 cm-03 
 

 
 

สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (ข้าวเกรียบ ใบเตย) ขนาด 8 cm. X 9 cm. 
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กลุ่มผลิตภัณฑ์ OTOP แจ่วบองแม่มหา 
เลขที่ 2 Āมู่ที่ 4 บ้านยางĂุ้ม ต้าบลท่าคันโท Ă้าเภĂท่าคันโท จังĀวัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 082-2015049, 082-2015049   

 

  
Sketch design 

 

 
ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 

             
 

กระปุกเล็ก 
 
กระปุกกลาง                           กระปุกใĀญ่ 
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สติ๊กเกอร์ ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง 5 cm. 
 
 

 
 

สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (ปลาร้าน้้าพริกเผา) ขนาด 4.5 X 9 cm. และขนาด 5.5 X 11 cm 
 
 

 
สติ๊กเกอร์ฉลากสินค้า (ค่ัวกลิ้งปลาย่าง) ขนาด 4.5 X 9 cm. และขนาด 5.5 X 11 cm 
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17 

 

กลุ่มปลาร้าบองแม่บุญร่วม 
Āมู่ที่ 8 บ้านมิตรĀนĂงเรืĂง ต้าบลกุดโดน Ă้าเภĂĀ้วยเม็ก จังĀวัดกาāÿินธุ์ 
Tel. 095-2481560 

 

  
Sketch design ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 

 
 
 
 
 

                          
 

 
กระปุกเล็ก                                                            กระปุกใĀญ่  
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ÿติ๊กเกอร์ฉลากÿินค้า (ปลาร้าคั่วกลิ้ง ÿมุนไพร ไขมันต่้า) ขนาด 4 X 7 cm.  
 
 
 

 
 

ÿติ๊กเกอร์ฉลากÿินค้า (ปลาร้าคั่วกลิ้ง Āมูเจียว) ขนาด 4 X 7 cm.  
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18 
 

ÿĀกรณ์การเกþตรก้าวแÿน จ ากัด 
เลขที่ 116 Āมู่ที่ 5 บ้านĀนĂงริüĀนัง ต้าบลล้าĀนĂงแÿน Ă้าเภĂĀนĂงกรุงýรี จังĀüัดกาāÿินธุ์  
Tel. 064-2747116 

 
 
 

 

 
Sketch design                       ตราÿัญลักþณ์ (โลโก้) 

 
 
 

 
 

ซĂงฟรĂย Āน้าใÿĀลังทึบ ขนาด 14X20 cm. 
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กล่องขนม แบบ 4 ช่อง Āน้าใÿ ขนาด 11.5X11.5 cm. 
 
 

 
 

ÿติ๊กเกอร์ฉลากÿินค้า (ขนมปังกรอบมัลเบอรี่) ขนาด 5 X 7.5 cm. 
 

 

 
 

ÿติ๊กเกอร์แบบแถบคาดกล่อง (ทาร์ตมัลเบอรี่) ขนาดกว้าง 1.5 cm 
 

 
 


